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二、内容简介
　　　　　　1.中国客车行业发展现状以及兼并重组背景分析
　　　　　　从**年客车行业整体表现看，全年销售总量、细分市场份额均呈现不同程度的增长，并且增长速度也超越前两年。从客车企业表现看，大、中型客车企业正在逐步走向良性发展轨道，无论对于政策、国内销售还是国外出口的把握都更加理性。上到企业决策者下到市场营销人员的经营理念都在日益成熟，企业的发展目标也从原来盲目抢占市场份额的求量，转向截至**“有所为，有所不为”求质的可持续发展。同**年国民经济发展目标一样，中国客车行业正在走向“又好又快”。
　　　　　　**年客车行业整体发展平稳且增长态势良好。虽然截至**行业全年数据尚未公布，但据中国汽车工业协会行业信息部统计的数据来看，**年1～**月，大型客车生产***万辆，同比增长***%，中型客车生产***万辆，同比增长***%；1～**月，大型客车销售***万辆，同比增长***%；中型客车销售***万辆，同比增长***%；加之**年**月份恰逢春运购车时期，历来都属于销售高峰，从截至**企业了解的情况看，销售数量可观，这也会对客车行业全年的增长起到极大的刺激作用。因此，**年全年相比**年、**年都会有所增长，但增幅比例不会很大，属于平稳型增长。
　　　　　　2．中国客车行业兼并重组动机
　　　　　　客车行业经过这些年的结构调整，截至**市场需求已经达到一定的平台。在同***个平台下的各个客车企业如果想自身有更大发展，就要具备更强的竞争实力，这就要求企业自身加强内部管理，从企业人才管理、技术创新、销售等一系列调整入手，才能确保其行业地位和市场份额。从截至**行业排名靠前的企业来看，近些年的发展都是由于注重了企业管理，从而在销售上取得了良好的销售业绩。但值得注意的一点是，由于客车行业进入门槛低，各企业竞争激烈，有一些企业销售仍以销售提量作为前提，忽视了产品利润，这种竞争非常不利于行业的发展，应以家电行业狂打降价牌为鉴，确保整个行业的良性发展。综观整个市场，由于进入门槛很低，客车市场上呈现出混战的景象。汉鼎世纪分析认为，行业发生兼并重组的原因主要有以下几点：
　　　　　　一，客车的未来市场空间广阔，吸引了一些跨行业的大集团、大企业开始关注行业发展，组织人力、财力投入研究、开发客车市场。这些新进入者为了能够快速进入市场，会凭借其资金、管理等方面优势尝试对业内企业的收购重组。
　　　　　　二，客车行业尽管发展空间越来越大，但业内的竞争也很激烈。无论是厂家还是商家都面临激烈的品牌竞争局面。为数众多的小品牌市场空间越来越小，随着客车品牌化价值的显现，优势企业会利用自身实力兼并收购那些面临困境的中小企业。
　　　　　　3．中国电动自行车行业兼并重组趋势分析
　　　　　　从**年企业发展速度来看，几大企业的实力不容小觑。**年对于厦门金龙而言，可谓是“龙腾之年”，据汉鼎世纪统计，**年大金龙累计实现生产客车***辆，销售***辆，销售额达到***亿元，同比上年分别增长***%、***%和***%，不仅数量上有大幅增长，单车销售额也在提高；苏州金龙全年实现销量***辆，同比增长***%，销售额***亿元，同比增长***%；而**年对于宇通而言，更是个不平凡的**年，以客车销售为主要业务的宇通集团首次实现全年营业额突破百亿元大关，达到***亿元，而客车销售数量在行业内也有更大突破。
　　　　　　从**年客车各用途销售情况看，旅游和公交市场表现突出。据汉鼎世纪咨询数据来看，旅游客车增幅明显，**年旅游客车销售***万辆，同比增长***%。公交客车销售也表现突出，有数据显示，1~**月，公交客车相比上年同期，销售上升***%。
　　　　　　从**年客车长度区间销售情况看，7~***米仍然是销量最大的产品，且有上扬的趋势；9~***米增幅也比较大，这部分市场增长主要是公交车销量支持的结果；***米以上的产品销量增幅最大，主要是部分城市对于***米公交客车和BRT客车需求的结果。从行业截至**发展情况来看，汉鼎世纪分析认为未来行业重组主要有以下趋势：
　　　　一、强强联合。优势企业合并，一方面可以集中同类企业的研发优势、人才优势以及资金优势，在产品的经营、设计、开发、销售等方面赢得整合资源优势，实现优势互补，达到规模经济；另一方面，通过企业间的整合发展，行业企业可以最大限度地降低内耗，全面调整自身的经营方针和政策，提高品牌的竞争能力和市场占有能力。随着国内外市场的竞争加剧，客车行业的资源整合将再掀高潮。
　　　　二、中外合资。国内企业可以借助国外优势企业的资金、技术、品牌、管理等方面，从而提升自身竞争力，形成国际品牌。
　　　　三、未来几年，企业之间的并购与重组也将进入新的阶段，同时不排除跨行业之间的整合以及上下游间收购合并等情况的出现。
　　　　预计通过几年的竞争，将进一步拉大实力企业与中小厂商的差距，形成“马太效应”。客车企业要想在激烈的竞争中保持领先，则必须要把握好企业整体战略发展方向，不断提升企业的整体规模实力，突出企业技术，产品的核心竞争力。
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