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二、内容简介
　　　　　　1．中国挖掘机械行业现状
　　　　　　据中国工程机械工业协会挖掘机械分会CEMA中国市场挖掘机实销量统计库统计，2006年中国挖掘机市场销量历史性地突破45000台，比2005年增长58.6%。大多数挖掘机制造商获得高速增长。
　　　　　　出口销量大幅增长、国际市场分额仍较低。2006年出口销量较上一年大幅增长，实现同比增长149%，成绩喜人。但就2006年全年来看，出口销量占统计总销量的约9%，对全年销量增长贡献率也只有15%，产品主要以小型挖掘机为主。
　　　　　　据统计，在全球市场上，中国工程机械产品在包括中国市场在内的国际市场上的占有率为14.6%，不包括中国市场的占有率为1.56%，这表明，我国的工程机械产业还属于内需型。因此在很多方面都不适应国际市场的要求。
　　　　　　尽管我国工程机械海外市场呈现出较好的前景，但在包括小挖在内的挖掘机产品的质量与服务仍然有许多问题需要解决，开拓国际市场依然任重道远。通用型挖掘机仍扮演重要角色，大级别挖掘机销量快速增长。
　　　　　　2006年20～25吨的通用型挖掘机销量实现同比增长41%，对全年增长贡献率亦为41%，市场重量举足轻重，仍是各挖掘机制造商激烈争夺的主要市场。30吨以上及6～15吨级别挖掘机销量2006年同比增长超过100%，全年增长贡献率达到43%，成为2006年全年增长的第一主力军。
　　　　　　2．中国挖掘机械行业兼并重组动因分析
　　　　　　中国的挖掘机市场一直是外资和合资品牌的天下，2003年以前，合资和外资品牌挖掘机的市场占有率在95%左右。近两年来，国产挖掘机有了新的起色，几个国产品牌的市场表现让人侧目。但是中国挖掘机配件体系非常薄弱，发动机、液压元件等主要配件用的都是国外品牌。作为最主要的核心竞争力，配套件体系的缺失，使中国国产挖掘机前进的道路更加扑朔迷离。主要配件对国外品牌的高度依赖，成为制约国产挖掘机发展的羁绊国产挖掘机的核心配件采用的都是国外品牌，由于配件供货周期问题给国产挖掘机制造商的市场开拓带来困难。对于一些专业的国外配套件品牌，由于目前国产挖掘机的生产量相对较小，所以在市场需求高峰期，往往先给用量大的国外品牌供货，中国的挖掘机企业却因为配件供货周期过长而错过扩大市场份额的最佳时机。
　　　　　　为了避免在供货周期方面受制于人，国内很多企业采用同时选择两个以上供应商的办法来降低风险。目前，在中国挖掘机市场上，虽然国产品牌和国外品牌的竞争还不在一个级别上，但是，随着国产挖掘机品牌的市场表现越来越出色，中国企业的成长给国外品牌带来威胁的也会愈加明显。如果国产挖掘机的年销量达到5000台，或者，当有一天中国品牌的挖掘机和国外品牌在国际市场上同台竞争的时候，由配件产生的矛盾和摩擦就会更多。
　　　　　　（1） 精度问题。挖掘机的作业工况决定了其配套件，特别是液压元件的精度必须很高。
　　　　　　挖掘机主阀是高压系统元件，属于精密机械，里面的沟槽、通道相当多，其开口的精度是以毫米来定位的，制造难度相当大，所以主阀的制造不纯粹是设计问题，更多的是质量控制得一定要好。川崎、小松等国外品牌的主阀精度非常高，故障率很低，而早年我国自主生产的主阀，10个成品就有1个精度达不到要求，更不用说千分之一、万分之一的故障率了。挖掘机要求24小时作业不能有任何故障，尤其是不能出现液压系统故障，所以国产的挖掘机核心液压元件根本无法满足用户要求。
　　　　　　（2） 工业基础问题。工程机械配套件的质量水平，取决于它的工业基础，铸造件的工艺水平、装配质量制约着配套件的品质，特别是铸造技术的水平，更是关键因素。主阀是配套件中的核心，对铸造技术要求尤其严格，因为在高压状态下有一个砂眼就会出故障，清洁度要求也非常高，挖掘机液压系统的主泵也是如此。而在中国，能做出高压泵、阀的铸造件的厂家寥寥无几。
　　　　　　（3） 资金投入问题。工程机械液压元件技术研发需要不停的投入、研究和改善，国际知名品牌的配套件厂商背后都有很庞大的财团。如果有足够的资金，中国迟早也会形成完善的配套件产业，但是当前中国有经验的配套件企业自身的财力并不雄厚，用不起国际一流的设备，没有国际一流的人才，同时也找不到很好的配套件供应商。要想快速提升制造水平，只能借助外力：
　　　　　　① 资本运作，合资生产。中国有良好的经济发展势头，随着世界500强企业对降低成本的要求，国外企业纷纷进入中国，并且带进来一部分技术。在不牵涉核心技术的时候，我们的配套件企业只要有资金，也可以引进一些非主流技术，进行局部替代。但在全球化越来越充分的时候，这样的投资是有一定风险的，因此如此引进技术后，成本一定能比国外品牌低吗同时，国外的配套件厂商对合资这种方式越来越不看好，他们更倾向于独资的方式。
　　　　　　② 与主机厂联合开发。业内也有人认为主机厂和配套件厂联合开发的模式也是提高挖掘机配套件发展水平的一个途径。从目前的情况来看，本土配套件企业在工程机械整个行业链中处于弱势，涌现出来的优秀者太少，而主机厂都希望找有实力的合作伙伴，因此，主机厂和配套件厂在实力上的悬殊导致这条路线少有人问津。
　　　　　　经过近几年的市场验证，小型挖掘机配套件很可能是中国挖掘机配件的突破口。20吨级挖掘机的液压系统压力大约是34.3MPa，最低也达到30MPa，小挖的系统压力也就20多MPa，对主机的工况要求也不是很恶劣，所以，小挖的油缸、液压附件、油管、泵、阀制造起来比较容易，用户的接受程度也较高。同时，从主机厂的角度来说，是不会拒绝质量好的液压件，但是从质量考核体制来说，要有一个很长的验证周期，通常是1年，所以对竞争特别激烈的机种，本土的配套件企业没有什么机会，小挖市场刚刚起步，同时技术难度相对较低，这是本土配套件企业切入的机会。浙江已经有企业在做小挖的泵、阀等液压系统，也有几家企业在做主阀。所以，中国配套件的突破口可能就是小型挖掘机，积累了经验、技术，再去生产高压的液压元件。随着国产挖掘机产销量的不断上升，国产配套件会不断扩大生存空间。国产挖掘机液压件要想实现突破的话，大概需要5年左右，但是有些局部的零部件，可能很快会实现突破。
　　　　　　3.中国挖掘机械行业兼并重组趋势分析
　　　　　　纵观2006年全年，中国挖掘机市场发展势头较好。据中国工程机械工业协会挖掘机协分会统计，截止到2006年底，全国挖掘机销售量已超过45000台。
　　　　　　在国家宏观调控政策的引导下，2007年中国挖掘机行业的结构调整将向纵深发展，并推动整个行业兼并重组的进程。挖掘机行业虽然受宏观调控影响，正处于阶段性周期底部，但随着供求关系的逐渐改善、生产成本的下降，以及国家建设新农村的需要，挖掘机行业有望于2007年开始进行大的结构调整，调整的主要动向在国内外大的机械制造行业对国内小型挖掘机行业进行兼并、并购、重组。
　　　　　　本研究报告依据汉鼎世纪市场调研、中国工程机械工业协会、挖掘机分会、国家信息中心和国家统计局等权威渠道数据，同时采用汉鼎世纪大量产业数据库以及我们对挖掘机行业所进行的市场调查大量资料，综合运用定量和定性的分析方法对中国挖掘机行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。
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