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二、内容简介
　　　　　　1．中国汽车工业发展现状
　　　　　　近两年中国汽车工业发展迅速，汽车工业已成为中国很多地区的支柱型产业，在各地制定与实施“十一五”规划的背景下，合理的配置资源、更好地发挥区域经济优势，可以使中国的汽车工业乃至整个国民经济不断的进步。**年，中国汽车工业取得了显著的成效。随着中国经济的快速平稳发展及中国居民生活水平的提高。居民的汽车消费也不断的看涨。**年中国汽车累计产销***万辆和***辆，同比分别增长***%***%。其中乘用车产销***万辆和***万辆，同比分别增长***%和***%；商用车产销***万辆和***万辆，同比分别下降***%和***%。
　　　　　　**年**半年，中国汽车共生产***万辆，同比约增长***%；销售***万辆，同比增长26.7.由此，中国轿车需求明显回升，经济型轿车占据市场主导地位。
　　　　　　基本型乘用车（轿车）累计产销***万辆和***万辆，同比分别增长***%和***%；多功能乘用车（MPV）累计产销***万辆和***万辆，同比分别增长***%和***%；运动型多用途乘用车（SUV）累计产销***万辆和***万辆，同比分别增长***%和***%；交叉型乘用车累计产销***万辆和***万辆，同比分别增长***%和***%。
　　　　　　**年客车累计产销***万辆和***万辆，同比分别下降***%和***%；货车累计产销***万辆和***万辆，同比分别增长***%和***%；半挂牵引车累计产销***万辆和***万辆，同比分别下降***%和***%。
　　　　　　在**年轻卡增速放缓、重卡萎缩的情况下，总重在***吨到***吨的中卡市场增长势头良好，截至**中卡市场**年的销量至少为***万辆。截至**，新进入的生产企业不断对市场产生强有力的冲击，一汽和东风垄断中卡格局正在渐渐改变，两者的市场占有率从**年以前的***%降到**年的***%。安徽江淮汽车的中卡产销量截至**已跃居行业**。随着实力强劲的南京依维柯的进入，这种格局还将进一步改变，因此认为，随着国际竞争的加剧市场、集中度的提高中国未来汽车市场仍存在着很大的变局。
　　　　　　中国汽车行业取得了很好的发展，但是HEADING-CENTURY分析认为中国的汽车行业市场集中度不高的问题仍然存在，**年中国年汽车行业集中度前4大企业的市场占有率和为***%，前8大企业的市场占有率之和为***%，**年共有***家整车生产厂，遍布全国***个省、自治区、直辖市。其中年产量超过***万辆的只有***家，超过***万辆的企业有***家，年产量不足***万辆的企业达***家，包括年产量在***辆以下的***家企业。从另一方面来讲市场集中度不高给中国汽车行业在与国际汽车厂商竞争中带来了一定的负面影响。**年，中国销量排名前十位的企业中，一汽、上汽、东风、长安、北汽五大集团销量均超过***万辆，分别达到***万辆、***万辆、***万辆、***万辆、***万辆，东风和北汽增势较为明显。**年，以下***家企业累计销售汽车***万辆，占汽车销售总量的***%。汉鼎世纪分析整理如下：
　　　　　　2．中国汽车行业兼并重组动因
　　　　　　未来几年中国汽车行业的整合会不断的发生，汉鼎世纪分析主要有以下几点相关因素。
　　　　　　首先，兼并重组是提升市场竞争力的重要的途径。北京分析认为，一些民营汽车企业，凭着战略把握能力、资源运筹能力以及灵活的经营机制取得了市场上的成功。为了进一步扩大企业规模，提升企业的市场竞争力，会在企业资金允许的范围内并购一些小国有汽车企业，以实现企业的资源的优化，实现企业文化的再造。或者是行业外的民营企业通过兼并收购汽车企业实现借壳上市，以达到曲线融资，提升核心竞争力的目的。
　　　　　　其次，兼并重组是为了实现企业的快速发展、降低经营成本。汉鼎世纪分析并购是企业实现快速扩张的有效方式，许多企业通过并购在短短几年的时间实现飞速的增长，企业可以在发展过程中，通过并购突破资金，技术，销售渠道的壁垒，同时通过并购产业链上下游的企业也可达到相应的成本优势；企业在开拓市场过程中经常面临营销渠道不畅，市场信息不足等困难，通过并购，可以有效地降低这种渠道不畅形成的障碍。
　　　　　　**，兼并重组是提高产业集中的要求，HEADING-CENRYURY分析面对国际汽车企业的激烈竞争，中国汽车产业要不断的抢占国内市场乃至国际市场，建设***条中国的民族汽车产业，这就要求中国有实力的汽车企业要不断并购整合一些小的或经营不善的企业，来扩大企业规模，资产规模。能够立足于国内，并不断的拓展海外市场。中国企业通过并购国外企业可以打开国外市场，获得国外的销售渠道。截至**中国汽车产业规模还相对分散，在国家宏观调控、产业政策等多方面的作用下，截至**在***万辆规模以上的汽车生产集团和企业约有***家，占中国汽车市场份额的***％。年销量不足***万辆的企业在中国一百多家企业中有一大半以上。这些均不足以和国外大企业相抗衡，很容易被大企业吃掉或倒闭。因此，一些中小汽车企业通过整合来提高企业规模在日益开放，竞争日益激烈的今天，已经成为一种必由之路。
　　　　　　中国汽车行业这些年来的发展已经取得了显著的成绩，企业规模不断扩大，汽车产能不断提高，**年以来，随着中国国民经济的增强，居民生活消费水平的提高，汉鼎世纪认为中国汽车已经走入了***个新的发展阶段。近些年中国汽车产业兼并重组现象不断发生。
　　　　　　3．中国汽车行业兼并重组趋势分析
　　　　　　未来几年，汽车企业兼并重组更加趋于理性，在以前的并购中，企业经常是盲目扩张，追求多元化，今后的重组市场机制作用更加明显，行为更趋理性。遵循市场化原则、以企业利益最大化为目标，这是企业兼并重组的最基本原则。中国截至**的并购还处于较低层次的并购，汉鼎世纪分析随着汽车产业政策的出台、国内汽车业利润率的下降以及国际汽车业产能的严重过剩，这几方面的因素都将进一步促进汽车业的并购重组步伐，促使中国的并购向竞购过渡，进而促使中国汽车产业的并购向更高层次，基于核心技术、核心竞争力的并购重组方面发展。
　　　　　　汽车企业兼并重组步伐不断加快，国际、国内重组将同步进行，但大型国有汽车企业和跨国企业主导趋势明显。兼并重组方式向多样化发展，既有兼并收购，也有联合重组；既有资本运作上的渗透，也有技术合作方面的联手；还会出现三方或多方的联合。
　　　　　　民企进入汽车业的步伐还在加快，一些民企发动的大规模重组并购也正紧张地进行。因为民营企业的高效率，这些重组并购事件将会对中国汽车业带来深远影响同时未来中国的兼并重组也将向寡头垄断发展，通过竞争，一部分规模小、技术力量弱、成本高的汽车企业将退出市场或被优势企业并购，中国汽车工业将会形成几家生产规模大、技术开发能力较强、分工协作合理化、产品系列化的大型企业集团，并最终形成少数几家企业集团控制全国大部分汽车市场的局面。在今后的重组中，不论是基于政策引导，还是市场催生，汽车业的并购重组将不断出现。
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　　第八节 北汽兼并重组天汽
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第九节 东风兼并重组郑州日产
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第十节 波导收购宁波神马汽车
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析

第十二章 中国汽车企业兼并重组主体竞争力分析
　　第一节 上汽
　　　　　　1、生产制造及零配件供应竞争力分析
　　　　　　2、市场销售与服务竞争力分析
　　　　　　3、企业信息化建设竞争力分析
　　　　　　4、公司财务运营竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第二节 一汽
　　　　　　1、生产制造及零配件供应竞争力分析
　　　　　　2、市场销售与服务竞争力分析
　　　　　　3、企业信息化建设竞争力分析
　　　　　　4、公司财务运营竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第三节 东风汽车
　　　　　　1、生产制造及零配件供应竞争力分析
　　　　　　2、市场销售与服务竞争力分析
　　　　　　3、企业信息化建设竞争力分析
　　　　　　4、公司财务运营竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第四节 北汽
　　　　　　1、生产制造及零配件供应竞争力分析
　　　　　　2、市场销售与服务竞争力分析
　　　　　　3、企业信息化建设竞争力分析
　　　　　　4、公司财务运营竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第五节 长安汽车
　　　　　　1、生产制造及零配件供应竞争力分析
　　　　　　2、市场销售与服务竞争力分析
　　　　　　3、企业信息化建设竞争力分析
　　　　　　4、公司财务运营竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第六节 广汽
　　　　　　1、生产制造及零配件供应竞争力分析
　　　　　　2、市场销售与服务竞争力分析
　　　　　　3、企业信息化建设竞争力分析
　　　　　　4、公司财务运营竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第七节 南京汽车
　　　　　　1、生产制造及零配件供应竞争力分析
　　　　　　2、市场销售与服务竞争力分析
　　　　　　3、企业信息化建设竞争力分析
　　　　　　4、公司财务运营竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第八节 哈飞汽车
　　　　　　1、生产制造及零配件供应竞争力分析
　　　　　　2、市场销售与服务竞争力分析
　　　　　　3、企业信息化建设竞争力分析
　　　　　　4、公司财务运营竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第九节 吉利汽车
　　　　　　1、生产制造及零配件供应竞争力分析
　　　　　　2、市场销售与服务竞争力分析
　　　　　　3、企业信息化建设竞争力分析
　　　　　　4、公司财务运营竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第十节 华晨汽车
　　　　　　1、生产制造及零配件供应竞争力分析
　　　　　　2、市场销售与服务竞争力分析
　　　　　　3、企业信息化建设竞争力分析
　　　　　　4、公司财务运营竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第十一节 长城汽车
　　　　　　1、生产制造及零配件供应竞争力分析
　　　　　　2、市场销售与服务竞争力分析
　　　　　　3、企业信息化建设竞争力分析
　　　　　　4、公司财务运营竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可能性分析

第十三章 中国汽车行业产业链特征及兼并重组机会分析
　　第一节 汽车行业产业链特征分析
　　第二节 汽车行业产业链之间兼并重组机会分析

第十四章 中国汽车产业兼并重组风险分析
　　第一节 财务风险
　　第二节 生产风险
　　第三节 品牌整合
　　第四节 营销风险
　　第五节 中:智:林:－质量风险

第十五章 中国汽车产业兼并重组建议
略……
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