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二、内容简介
　　石油作为全球最主要的能源之一，其开采、提炼和分销构成了庞大的产业链。尽管近年来可再生能源的兴起对石油需求构成一定压力，但在交通、航空和石化产品生产等方面，石油仍然占据主导地位。现代石油行业正通过技术创新，如深水钻探和页岩油开采，以及碳捕获和存储技术，应对能源转型带来的挑战。
　　石油行业未来将经历深刻的变革，以适应全球能源格局的变化。随着电气化进程加快，石油作为交通燃料的需求将逐渐减少，但短期内仍将是航空和海运不可或缺的能源。同时，石油公司将更多投资于低碳技术和清洁能源项目，如氢能和生物燃料，以实现业务多元化和减排目标。此外，数字化转型将提升油田运营效率，降低生产成本。
　　　　　　1．中国石油行业现状
　　　　　　石油行业是一个资金投入高度集中的行业，同时也是一个高风险的投资领域。国外大型石油公司几乎都是上下游一体化、业务遍布全球的跨国公司。全球经济发展的不均衡性，使得大石油公司在不同国家或地区的投资回报水平各不相同。在石油工业的整个生产链中，上游的勘探开发、中游的管道运输、下游的炼油与销售以及化工业务在不同时期的项目投资回报水平差异也十分明显，这决定了石油公司在进行投资决策时具有极大的选择性。如何充分、合理地确定投资规模以及资金投向，求得较高的投资回报，是石油公司共同关注的问题。
　　　　　　2006年以来，石油加工及炼焦行业工业生产下滑势头加快，全行业工业生产总值（现价，下同）增速比上年同期回落幅度加大。子行业中石油加工及石油制品制造业和炼焦业的生产增速均比上年同期有一定程度的下降，炼焦业增速下滑明显。销售收入的增长方面，石油加工及油品制造业销售收入增速小幅下降，炼焦业的销售增长速度则大幅度下滑。
　　　　　　2006年5月，全行业工业累计生产总值完成5799.34亿元，同比增长29.9%，增速比上年同期下降6.1个百分点；产品销售收入累计完成5670.45亿元，同比增长29.36%，增速比上年同期下降7.46个百分点。
　　　　　　在子行业中，原油加工及原油制品制造业增速小幅度调整。2006年5月，原油加工及原油制品制造业累计工业总产值同比增长32.81%，增速比去年同期小幅回落0.19个百分点；累计产品销售收入同比增长32.06%，增速比去年同期下降2.67个百分点。
　　　　　　受钢铁行业增速放慢的影响，以及出口受到抑制，炼焦业的增长速度继续大幅度调整。2006年5月，炼焦业累计工业总产值同比增长9.27%，增速比上年同期大幅度下降了47.73个百分点；累计销售收入同比增长9.62%，增速比上年同期大幅度下滑46.03个百分点。
　　　　　　2006年以来，中国石油产量在国际市场高油价和国内经济高速增长的拉动下继续增长：上半年国内原油产量达到9166.4万吨，同比增长2.1%；成品油产量达8482.2万吨，同比增长5.6%。原油和成品油产量增速虽然比去年同期分别回落2.7和1.4个百分点，但产量绝对值均达到历史高位。进出口方面，06年上半年，中国净进口原油7033万吨，同比增长17.6%；净进口成品油1203万吨，同比增长48.3%。
　　　　　　中国充满爆发力的石油需求一直被视为近两年来国际油价大涨的关键因素。目前中国已取代日本成为全球第二大石油消耗国，预估10年内中国的石油需求将从目前的每日600万桶膨胀近一倍至1150万桶。十年前中国进口石油占整体石油需求的比例才6%，现在已经提高到三分之一，到2020年预期将有60%的石油都必须来自进口。汽车工业将是汽柴油消费最主要的生意推动力。乙烯工业的发展将使化工用油进一步上升，中国需要进口更多的石油。今后20年，国内原油产量虽然将继续呈上升趋势，但增幅有限，预计2010年和2020年产量将分别达到1.7亿吨和1.8亿吨左右。
　　　　　　尽管中国石化行业有喜有忧，有机遇也有挑战，但由于中国对石化产品具有巨大的现实和潜在市场需求，整个行业的发展又刚刚进入成熟期，因而其在国民经济中的支柱地位还将存续相当长时间，前景依然看好。
　　　　　　2．石油行业兼并重组收购动因
　　　　　　1、世界经济全球化不断深化。经济全球化是当今世界经济格局的演变趋势，随着这个过程的深化，企业并购风潮席卷全球，特别是进入21世纪以来，跨国集团的并购达到空前活跃的状态．从并购交易所涉及的金额、行业、地域来看，可谓愈演愈烈。汉鼎世纪认为企业的跨国兼并进一步推动了国与国之间资金的流动和贸易的发展，实质上是全球一体化程度加深、国际竞争加剧、技术进步加快而带来的一次跨国重组和结构调整浪潮。
　　　　　　2、各国政府逐步开放本国的石油市场。进人21世纪以来，各石油资源国为促进本国石油工业的发展，逐步放宽或解除了对本国石油工业的垄断控制，推出一系列对外开放政策。许多重要的石油生产国，诸如拉美地区如委内瑞拉、巴西、阿根廷、秘鲁、厄瓜多尔等，亚太地区的印尼、马来西亚、越南、巴布亚新几内亚等，为振兴本国石油工业，促进经济的恢复和发展，积极鼓励引进外资与对外合作，为外国石油公司的资金和技术介入开辟了新的合作空间。甚至像按特这样的自70年代实现石油工业国有化以来就一直不允许外国石油公司进入本国勘探开发市场的中东产油国也开始出现政策松动迹象。在争夺资本市场和石油资源市场的双重机制作用下，上述国家逐步放宽对本国石油业的管制，开放本国石油市场的做法为石油跨国经营提供了前所未有的广阔市场，形成了全球性石油资源开发的局面。
　　　　　　3、世界石油跨国公司全球战略。跨国公司冲破国界，把整个世界看作是一个统一的经济单元，将其产业链上的各增值环节定位到最能实现其全球化战略的目标上。21世纪以来，在石油市场竞争加剧的新形势下，西方许多石油跨国公司如埃克森、英荷壳牌石油集团、莫比尔、英国石油公司等正在向全球化阶段迈进，从跨国公司演变为全球公司，着眼于全球战略。采用“联盟”、“联合”、“兼并”、“收购’等方式，增收节支，提高公司经济效益已经成为各跨国石油公司发展战略的首选。同时，发展中国家的石油企业也正在艰难地向国际化阶段走近，越来越多的大公司正在制定国际化、全球化战略。
　　　　　　4、新技术、低成本的推动。世界油气技术突飞猛进，取得了革命性进步，正在使勘探生产成本大幅度下降，在跨国石油公司中科技贡献率已超过60％。3维地震成像技术提高了对地质构造的观察精度，增加了探井成功率；水平井技术的广泛应用明显提高了油井产量，并成功开发了一些用直并难以进行商业性开采的油田；水下采油技术大大降低了海上勘探开发的成本，而且使深海采油成为可能。这些技术的应用为石油公司节约了几十亿美元。新技术增加了全球油气的探明储量和供应量，通过降低勘探开发和加工经营成本，为石油公司创造了巨大的经济效益，推动了整个石油行业的革新和进步。但不可否认的是，新技术这把“双刃剑”一方面为石油业带来丰厚的利润，另一方面也带来了低成本的压力，进一步加剧了竞争。在这样严峻的挑战下，面临国际市场动荡不安的形势，只有大型跨国石油公司才能以其雄厚财力和技术力量，充分利用地区和技术差异，在世界石油市场购买油气储量，开发新兴市场。
　　　　　　5、中国证券市场的股权分置改革促进了并购重组。由于股权分置改革使上市公司的股份从部分流通变成全流通，使其股份有了充分的市场价值，可以作为一种支付手段，因而能大大降低并购重组中的现金支付。
　　　　　　6、与世界同行业在经营业绩方面的反差也促使中国的石油产业开始进行产业大整合。由于受“煤电油运”四大瓶颈及重化工业发展阶段中国高能耗特性和人员包袱较大的制约，中国越来越多的企业与世界同行形成了越来越明显的别人高盈利而唯中高亏损的状况。最明显的例子莫过于炼油业。资料显示，澳洲最大的油气生产商Woodside石油有限公司今年第二季度收入创纪录，其它像BP的炼油厂、新加坡炼油公司等全球知名炼油企业的利润也大幅上升；而中国的炼油公司却全面亏损。石家庄炼油化工股份有限公司今年10月25日公布的第三季度业绩报告显示，该公司前三季度主营业务收为1177847万元，而主营业务利润却亏损134892万元，每股亏损达1.36元。面对国际同类企业高盈利而唯独中国炼油业业绩下降的情况，中国政府一方面给予一定补贴，如去年底给中石化100亿元的炼油补贴，另一方面要求大型企业集团进行产业整合，解决中国单独亏损的尴尬境地。
　　　　　　7、中国政府要逐一实现加入WTO的承诺，也加速..
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　　第三节 英国石油公司（BP）在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　　　1、英国石油公司在中国投资现状分析
　　　　　　2、核心竞争力分析
　　　　　　3、投资与兼并重组趋势分析
　　第四节 美孚石油在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　　　1、美孚石油在中国投资现状分析
　　　　　　2、核心竞争力分析
　　　　　　3、投资与兼并重组趋势分析
　　第五节 俄罗斯石油公司（IPO）在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　　　1、俄罗斯石油公司在中国投资现状分析
　　　　　　2、核心竞争力分析
　　　　　　3、投资与兼并重组趋势分析
　　第六节 雪佛龙德士古在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　　　1、雪佛龙德士古在中国投资现状分析
　　　　　　2、核心竞争力分析
　　　　　　3、投资与兼并重组趋势分析
　　第七节 意大利埃尼集团在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　　　1、意大利埃尼集团在中国投资现状分析
　　　　　　2、核心竞争力分析
　　　　　　3、投资与兼并重组趋势分析
　　第八节 法国道达尔公司在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　　　1、法国道达尔在中国投资现状分析
　　　　　　2、核心竞争力分析
　　　　　　3、投资与兼并重组趋势分析
　　第九节 SK株式会社在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　　　1、SK株式会社在中国投资现状分析
　　　　　　2、核心竞争力分析
　　　　　　3、投资与兼并重组趋势分析

第十二章 中国石油行业兼并重组收购案例分析
　　第一节 中石油收购哈萨克斯坦PK石油公司
　　　　　　1、兼并重组背景与核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程及兼并重组方案分析
　　　　　　3、兼并重组整合之后的发展战略分析
　　第二节 中石油收购辽河油田、锦州石化、吉林化工
　　　　　　1、兼并重组背景与核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程及兼并重组方案分析
　　　　　　3、兼并重组整合以后的发展战略分析
　　第三节 中印合作收购哥伦比亚石油公司股份
　　　　　　1、兼并重组背景与核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程及兼并重组方案分析
　　　　　　3、兼并重组整合之后的发展战略分析
　　第四节 中石化收购秋明-英石油天然气子公司
　　　　　　1、兼并重组背景与核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程及兼并重组方案分析
　　　　　　3、兼并重组整合之后的发展战略分析
　　第五节 中海油竞购美国石油公司优尼科
　　　　　　1、兼并重组背景与核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程及兼并重组方案分析
　　　　　　3、兼并重组整合之后的发展战略分析

第十三章 中国主要石油行业兼并重组主体竞争力分析
　　第一节 中国石油天然气集团公司
　　　　　　1、生产能力分析
　　　　　　2、公司财务运营情况
　　　　　　3、市场竞争力分析
　　　　　　4、市场销售网络分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、兼并重组趋势与可行性分析
　　第二节 中国石油化工集团公司
　　　　　　1、生产能力分析
　　　　　　2、公司财务运营情况
　　　　　　3、市场竞争力分析
　　　　　　4、市场销售网络分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、兼并重组趋势与可行性分析
　　第三节 中国海洋石油公司
　　　　　　1、生产能力分析
　　　　　　2、公司财务运营情况
　　　　　　3、市场竞争力分析
　　　　　　4、市场销售网络分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、兼并重组趋势与可行性分析
　　第四节 中国中化集团公司
　　　　　　1、生产能力分析
　　　　　　2、公司财务运营情况
　　　　　　3、市场竞争力分析
　　　　　　4、市场销售网络分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、兼并重组趋势与可行性分析
　　第五节 吉林石油集团有限责任公司
　　　　　　1、生产能力分析
　　　　　　2、公司财务运营情况
　　　　　　3、市场竞争力分析
　　　　　　4、市场销售网络分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、兼并重组趋势与可行性分析
　　第六节 扬州石油化工厂
　　　　　　1、生产能力分析
　　　　　　2、公司财务运营情况
　　　　　　3、市场竞争力分析
　　　　　　4、市场销售网络分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、兼并重组趋势与可行性分析
　　第七节 大连西太平洋石油化工有限公司
　　　　　　1、生产能力分析
　　　　　　2、公司财务运营情况
　　　　　　3、市场竞争力分析
　　　　　　4、市场销售网络分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、兼并重组趋势与可行性分析
　　第八节 东营华联石油化工厂
　　　　　　1、生产能力分析
　　　　　　2、公司财务运营情况
　　　　　　3、市场竞争力分析
　　　　　　4、市场销售网络分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、兼并重组趋势与可行性分析
　　第九节 延长油田股份有限责任公司
　　　　　　1、生产能力分析
　　　　　　2、公司财务运营情况
　　　　　　3、市场竞争力分析
　　　　　　4、市场销售网络分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、兼并重组趋势与可行性分析
　　第十节 广西田东石油化工总厂
　　　　　　1、生产能力分析
　　　　　　2、公司财务运营情况
　　　　　　3、市场竞争力分析
　　　　　　4、市场销售网络分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、兼并重组趋势与可行性分析

第十四章 中国石油行业兼并重组收购方式分析
　　第一节 石油行业产业链分析
　　第二节 通过纵向并购进入石油行业
　　第三节 通过横向并购进入石油行业
　　第四节 通过混合并购进入石油行业

第十五章 中国石油行业兼并重组收购机会分析
　　第一节 大型规模企业兼并重组机会分析
　　　　　　1、大庆油田有限责任公司
　　　　　　1.1 公司市场渠道
　　　　　　1.2 公司发展战略分析
　　　　　　1.3 公司核心竞争力分析
　　　　　　1.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　1.5 兼并重组价值分析
　　　　　　2、齐鲁石化
　　　　　　2.1 公司市场渠道
　　　　　　2.2 公司发展战略分析
　　　　　　2.3 公司核心竞争力分析
　　　　　　2.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　2.5 兼并重组价值分析
　　　　　　3、北京燕山石油化工有限公司
　　　　　　3.1 公司市场渠道
　　　　　　3.2 公司发展战略分析
　　　　　　3.3 公司核心竞争力分析
　　　　　　3.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　3.5 兼并重组价值分析
　　第二节 中型规模企业兼并重组机会分析
　　　　　　1、山东东明石化集团
　　　　　　1.1 公司市场渠道
　　　　　　1.2 公司发展战略分析
　　　　　　1.3 公司核心竞争力分析
　　　　　　1.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　1.5 兼并重组价值分析
　　　　　　2、华北石油光大石化有限公司
　　　　　　2.1 公司市场渠道
　　　　　　2.2 公司发展战略分析
　　　　　　2.3 公司核心竞争力分析
　　　　　　2.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　2.5 兼并重组价值分析
　　　　　　3、抚顺石油化工有限公司
　　　　　　3.1 公司市场渠道
　　　　　　3.2 公司发展战略分析
　　　　　　3.3 公司核心竞争力分析
　　　　　　3.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　3.5 兼并重组价值分析
　　　　　　4、湖北天发集团
　　　　　　4.1 公司市场渠道
　　　　　　4.2 公司发展战略分析
　　　　　　4.3 公司核心竞争力分析
　　　　　　4.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　4.5 兼并重组价值分析
　　　　　　5、北京华油天然气有限责任公司
　　　　　　5.1 公司市场渠道
　　　　　　5.2 公司发展战略分析
　　　　　　5.3 公司核心竞争力分析
　　　　　　5.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　5.5 兼并重组价值分析
　　第三节 小型规模企业兼并重组机会分析
　　　　　　1、河北衡水东港化工有限公司
　　　　　　1.1 公司市场渠道
　　　　　　1.2 公司发展战略分析
　　　　　　1.3 公司核心竞争力分析
　　　　　　1.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　1.5 兼并重组价值分析
　　　　　　2、杭州银湖化工有限公司
　　　　　　2.1 公司市场渠道
　　　　　　2.2 公司发展战略分析
　　　　　　2.3 公司核心竞争力分析
　　　　　　2.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　2.5 兼并重组价值分析
　　　　　　3、青岛红星化工集团有限公司
　　　　　　3.1 公司市场渠道
　　　　　　3.2 公司发展战略分析
　　　　　　3.3 公司核心竞争力分析
　　　　　　3.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　3.5 兼并重组价值分析
　　　　　　4、奇威石油公司
　　　　　　4.1 公司市场渠道
　　　　　　4.2 公司发展战略分析
　　　　　　4.3 公司核心竞争力分析
　　　　　　4.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　4.5 兼并重组价值分析
　　　　　　5、江苏省海安石油化工厂
　　　　　　5.1 公司市场渠道
　　　　　　5.2 公司发展战略分析
　　　　　　5.3 公司核心竞争力分析
　　　　　　5.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　5.5 兼并重组价值分析
　　　　　　6、福建炼油化工有限公司
　　　　　　6.1 公司市场渠道
　　　　　　6.2 公司发展战略分析
　　　　　　6.3 公司核心竞争力分析
　　　　　　6.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　6.5 兼并重组价值分析

第十六章 中国石油行业兼并重组收购风险分析
　　第一节 企业整合风险分析
　　　　　　1、战略整合风险分析
　　　　　　2、业务整合风险分析
　　　　　　3、制度整合风险分析
　　　　　　4、组织人事整合风险分析
　　　　　　5、企业文化整合风险分析
　　第二节 融资风险分析
　　第三节 管理风险分析
　　第四节 中智-林-　风险规避

第十七章 中国石油行业兼并重组建议
略……
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