
	2006移动即时通讯（Mobile IM）产业发展研究





[image: cover]








中国市场调研网


2006移动即时通讯（Mobile IM）产业发展研究
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2006移动即时通讯（Mobile IM）产业发展研究

	报告编号：
	0233157　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：12000 元　　纸介＋电子版：12500 元

	优惠价：
	电子版：10800 元　　纸介＋电子版：11100 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　以微软MSN、腾讯QQ为代表的传统PC即时通讯业务在中国乃至全球市场取得了巨大的成功， 随着移动通信技术的进步及手机终端的发展，IM正在以各种技术实现方式从PC向手机终端渗透。
　　由于移动IM的功能日趋丰富，用户界面及实时性也正在向基于PC终端的IM靠拢。同时由于其移动性、粘性强等特点，移动IM 吸引了电信运营商、传统IM服务提供商、第三方移动IM服务提供商及手机厂商等产业链成员的极大关注，目前，中国移动推出“飞信”高调进入中国移动即时通信领域。其他各方也正以各种形式进行合作或独立推出解决方案，纷纷布局移动IM市场。同时，随着3G在中国的商用，移动IM必将迎来更广阔的发展空间，移动IM也必然成为3G时代的“杀手级应用”之一。
　　移动IM的前景如何移动运营商的介入会带来移动即时通讯产业链巨变吗移动运营商的移动IM产品会给腾讯以及MSN们带来多大的冲击现在是进入移动IM的最好时机吗未来该如何发展呢
　　我们长期以来一直关注移动即时通讯（Mobile IM）产业，率先推出了《2006 中国移动即时通讯（Mobile IM）产业发展研究》报告，本报告对中国移动IM技术实现方式、产业生态环境、产业链、商业模式、市场现状及未来市场规模、用户消费行为等进行了剖析，并对国内外主要移动即时通讯厂商及其产品进行了深入分析。从第三方角度对中国移动即时通讯产业进行了客观分析及预测，为移动即时通讯的服务商和潜在进入者以及其他投资机构提供了良好的决策依据。
　　使用对象
　　服务提供商：移动IM领域现有服务提供商和潜在进入者
　　金融投资机构：风险投资商、券商、其他欲投资该领域的企业和组织
　　移动运营商 其他厂商：设备商、平台提供商、终端厂商及其他技术提供商、软件开发以及其它IT厂商
　　我们通过研究发现：
　　移动即时通讯的发展将极大促进移动网、互联网和固网之间的拓展、互通和融合。
　　移动IM主要有基于短信、WAP、客户端、综合平台等技术方式。基于短信方式的移动IM存在功能不足、扩展性差、终端用户体验差等问题。基于WAP、客户端方式的移动IM对用户手机、网络情况有所限制。
　　未来移动IM将朝个性化、大容量、高扩展性的通讯和信息平台发展。
　　移动运营商凭借独有的网络平台，进入移动即时通讯市场，积极打造自己的移动IM服务品牌。但是目前运营商自营模式产业链还不够成熟。
　　运营商垄断地位的加强，打破了原有的SP模式，如果不能建立良好的运营机制和利益分配模式，对于整个产业的发展将带来极其不利的影响。
　　移动IM长远发展的一个必备条件是解决网络之间的互用性问题，确保信息在全球范围内实现跨网络发送。
　　用户调查显示，移动IM前景还是比较乐观，潜在市场机会是吸引产业链各方积极进入移动IM领域最核心动力，但还需要克服互联互通、安全性等诸多问题。从商业模式、平台、终端、内容等各环境采取合理的策略。
　　2003年中国移动IM市场收入达到9046万人民币，之后一直保持30%以上的增长率，2005年中国移动IM市场总体收入达到1.5亿人民币，预计2006年收入将达到2.1亿人民币，因受中国移动政策的影响，2007年的增长率将放缓至31%，预计2010年中国移动IM收入将达到10.2亿人民币。
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