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二、内容简介
　　《2007中国机顶盒产业研究报告》特点：
　　为了对中国机顶盒产业的情况有更为全面、深入的介绍，本报告以大量的信息资料为基础，以第一手调研数据为核心，此外还引用了国内外不同研究机构的相关数据。对于引用的数据与资料，我们在文中都标明了各自的数据来源。
　　1、以第一手调研数据为核心。调研范围基本包括中国机顶盒产业相关的专家学者、政策法规管理、技术和设备研发制造公司、运营商与机构，比较完整地反映中国机顶盒产业现状。
　　2、准确的政策分析判断。依托良好的行业背景，本报告在政策和标准方面获得最权威的信息和取得比较准确的发展方向判断。
　　3、研究范围覆盖整个产业链。本报告研究范围涵盖机顶盒的政策、技术、标准、终端、市场规模、运营模式等方面，研究内容包括国外机顶盒发展、中国数字电视产业背景、现状、设备市场及投资机会等等。
　　基本结论：
　　全球电视广播的数字化是视频技术的发展方向，模拟电视机最终将被数字电视机所取代也是大势所趋。
　　从中国国情看，目前老百姓家中有4亿台左右的模拟电视机，在中国逐步实现从模拟电视广播向数字电视广播过渡的进程中，数字机顶盒是这一过渡期间最好的解决方案。
　　由此，在全球范围内尤其是中国，将需要数以千万计的数字机顶盒产品。
　　一、2006-2007年中国机顶盒市场特点：
　　1、在有线机顶盒市场上：
　　1） 机顶盒产品线复杂：中国有线电视运营商的分散导致数字电视的CA及系统的多样性，这就使得机顶盒厂商必须为各地提供不同的机顶盒，以满足不同CA、SMS、数据广播系统、浏览器、中间件等的应用。
　　2） 机顶盒厂商成本大：运营商对机顶盒的要求因地域而各有不同，为满足运营商在界面、功能、遥控器等方面都有不同的要求，机顶盒厂商必须有一个团队与运营商共同进行开发才能实现。
　　3） 整体转换决定了低端机顶盒为主。整体转换采用的是免费向终端用户送机顶盒方式，运营商出于成本考虑，大多选择基本型的低端机顶盒。而且，一些运营商由于资金紧张，机顶盒招标价格往往压得较低，并在付款时间方面也经常拖延。这给机顶盒厂商带来了不小的压力。
　　4） 机顶盒产品的招投标的地方保护色彩逐渐转淡。2006年之前，机顶盒产品具有很强的地方保护特色，如青岛采用了海尔、海信的机顶盒，四川绵阳采用了九洲的机顶盒，深圳部分采用了深圳同洲的机顶盒等等。在2006年中，随着市场机制的完善，各地有线运营商将更多地从产品质量、服务等方面考虑机顶盒的选型。
　　2、机顶盒标准未知因素依然不少。地面数字电视标准虽然于2006年8月出台，但相关配套标准及实施的技术参数尚未完成，严重影响到地面数字电视、车载移动电视按照国标开展业务，符合国标的地面数字电视机顶盒也就难以进入规模化。此外，AVS标准出台后，有线、卫星、地面及IPTV方面是否采用还不明朗。
　　二、本报告主要结论：
　　中国机顶盒市场空间巨大。近5年，在三个平台中，有线数字机顶盒仍将是主体，地面数字机顶盒将与一体机共同发展，直播卫星方面，市场空间与129号令的开放程度有很高的相关性。
　　2002-2010年间，有线、地面、IP、直播卫星四类机顶盒的综合年平均增长速度达到164.1%。其中地面机顶盒的增长速度最快，自2004-2010年间，地面机顶盒的年平均增长速度达到233.3%。
　　由于运营商分散及平台的多样性，中国机顶盒市场技术成本、营销成本及售后成本较高，基本型机顶盒仍是主流，利润空间较小。随着有线电视的网络整合，以及地面、卫星数字电视的启动，机顶盒上下游市场将逐渐规范有序，品牌厂商及研发实力超群的芯片、设计公司将占据主导位置。
　　中国将成为全球最大的机顶盒设计、加工、生产基地，中国出货量及出口量都将继续攀升。
　　国外芯片仍将在较长时间内占据主要份额，不过相关芯片及软件的国产化将有进一步加强的趋势。中国的直播卫星将采用ABS-S标准，国外机顶盒厂商进入的机会不大高清、双向等高端机顶盒将逐渐为市场所接受，PVR机顶盒则有赖于用户使用习惯的养成。
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