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二、内容简介
　　《2007年中国乳制品行业研究报告》意在为商业银行信贷及乳制品行业企业战略发展提供服务，报告对国际乳制行业发展，国内乳制品行业发展的现状做了分析，对我国乳制品行业的主要产品发展状况、消费需求状况做了具体分析，并指出了我国乳制品行业存的一些问题，指出其新的发展方向的目标。报告对乳制品行业的贸易状况做了大量分析，指出我国为乳制品行业净进口国，对投资、信贷及上市公司的状况也做了分析。本报告观点仅供参考。
　　《2007年中国乳制品行业研究报告》共81页，5.5万余字，其中表38个，图19个，于2007年5月完稿；报告分七部分，每一部分为第一章 ，分析了国际乳制品行业的发展、消费、贸易状况；第二部分 为第二章 ，从发展历程，及我国乳制品行业的成长性分析我国乳制行业的发展现状，对2005年的乳制品行业做了分析，并指出我国乳制品行业存在的主要问题；第三部分 为第第三、四章，分析了我国乳制品行业的主要产品结构及发展趋势，对我国乳制品的生产及运行方式做了分析，重点分析了我国乳制品行业的贸易结构及现状，并分析了我国在乳制品行业为净进口国的原因；第四部分 为第五章 ，从我国乳制品行业的消费特点、消费结构方面分析了我国乳制行业的消费现状，并分析了影响我国乳制品消费因素；第五部分 为第六、七章，分析了我国乳制行业的市场状况，盈利方式及其竞争性，对本行业的运营方式和融资渠道做了系统分析，并加入案例；第六部分 为八、九章，从行业的消费方面分析了我国乳制品业的发展趋势，分析了本行业的企业概况，对部分上市公司做了分析；第七部分 为第十章 ，重点分析了我国乳制品行业的投资价值，对其投资的风险性了分析，并对信贷方面提出了本报告的几点观点。
　　《2007年中国乳制品行业研究报告》所持有的一些观点有：
　　欧盟对其成员国的乳业实行高水平的保护政策，是世界上最重要的乳品生产、消费和贸易市场。
　　我国仍然是一个“贫奶国家”，人均占有奶量很低。2004年我国人均占有奶量只有14千克，而发展中国家人均占有量35千克，世界人均占有量为100千克，欧美乳业发达国家人均占有奶量200-300千克，差距很大；
　　2006年，我国奶业生产形势良好，奶类产量保持平稳增长；乳品进出口全面增长，进口增幅高于出口，出口金额和数量增幅回落；鲜乳品零售市场价格小幅增长，季度波动幅度较小；城镇居民乳品消费量小幅回升。
　　2006年，我国乳品进出口全面增长，进口金额增幅较大，出口金额和数量增幅降低，出口在贸易的比重逐步增加。全年乳制品进出口总额同比增长了20.7%，其中进口金额占进出口总金额的85.6%；乳品进出口总量比上年同期增长8.4%，其中进口量占进出口总量的82.3%。无论是金额不是数量，进口占贸易总量的比重都在逐步降低，出口比重在逐步上升。
　　目前我国乳粉类产品的结构已发生了很大变化，以全脂加糖乳粉为主的现象已得到了改变，2004年，全国规模以上企业乳粉产量约90万吨，适合不同人群营养需要的配方乳粉已超过总产量的60％。乳粉是我国乳制品的当家品种，占到固态乳制品产量的65％，乳粉产值约占乳制品工业总产值的三分之一。
　　国内消费需求大幅增加，供需缺口逐渐加大，需要通过乳品进口来满足国内市场需求，成为我国为乳制品行业净口国的主要原因；
　　城镇居民的乳品消费以鲜乳（液体乳）为主，在消费总量的比重不断上升；其次是奶粉，总量虽有所增加，但比重却逐年下降；酸奶消费呈增加趋势；其他乳制品如干酪、奶油等因饮食习惯的不同，我国居民消费量较少。
　　乳制品行业的盈利能力取决于销售收入和相关的成本及费用。除了量的因素，销售价格是影响行业销售收入最重要的因素，而销售价格是激烈竞争的结果。乳制品企业在市场价格面前基本是平等的，因此成本费用的控制能力成为影响盈利能力的关键因素。我国乳品企业融资渠道比较单一，除去两家上市公司可以通过A股市场融资，其他企业通常只能通过银行借款来补充资金，间接融资易受宏观经济环境、国家政策调控等因素影响。
　　乳品行业正处于成长期，蒙牛、光明和伊利的主营业务收入、主营业务利润以及净利润增幅较大，但由于行业竞争趋于激烈，营销费用和管理费用支出有不同程度的增加，对公司利润水平的进一步提高将带来不利的影响。
　　外资企业对国内龙头企业将不会带来太大的直接冲击。国内企业的本土化优势明显，在资源控制、生产成本以及渠道建设方面都具有明显的优势。市场力量出现明显分化之后，投资者投资乳品行业的风险将大大减小。现阶段中国乳业正在迈向寡头竞争阶段，市场“双寡头”开始显露。
　　2007年我国奶制品价格将继续保持增长态势，但受进口乳制品的影响，国内高端奶粉市场价格将有一定幅度上涨。近年来我国乳品进口一直保持高速增长态势，乳清和奶粉是主要进口品种，此外还有部分国内没有生产的品种，如乳糖等。进口奶粉中的一部分是到岸后作为外资的高端婴幼儿奶粉品牌直接分装销售。
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