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一、基本信息
	名称：
	2007年中国日用杂品行业市场统计与发展分析报告

	报告编号：
	0258051　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2007年中国日用杂品行业市场统计与发展分析报告》依托多年来对日用杂品行业的监测研究，结合日用杂品行业历年供需关系变化规律、日用杂品产品消费结构、应用领域、日用杂品市场发展环境、日用杂品相关政策扶持等，对日用杂品行业内的重点企业进行了深入调查研究，采用定量及定性等科学研究方法撰写而成。
　　市场调研网发布的2007年中国日用杂品行业市场统计与发展分析报告还向投资人全面的呈现了日用杂品重点企业和日用杂品行业相关项目现状、日用杂品未来发展潜力，日用杂品投资进入机会、日用杂品风险控制、以及应对风险对策。

第一章 年日用杂品行业概况
　　统计指标包括：全行业企业个数、亏损企业个数、全行业职工人数、全行业资产总数、全行业负债总数、全行业销售收入总数、全行业利税总额、利润

第二章 年日用杂品行业企业地理位置分布图
　　统计指标包括：全国30个省市自治区

第三章 年日用杂品行业总体状况
　　第一节 2006年日用杂品行业不同规模企业的经济效益状况
　　不同规模企业主要分为： 大型企业、中型企业、小型企业以及全行业
　　统计指标包括：企业个数、亏损企业个数、从业人员总数、销售收入、工业总产值、资产总计、负债合计、固定资产原值、固定资产净值、利税总额、其中：利润、亏损企业亏损总额、资产周转率、固定资产周转率、流动资产周转率、存货周转率、应收帐款周转率、资产负债率、产权比率、流动比率、速动比率、人均销售额、人均利润额、销售利润率、销售毛利率、资产报酬率、净资产收益率、资本保值增值率、成本费用利润率、全员劳动生产率
　　第二节 2006年日用杂品行业不同经济类型企业经济效益状况
　　不同经济类型主要分为： 国有企业、集体企业、股份制企业、私营企业、三资企业、其他类型以及全行业
　　统计指标包括：企业个数、亏损企业个数、从业人员总数、销售收入、工业总产值、资产总计、负债合计、固定资产原值、固定资产净值、利税总额、其中：利润、亏损企业亏损总额、资产周转率、固定资产周转率、流动资产周转率、存货周转率、应收帐款周转率、资产负债率、产权比率、流动比率、速动比率、人均销售额、人均利润额、销售利润率、销售毛利率、资产报酬率、净资产收益率、资本保值增值率、成本费用利润率、全员劳动生产率
　　第三节 2006年日用杂品行业分地区企业的经济效益状况
　　分地区为：全国30个省市自治区
　　统计指标包括：企业个数、亏损企业个数、从业人员总数、销售收入、工业总产值、资产总计、负债合计、固定资产原值、固定资产净值、利税总额、其中：利润、亏损企业亏损总额、资产周转率、固定资产周转率、流动资产周转率、存货周转率、应收帐款周转率、资产负债率、产权比率、流动比率、速动比率、人均销售额、人均利润额、销售利润率、销售毛利率、资产报酬率、净资产收益率、资本保值增值率、成本费用利润率、全员劳动生产率
　　第四节 2003-2006年日用杂品行业发展状况
　　2003-2006年日用杂品行业发展状况包括内容：2004年、2005年、2006年三年统计数据以及增长率
　　统计指标包括：企业个数、亏损企业个数、从业人员总数、销售收入、工业总产值、资产总计、负债合计、固定资产原值、固定资产净值、利税总额、其中：利润、亏损企业亏损总额、资产周转率、固定资产周转率、流动资产周转率、存货周转率、应收帐款周转率、资产负债率、产权比率、流动比率、速动比率、人均销售额、人均利润额、销售利润率、销售毛利率、资产报酬率、净资产收益率、资本保值增值率、成本费用利润率、全员劳动生产率

第四章 2003-年日用杂品行业生产、销售情况
　　第一节 全行业生产、销售情况
　　统计指标包括：2006年工业总产值、2005年工业总产值、2004年工业总产值、工业总产值、工业增加值、工业销售产值、出口交货值、产销率、工业增加值占总产值的比重
　　第二节 2003-2006年日用杂品行业生产、销售情况（分规模）
　　行业规模分为：大型、中型、小型以及全行业
　　统计指标包括：2006年工业总产值、2005年工业总产值、2004年工业总产值、工业总产值、工业增加值、工业销售产值、出口交货值、产销率、工业增加值占总产值的比重
　　第三节 2003-2006年日用杂品行业生产、销售情况（分经济类型）
　　经济类型分为：国有企业、集体企业、股份制企业、私营企业、三资企业、其他类型以及全行业
　　统计指标包括：企业数、2006年工业总产值、2005年工业总产值、2004年工业总产值、工业总产值、工业增加值、工业销售产值、出口交货值、产销率、工业增加值占总产值的比重
　　第四节 2006年日用杂品行业生产、销售情况（分地区）
　　地区分为：华北、东北、华东、中南、西南、西北及30个省市
　　统计指标包括：2005年工业总产值、2004年工业总产值、工业总产值、工业增加值、工业销售产值、出口交货值、产销率、工业增加值占总产值的比重

第五章 年日用杂品行业产品销售份额集中度分析
　　第一节 按企业分析
　　统计指标包括：2006年销售收入、2006占全国销售收入的百分比、2005年销售收入、2005占全国销售收入的百分比、2004年销售收入、占全国销售收入的百分比及变化率
　　第二节 2006年日用杂品行业销售收入按地区分析
　　统计指标包括：2006年销售收入、2006占全国销售收入的百分比、2005年销售收入、2005占全国销售收入的百分比、2004年销售收入、占全国销售收入的百分比及变化率
　　第三节 2006年日用杂品行业销售收入按城市分析
　　统计指标包括：2006年销售收入、2006占全国销售收入的百分比、2005年销售收入、2005占全国销售收入的百分比、2004年销售收入、占全国销售收入的百分比及变化率
　　第四节 2006年日用杂品行业销售收入按不同经济类型分析
　　经济类型分为：国有企业、集体企业、股份制企业、私营企业、三资企业、其他类型以及全行业
　　统计指标包括：2006年销售收入、2006占全国销售收入的百分比、2005年销售收入、2005占全国销售收入的百分比、2004年销售收入、占全国销售收入的百分比及变化率
　　第五节 2006年日用杂品行业销售收入按不同规模分析
　　行业规模分为：大型、中型、小型以及全行业
　　统计指标包括：2006年销售收入、2006占全国销售收入的百分比、2005年销售收入、2005占全国销售收入的百分比、2004年销售收入、占全国销售收入的百分比及变化率

第六章 年日用杂品行业主要产品总产量
　　统计指标包括：各主要产品2003-2006年总产量及增长率

第七章 年日用杂品行业主要产品进出口情况
　　第一节 主要产品进出口量值表
　　统计指标包括：各主要产品2004-2006年进出口总量（数量以及金额）
　　第二节 2006年1-12月各月日用杂品行业主要产品进出口表
　　统计指标包括：各主要产品2006年1-12月进出口总量（数量以及金额）各主要产品2005年1-12月进出口总量（数量以及金额）
　　第三节 2006年日用杂品行业主要产品分国别进出口量值表
　　国别分为：美国、日本、马来西亚、新加坡、德国、澳大利亚、印度……
　　统计指标包括：2006年出口量、2006年进口量及增长率、2005年出口量、2005年进口量及增长率
　　第四节 2006年日用杂品行业主要产品分地区进出口量值表
　　地区分为：国内主要出口个省市
　　统计指标包括：2006年出口量、2006年进口量及增长率、2005年出口量、2005年进口量及增长率
　　第五节 2006年日用杂品行业主要产品进出口状况
　　统计指标包括：数量、金额

第八章 年日用杂品行业重点企业信息（按销售收入前十家主要企业）
　　统计指标包括：企业地址、邮编、电话、法人、开业时间、从业人员、行业类别、经济类型
　　隶属关系、企业规模、销售收入、资产总计、固定资产净值……
　　下篇：发展分析篇

第九章 国内日用杂品行业现状分析
　　第一节 宏观经济形势与政策环境
　　　　一、宏观经济形势分析
　　　　二、政府对产业的政策及影响分析
　　第二节 全球行业现状及发展趋势
　　　　一、行业的发展状况
　　　　二、当前行业发展特点
　　　　三、全球市场环境分析
　　　　四、主要行业企业
　　　　五、行业的发展趋势

第十章 国内日用杂品行业存在问题及应对策略
　　第一节 国内日用杂品行业存在问题以及发展限制
　　第二节 国内日用杂品行业企业应对策略

第十一章 日用杂品行业市场供求现状及趋势分析
　　第一节 日用杂品行业国内市场供需情况分析
　　第二节 日用杂品行业市场需求发展趋势

第十二章 日用杂品行业重点企业经营策略分析
　　日用杂品行业重点企业5-10家，内容如下：
　　　　一、企业生产经营能力
　　　　二、企业财务状况
　　　　三、企业经营策略
　　　　四、企业发展方向

第十三章 日用杂品行业企业营销策略分析
　　第一节 营销策略
　　第二节 借鉴发展

第十四章 日用杂品产业投资分析
　　第一节 日用杂品产业投资环境
　　第二节 日用杂品产业投资风险
　　第三节 日用杂品产业投资建议

第十五章 日用杂品行业发展趋势及企业应对策略
　　第一节 日用杂品行业发展趋势
　　第二节 中智林^：日用杂品行业企业应对策略
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