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二、内容简介
　　《2007年中国粮棉油储购销行业研究报告》意在为商业银行信贷、有兴趣投资粮棉油储购销行业的投资商及粮棉油储购销企业的发展战略提供参考服务，本报告分析了国际农产品的流通体系的概况，对主要国家的流通体系进行了详细深入的分析，对我国粮棉油储购销组织，市场状况及行业的影响因素和投资信贷等方面的进行了深度的分析。本报告观点仅供参考。
　　《2007年中国粮棉油储购销行业研究报告》共有75页，5.6万余字，其中有表6个，图16个，本报告于2007年5月份完成，报告共有八章，分三部分，其中第一部分 为第一章 ，对国际农产品的物流体制进行了分析，重点对美国、日本及欧共体国家农产品的流通体系、流通价格、储备体系进行了分析，并分析的美国政府的农业政策。第二部分 为第二至第六章 ，对我国粮棉油储购销行业的发展概况、市场概况、及影响因素进行了分析；第三部分 ，分析了我国粮棉油储购销企业的概况，并对行业信贷方面的问题进行了探讨，新疆是我国的产棉大区，对新疆地区棉花产业概况及政策性信贷管理进行了分析。
　　《2007年中国粮棉油储购销行业研究报告》所持有的观点：
　　粮棉油购储销行业从其本质上来讲就是现代化的农产品物流业。主要包括粮食、棉花和油料作物的收购、储藏、销售以及进出口贸易的相应的农产品加工等；
　　进一步搞活农产品流通，尽快形成开放、统一、竞争、有序的农产品市场体系，为农民提供良好的市场环境，是农业和农村经济持续稳定发展的迫切需要。要根据各类农产品的不同特点和供求状况，采取相应的方式和步骤，改革农产品流通体制；
　　从目前的情况来看，我国的粮棉油购储销企业正处于发展初期，主要表现在：所有制结构比较单一，国有制和集体所有制占所有业务量的70%以上，其他的所有制形式正处于发展的初期，即刚刚开始起步；
　　长期以来，农业基础脆弱、城乡二元结构矛盾突出，农民增收难度大，特别是农业组织化程度低，制约着农产品的加工转化和农业产业化经营的发展。粮棉油产业化龙头企业规模和实力较小，市场竞争力不强。要有效解决这些问题，必须增加对农业的资金投入，加大对农业的支持和保护力度；
　　粮食购销企业的收购资金大多来自于农业发展银行，收购贷款时，粮食购销企业必须先交6％－10％的风险金给农发行，农发行制定收购价格，粮食购销企业必须低于指定价格收购，粮食入库后，农发行建立台账，定点定仓作入库记录，企业也必须按限价入账，新粮上市前企业必须还清贷款，粮食销售时，农发行要求顺价销售，价格不得低于入库价加几个月利息，同时农发行在台账上定点定仓作记录，企业销售账也是顺价反映。农发行2006年累计发放粮棉油收购贷款2507亿元，同比增长25%，保证了粮棉油收购的平稳顺利进行。

第一章 国际农产品物流体制
　　第一节 美国的农产品物流体制
　　　　　　（一）美国农产品流通体制及政府支持
　　　　　　（二）美国农产品流通体系分类别情况
　　　　　　（三）美国农产品流通价格
　　　　　　（四）美国农产品的储备体系
　　　　　　（五）美国政府的农业政策
　　第二节 日本的农产品物流体制
　　　　　　（一）日本农产品流通体制的演变
　　　　　　（二）日本的农产品流通体系
　　　　　　（三）日本的储备制度
　　第三节 欧共体国家的农产品物流体制
　　　　　　（一）欧共体的流通体系
　　　　　　（二）欧共体农产品价格体系
　　　　　　（三）欧共体农产品市场政策
　　第四节 加拿大、澳大利亚的农产品物流体制
　　　　　　（一）加拿大的流通体制
　　　　　　（二）澳大利亚农产品流通体制
　　第五节 印度农产品流通体制
　　　　　　（一）印度农业流通体系
　　　　　　（二）印度农业价格政策
　　　　　　（三）印度的储备制度
　　第六节 国外流通体制的模式比较
　　第七节 国外流通体制对我国的启示

第二章 粮棉油购储购销行业发展概况
　　第一节 粮棉油购储销行业介定
　　第二节 粮棉油产量情况
　　　　　　（一）粮食产量及播种面积
　　　　　　（二）棉花产量及播种面积
　　　　　　（三）油料作物产量及播种面积
　　第三节 我国粮棉油储购销流通体制的发展
　　第四节 棉花购销体制的改革
　　　　　　（一）历史改革情况
　　　　　　（二）改革以来我国的棉花购销流通体制的变化
　　第五节 我国粮棉油储购销体制存在的问题及应对策略
　　　　　　（一）棉花购销体制
　　　　　　（二）深化粮食流通体制改革的主要目标
　　　　　　（三）油料流通机制

第三章 粮棉油储购销行业市场概况分析
　　第一节 我国粮食市场运行
　　　　　　（一）2006年我国粮食市场状况
　　　　　　（二）粮食市场运行中存在的主要问题
　　　　　　（三）2007年粮食市场形势与价格走势
　　第二节 我国棉花市场供需分析
　　　　　　（一）中国棉花市场供需格局
　　　　　　（二）国外棉市基金动向及国内现货市场情况
　　　　　　（三）美棉出口及中国进口情况
　　第三节 我国油料市场概况
　　　　　　（一）2006年油料市场概况
　　　　　　（二）07年一季度油料市场概况

第四章 我国粮棉油购储销行业的主要影响因素
　　　　　　（一）来自农业的影响因素
　　　　　　（二）来自市场的影响因素
　　　　　　（三）来自政策方面的影响因素

第五章 我国粮棉油购储销行业的市场组织分析
　　第一节 我国粮棉油购储销行业企业存在的主要问题
　　　　　　（一）市场主体发育程度低
　　　　　　（二）农产品流通中信息服务薄弱
　　　　　　（三）农产品流通滞后于生产，生产又缺乏市场信息指导一是各地普遍
　　　　　　存在重农产品生产、轻农产品流通现象，造成农产品流通滞后于生产。
　　第二节 我国粮棉油购储销行业企业总体的发展情况
　　第三节 我国粮棉油购储销行业的发展方向

第六章 粮棉油储购销十一五规划及新农村建设
　　第一节 强化信贷支农支持新农村建设
　　　　　　（一）农业政策金融信贷支农的必要性和紧迫性
　　　　　　（二）对农业政策金融支持新农村建设的几点思考
　　第二节 粮棉油储购销十一五规划

第七章 我国粮棉油购储销行业的重点企业分析
　　第一节 我国粮棉油储购销企业概况
　　第二节 中国粮油进出口（集团）有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　　　（二）业务范围
　　　　　　（三）中粮旗下上市公司
　　第三节 深圳市农产品股份有限公司
　　　　　　（一）公司概况
　　　　　　（二）公司主营业务状况
　　　　　　（三）公司发展规划

第八章 粮棉油储购销投资及信贷分析
　　第一节 粮棉油储购销资金运行现状
　　第二节 我国粮棉油储购销企业特点
　　第三节 中智-林-　购销市场化条件下新疆政策性棉花贷款分析
　　　　　　（一）新疆棉花产业现状
　　　　　　（ 二）新疆棉花企业现状“透视”
　　　　　　（三）新疆政策性棉花信贷管理面临的机遇与挑战
　　　　　　（四）应对棉花购销市场化的对策建议
　　　　　　（1）政府加强宏观调控力度，优化棉贷外部环境。
　　　　　　（2）棉花企业应建立现代企业制度，增强抵御风险能力。
　　　　　　（3）农发行调整信贷政策，实现贷款投向优化。
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