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二、内容简介
　　当今世界呈现国际化与全球化趋势，任何产品都是在全世界流通，竞争环境已跟以往大不相同。什么因素造成各国产品差异化毫无疑问是市场特色。而民族性的原创特色才是真正有生命力和竞争力的市场特色，而国内陶瓷与国际先进陶瓷的最大差别就在于开发设计。由于我国陶瓷行业发展非常迅速，而且大多数厂家以生产中低档产品进行资金积累，在设计上投入不足，从而形成了一个恶性循环的怪圈——大量企业产销低档产品。
　　对比国内外陶瓷业发展现状，我们认为中国陶瓷与国际先进陶瓷相比在品牌意识、技术工艺、开发设计以及企业管理上都存在相当差距，尤其是在发展战略上，中国陶瓷生产企业与国际先进国家差距明显。目前，高质低产已经成为当今世界陶瓷行业发展主流，但是中国陶瓷业仍然处于大规模扩张时期。产能的无序扩张，一方面会加剧本已严重失衡的市场供求形势；另一方面也会造成资源的极大浪费，不利于资源优势的发挥。
　　经历2005年的拐点与2006年的冰火两重天之后，加速了整个陶瓷行业在经营方式上快速靠拢。除了传统的或以规模见长，或以个性取胜的简单二元分化之外，未来陶瓷企业的做大做强将呈现出两个走向，一是以技术传承；一是以资源整合。尤其是后者，将会摆脱陶瓷企业常规经营要素的约束，而从企业最直接赢利模式上入手，寻找行业新的经营思路，也就是资本运营或要素整合。
　　《2007年中国陶瓷行业展望与市场预测报告》依据中国建材工业协会、中国陶瓷网、国家统计局、国家信息中心、海关总署等权威机构提供的大量最新统计及非统计资料，对2006年陶瓷行业生产经营、进出口形势及市场经营环境进行了全面分析，指出了陶瓷行业存在的问题及国际竞争力所在；通过定性和定量分析对2007年陶瓷行业的发展进行了展望与预测；并结合行业内重点企业经营状况的分析，提出了陶瓷行业存在的投资风险与机遇。报告数据翔实、分析严谨，是陶瓷行业生产经营企业以及计划在陶瓷领域进行投资的单位或个人准确了解行业发展现状和发展趋势、把握行业竞争格局和动向、制定相应投资和经营策略的可靠参考资料。

第一章 2006年陶瓷行业运行状况回顾
　　第一节 市场环境
　　　　一、国内经济发展形势
　　　　二、固定资产投资增长分析
　　　　三、陶瓷行业发展面临的政策环境
　　第二节 供求形势
　　　　一、陶瓷行业供应形势分析
　　　　二、陶瓷行业需求形势分析
　　　　三、陶瓷产品价格变动形势分析
　　　　四、陶瓷出口形势分析
　　　　　　（一）2006年陶瓷产品出口表现
　　　　　　（二）主要进口国产品需求特点分析
　　第三节 经营状况
　　　　一、陶瓷行业整体经营状况分析
　　　　二、产品销售成本费用分析
　　　　三、销售获利能力分析
　　第四节 财务状况
　　　　一、偿债能力分析
　　　　二、资产经营效率分析
　　　　三、盈利能力分析
　　　　四、成长能力分析

第二章 中国陶瓷行业发展：挑战与变革
　　第一节 中国陶瓷行业发展的关键要素
　　　　一、陶瓷行业发展的生产要素现状
　　　　二、陶瓷行业的国内外需求现状
　　　　三、相关产业发展状况
　　　　　　（一）陶瓷机械业分析
　　　　　　（二）陶瓷原料、燃料业分析
　　　　　　（三）陶瓷化工发展分析
　　　　　　（四）陶瓷会展业的发展
　　　　四、陶瓷行业市场竞争状况
　　　　五、政府对陶瓷行业的推进
　　第二节 中国陶瓷行业发展现状评价
　　　　一、陶瓷行业竞争格局
　　　　　　（一）陶瓷行业进入壁垒
　　　　　　（二）陶瓷原料供应商议价能力
　　　　　　（三）陶瓷购买者的议价能力
　　　　　　（四）陶瓷替代品发展状况
　　　　　　（五）陶瓷行业竞争状况评价
　　　　二、中国陶瓷行业的国际差距
　　　　　　（一）出口、品牌意识差距
　　　　　　（二）开发设计与技术工艺差距
　　　　　　（三）企业管理及经营方略差距
　　　　　　（四）产品质量差距
　　　　　　（五）发展战略差距
　　　　　　（六）人力资本及规模实力差距
　　　　三、陶瓷行业发展现状总评
　　　　　　（一）陶瓷业发展分类描述
　　　　　　（二）中国陶瓷业现状总结
　　　　　　（三）中国陶瓷业存在的问题
　　　　　　（四）中国陶瓷业改进方向
　　第三节 中国陶瓷行业发展趋势
　　　　一、陶瓷行业未来发展的关键词
　　　　二、中国企业竞争合作力度的的变化趋势
　　　　三、陶瓷行业的环保、节能改造
　　　　四、陶瓷原料加工向专业化方向发展

第三章 中国陶瓷细分市场发展形势分析
　　第一节 建筑卫生陶瓷市场分析
　　　　一、建筑卫生陶瓷生产现状
　　　　　　（一）墙地砖生产情况
　　　　　　（二）卫生陶瓷生产情况
　　　　　　（三）釉面砖生产情况分析
　　　　二、技术装备情况
　　　　　　（一）原料装备
　　　　　　（二）成型技术
　　　　　　（三）施釉及印花技术
　　　　　　（四）烧成技术
　　　　　　（五）瓷砖抛光设备
　　　　　　（六）水刀切割技术
　　　　三、建筑陶瓷出口形势分析
　　　　四、中国建筑卫生陶瓷今后发展方向
　　第二节 日用陶瓷市场分析
　　　　一、中国日用陶瓷业发展历史回顾
　　　　　　（一）第一阶段分析
　　　　　　（二）第二阶段分析
　　　　二、日用陶瓷业出口、生产现状
　　　　　　（一）日用陶瓷出口形势
　　　　　　（二）日用陶瓷生产形势
　　　　　　（三）总结
　　　　三、日用陶瓷生产技术
　　　　　　（一）原料制备
　　　　　　（二）成型技术
　　　　　　（三）干燥技术
　　　　　　（四）烧成技术
　　　　　　（五）燃料改进
　　　　四、日用陶瓷业今后发展方向
　　　　　　（一）以地区品牌为突破口打造国际知名品牌
　　　　　　（二）调整产品结构，积极开发高档陶瓷产品
　　　　　　（三）增强产品设计意识，提高产品附加值
　　第三节 工业陶瓷市场分析
　　　　一、工业陶瓷概念界定
　　　　二、国际工业陶瓷发展状况介绍
　　　　　　（一）结构陶瓷
　　　　　　（二）电子陶瓷
　　　　　　（三）高性能陶瓷涂层
　　　　　　（四）环境和化学反应方面的应用
　　　　三、中国工业陶瓷现状分析
　　　　　　（一）工业陶瓷发展概况
　　　　　　（二）工业陶瓷生产能力
　　　　　　（三）中国工业陶瓷面临的发展环境
　　　　四、国际工业陶瓷发展趋势
　　　　　　（一）美国工业陶瓷发展趋势
　　　　　　（二）日本工业陶瓷发展趋势
　　　　　　（三）欧盟工业陶瓷发展趋势
　　　　五、工业陶瓷今后发展方向
　　　　　　（一）中国无机材料发展趋势
　　　　　　（二）国内特种陶瓷产业发展趋势
　　　　　　（三）新型电子陶瓷材料发展趋势

第四章 中国陶瓷行业发展：地区比较
　　第一节 河北地区陶瓷行业发展分析
　　　　一、河北陶瓷业整体经营状况分析
　　　　　　（一）整体经营状况
　　　　　　（二）收入、成本费用分析
　　　　二、日用陶瓷行业发展状况
　　　　三、建筑卫生陶瓷发展状况
　　　　四、工业陶瓷发展状况
　　第二节 广东地区陶瓷行业发展分析
　　　　一、广东省陶瓷资源分布状况
　　　　　　（一）高岭土矿
　　　　　　（二）耐火粘土
　　　　　　（三）萤石矿
　　　　　　（四）钾长石
　　　　　　（五）硅灰石
　　　　二、广东陶瓷业经营状况分析
　　　　　　（一）整体经营状况
　　　　　　（二）收入、成本费用分析
　　　　三、日用陶瓷行业发展状况
　　　　四、建筑卫生陶瓷发展状况
　　　　五、工业陶瓷发展状况
　　第三节 福建省陶瓷行业发展分析
　　　　一、福建陶瓷业整体经营状况分析
　　　　　　（一）整体经营状况
　　　　　　（二）收入、成本费用分析
　　　　二、日用陶瓷行业发展状况
　　　　三、建筑卫生陶瓷发展状况
　　　　四、工业陶瓷发展状况
　　第四节 四川地区陶瓷行业发展分析
　　　　一、四川陶瓷业整体经营状况分析
　　　　　　（一）整体经营状况
　　　　　　（二）收入、成本费用分析
　　　　二、日用陶瓷行业发展状况
　　　　三、建筑卫生陶瓷发展状况
　　　　四、工业陶瓷发展状况
　　第五节 山东省陶瓷行业发展分析
　　　　一、山东省陶瓷业整体经营状况分析
　　　　　　（一）整体经营状况
　　　　　　（二）收入、成本费用分析
　　　　二、日用陶瓷行业发展状况
　　　　三、建筑卫生陶瓷发展状况
　　　　四、工业陶瓷发展状况
　　第六节 江西省陶瓷行业发展分析
　　　　一、江西省陶瓷业经营状况分析
　　　　　　（一）整体经营状况
　　　　　　（二）收入、成本费用分析
　　　　二、日用陶瓷行业发展状况
　　　　三、建筑卫生陶瓷发展状况
　　　　四、工业陶瓷发展状况

第五章 2007年陶瓷行业展望
　　第一节 宏观经济环境展望
　　　　一、经济发展周期展望
　　　　二、2007年经济发展展望
　　第二节 建材行业发展展望
　　　　一、建材市场整体发展展望
　　　　　　（一）摊位制市场的管理格局将出现新的模式
　　　　　　（二）建材超市未来的发展
　　　　二、陶瓷原料供给形势展望
　　第三节 国际陶瓷行业发展展望
　　　　一、国际陶瓷产品市场发展方向
　　　　二、日本陶瓷行业发展分析
　　　　三、美国陶瓷行业发展分析
　　第四节 陶瓷行业自身发展展望
　　　　一、设计成为提升陶瓷产品竞争优势的关键因素
　　　　二、我国陶瓷产业升级迫在眉睫
　　　　三、提高中国陶瓷国际市场地位的重要举措
　　　　四、中国陶瓷业市场交易发展趋势
　　　　　　（一）交易场所整合力度加强
　　　　　　（二）未来行业主要销售模式
　　　　五、陶瓷行业整体“洗牌”尚需时日
　　　　六、中国陶瓷砖研发方向
　　　　七、细分陶瓷产业发展形势展望
　　　　　　（一）日用陶瓷业发展展望
　　　　　　（二）建筑卫生陶瓷发展展望
　　　　　　（三）工业陶瓷发展展望

第六章 2007年陶瓷行业市场预测
　　第一节 相关产业市场规模预测
　　　　一、房地产市场投资规模预测
　　　　二、燃料油市场发展趋势预测
　　　　三、煤炭市场发展趋势预测
　　第二节 陶瓷市场规模预测
　　　　一、陶瓷产品销售收入规模
　　　　二、成本费用规模预测
　　　　三、利润规模预测
　　第三节 陶瓷行业出口规模预测
　　　　一、陶瓷行业整体出口规模预测
　　　　二、日用陶瓷进出口规模预测
　　　　　　（一）瓷餐具、厨房器具及其他家用或盥洗用瓷器出口规模预测
　　　　　　（二）陶餐具、厨房器具及其他家用或盥洗用陶器出口规模预测
　　　　三、建筑卫生陶瓷出口规模预测
　　　　　　（一）陶制固定卫生设备出口规模预测
　　　　　　（二）陶瓷建筑用砖出口规模预测
　　　　四、工业陶瓷出口规模预测
　　　　　　（一）实验室、化学或其他技术用陶瓷制品出口规模预测
　　　　　　（二）陶瓷套管、导管、槽管及管子配件出口规模预测

第七章 优势企业经营与竞争分析
　　第一节 华光陶瓷
　　　　一、公司简介
　　　　二、生产经营状况
　　　　三、企业发展战略
　　第二节 玉源控股
　　　　一、公司简介
　　　　二、生产经营状况
　　　　三、企业发展战略
　　第三节 勇龙世纪
　　　　一、公司简介
　　　　二、生产经营状况
　　　　三、企业发展战略
　　第四节 高淳陶瓷
　　　　一、公司简介
　　　　二、生产经营状况
　　　　三、企业发展战略
　　第五节 江泉实业
　　　　一、公司简介
　　　　二、生产经营状况
　　　　三、企业发展战略
　　第六节 四维陶瓷
　　　　一、公司简介
　　　　二、生产经营状况
　　　　三、企业发展战略

第八章 陶瓷行业投资机会与风险
　　第一节 陶瓷行业存在的投资风险
　　　　一、从行业赢利能力看
　　　　二、从市场平衡性看
　　　　三、从国际角度看
　　　　四、国家宏观调控的影响
　　第二节 陶瓷行业存在的投资机遇
　　　　一、从行业资金使用状况来看
　　　　二、从行业经营效率和偿债能力能力看
　　　　三、从行业集中度看
　　第三节 中-智-林-策略建议
　　　　一、发展特色设计理念，提升产品品质
　　　　二、强化管理，加快节能改造
　　　　三、根据自身实力，制定长远发展规划
　　　　四、更新市场营销理念，积极拓展产品发展空间
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