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二、内容简介
　　《2007年中国食用油行业研究报告》对中国食用油行业系统、全面的进行了分析和理解，内容广阔而且具有一定的深度。在此基础上，本报告对中国食用油行业发展过程中的一些现象和原因进行深度的解剖和分析，中国食用油行业未来的发展方向提出了自己的看法。本报告观点仅供参考。
　　《2007年中国食用油行业研究报告》共132页，共10万余子，其中表21个，图13个，于2007年5月完稿；共分为十一章，其中第一章 介绍了国际和中国食用油行业以及油料供给的基本情况；第二章 介绍了中国食用油行业的进出口的一些情况，并对食用油进出口走私情况进行了分析；第三章 对中国食用油行业消费的一些基本特性进行了分析，分别论述了城市和农村食用油消费的特点和发展趋势；第四章 对中国食用油行业的市场格局进行了分析，系统而详细的阐述了中国食用油行业的品牌竞争；第五章 对中国食用油行业市场竞争情况进行了深入的分析和了解，分别论述了各个企业的产品竞争策略、分销竞争策略、广告竞争策略、促销竞争策略以及整合营销的运用策略；第六章 对中国食用油行业主要生产厂家嘉里粮油集团和中粮集团的情况进行了叙述；第七章 是在对食用油主要生产企业情况描述的基础上对他们的竞争策略，以及发展前景进行了分析预测；第八章 对食用油行业发展的产业政策和政策变化对食用油行业的影响进行了分析；第九章 对中国食用油行业食用油新品种的开发进行了分析并提出应该注意的问题；第十章 和第十一章 分析了食用油子行业及其行业投资方式并提出拉投资建议和意见；本报告在完成过程中，参考了众多的公开文献、言论、政策以及大量的公开数据、观点等，由于参考资料众多无法一一致谢，在此一并表示感谢！
　　《2007年中国食用油行业研究报告》所得到的观点有：
　　中国主要的油料作物产量居世界前几位，但是中国食用油料需求巨大，还需要大量进口部分油料作物。
　　中国食用油消费总量可以达到世界前列，但是人均消费量远远低于世界平均水平，而且地区分布不平衡，城镇农村消费差别很大。
　　中国部分品种食用油产量高于其他国家，但是部分种类产量很低，总体产量也不能满足国内食用油消费，仍需要大量进口。
　　中国的油料加工工业获得一定的发展，但是还存在不少的问题，尤其是在农村，存在很大的市场有待于开发。
　　中国食用油产量不能满足国内消费需求，需要大量的食用油进口支持中国食用油消费，随着生活水平的提高食用油需求加大，中国有可能成为食用油进口最大的国家。
　　食用油消费依靠进口，而且食用油进口利润高，所以中国食用油走私比较严重，中国加大查处力度，杜绝食用油走私发生。
　　中国食用油消费不平衡，城市居民消费比农村居民消费水平高，小包装食用油在城市市场打开了销路，但是农村市场比较欠缺。
　　中国食用油市场占有率主要集中在几个主要的品牌企业，中国的食用油消费进入了品牌时代，品牌竞争十分激烈而且在很长一段时间内会继续下去。
　　食用油正处在政策改变，市场空余，竞争激烈的好时期，各个生产企业和商家纷纷开展积极的策略争取更大的市场。嘉里粮油集团和中粮集团是中国食用行业的两大集团，他们的发展在很大的程度上影响了中国食用油行业的发展。
　　近几年是中国食用油行业政策变化和加入世界贸易组织的重要的时期，中国食用油政策变化影响食用油产业的发展。
　　食用油新品种的开发是食用油行业进步的重要动力，食用油应该更加适合中国人的口味、更加健康甚至具有保健的功效。
　　中国食用油处在一个比较复杂的投资时期，既有机遇又有危机，投资者应该充分考虑各个因素，谨慎行事。
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