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二、内容简介
　　随着经济的发展，人们健康意识的提高，我国将成为保健品行业发展速度最快的国家之一。近年来医疗保健的消费已经成为人们新的消费的关注点。根据国家轻工业的统计数据，2006年全国营养、保健食品制造业创造产值174.22亿元，比上年同期增长22.2%，实现主营业务收入达159.06亿元，同比增长12.85%，实现利税27.71亿元，比上年同比增长29.24%，营养、保健食品行业继续保持着稳定快速发展态势。
　　我国保健品市场经历了1994～1995年初的鼎盛时期， 1995～1997年的整顿与平滞阶段，1998-2002年的复兴阶段，现在已经进入触底反弹、清理门户的整合阶段，对于想要进入行业和在行业内继续发展的企业来说，即是一个巨大的机遇，同时也面临强大的竞争风险。
　　保健品行业是一个特殊的行业，他的需求弹性高，收入的提高，生活方式的改变和目前人群亚健康状态都为行业的发展提供巨大的市场需求，正是巨大的市场需求、高额的利润回报和相对较低的市场壁垒，新的保健品企业不断加入，使得国内的保健品行业处于一种混乱的发展局面。巨大的市场需求和相对宽松的贸易环境，为跨国公司的介入提供良好的发展空间，而从我国目前国内的保健品企业的竞争水平来看，无论是资金、技术还是管理方面，都与跨国公司有很大的差距，国内保健品行业的竞争将日益激烈。
　　国家针对当前保健品行业存在的主要问题，采取措施，整顿市场，对整个行业来说，利好因素居多，未来几年行业景气水平将不断上升。
　　《2007-2008年中国保健食品行业研究与市场预测报告》数据来源于国家药品监督管理局、国家统计局、海关总署、国务院发展研究中心、国家信息中心、中国保健科技协会的相关资料，其它渠道行业非公开数据、行业专家访谈结果以及大量一手调研数据；权威、公正。报告全面、深入研究了我国保健食品行业的发展现状及存在的问题，对行业未来竞争格局的演变及市场需求的发展趋势进行了严谨的分析和预测，是保健品企业及其他相关机构全面了解行业发展现状，准确把握行业发展趋势，制定有效经营和投资策略的可靠参考资料。

第一章 世界保健食品行业发展回顾
　　第一节 05-06年国际保健食品行业发展的产业环境
　　　　一、经济环境
　　　　二、贸易环境
　　　　三、金融环境
　　　　四、社会环境
　　第二节 国际保健食品行业发展回顾和展望
　　　　一、国际保健食品市场概述
　　　　二、国际保健食品行业发展展望
　　第三节 国际保健食品行业国家和地区发展
　　　　一、美国保健食品行业
　　　　二、日本保健食品行业
　　　　三、欧洲保健食品行业

第二章 05-06年中国保健食品行业运行状况
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　　　　四、技术环境
　　第二节 供求形势
　　　　一、行业经营规模
　　　　二、行业供求情况
　　　　三、行业产销情况
　　第三节 贸易环境
　　　　一、进口情况分析
　　　　二、出口情况分析
　　第四节 医药行业运行状况概述
　　　　一、医药行业特征
　　　　二、医药行业运行状况
　　　　三、医药行业效益空间
　　　　四、医药行业的贸易环境
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　　　　二、需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用
　　第二节 中国保健食品行业发展现状评价
　　　　一、行业的地位与作用
　　　　二、行业竞争结构
　　　　三、行业存在的主要问题
　　第三节 中国保健食品行业发展趋势
　　　　一、医药行业发展趋势
　　　　二、医药产品发展趋势
　　　　三、医药销售渠道发展趋势
　　　　四、国内保健食品市场发展趋势

第四章 中国保健食品行业发展：营销策略
　　第一节 概念策略
　　　　一、概念策略的重要性
　　　　二、概念策略分析
　　　　三、成功的概念策略分析
　　第二节 品牌策略
　　　　一、品牌策略的重要性
　　　　二、品牌策略分析
　　　　三、成功的品牌策略分析
　　第三节 广告策略
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　　　　三、成功的广告策略分析
　　第四节 价格策略
　　　　一、价格策略的重要性
　　　　二、价格策略分析
　　　　三、成功的价格策略分析
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　　　　二、产品延伸：1+1大于2
　　　　三、精准定位：创造差异诉求
　　　　四、善用媒介：科学投放策略
　　　　五、终端制胜：软硬兼施见真功
　　　　六、广告创新：实效的增值之道
　　　　七、范式变革：企业角色转换
　　　　八、品牌营销：直面市场未来

第五章 中国保健食品细分市场发展
　　第一节 降血脂医药市场
　　　　一、市场供给情况
　　　　二、市场需求情况
　　　　三、品牌竞争态势
　　第二节 补钙类医药市场？
　　　　一、市场供给情况
　　　　二、市场需求情况
　　　　三、品牌竞争态势
　　第三节 维生素类医药市场
　　　　一、市场供给情况
　　　　二、市场需求情况
　　　　三、品牌竞争态势
　　第四节 减肥类医药市场
　　　　一、市场供给情况
　　　　二、市场需求情况
　　　　三、品牌竞争态势
　　第五节 美容类医药市场
　　　　一、市场供给情况
　　　　二、市场需求情况
　　　　三、品牌竞争态势
　　第六节 提高免疫力类医药市场
　　　　一、消费分析
　　　　二、品牌竞争态势
　　第七节 其他类医药市场
　　　　一、调节血糖类医药市场
　　　　二、抗肿瘤医药市场
　　　　三、补肾医药市场

第六章 中国保健食品行业发展：地区比较
　　第一节 保健食品区域市场概述
　　　　一、市场的地区差异
　　　　二、消费需求的地区差异
　　　　三、消费者的地区差异
　　第二节 北京地区
　　　　一、北京地区医药消费水平
　　　　二、北京地区医药市场现状
　　　　三、北京医药细分市场
　　第三节 上海地区
　　　　一、上海地区医药消费水平
　　　　二、上海地区医药市场现状
　　第四节 广州地区
　　　　一、广东地区医药消费水平
　　　　二、广州地区医药市场现状
　　第五节 成都地区
　　　　一、成都地区医药消费水平
　　　　二、成都地区医药市场现状
　　第六节 农村地区
　　　　一、农村地区人口发展趋势
　　　　二、农村医药市场
　　　　三、农村消费者对医药的认知情况分析
　　　　四、农村消费市场的推广战略

第七章 07-08年中国保健食品行业展望
　　第一节 行业景气指数展望
　　　　一、05-06年行业景气分析
　　　　二、07-08年行业景气预测
　　第二节 行业产业环境展望
　　　　一、政策环境
　　　　二、经济环境
　　　　三、社会环境
　　第三节 行业形势展望
　　　　一、行业需求展望
　　　　二、市场格局的变动

第八章 07-08年中国保健食品行业市场预测
　　第一节 需求因素分析
　　　　一、消费群体细分
　　　　二、消费心理分析
　　　　三、影响因素分析
　　第二节 医药市场预测
　　　　一、保健食品市场进入高速发展时期
　　　　二、保健食品市场发展预测
　　第三节 医药市场发展预测
　　　　一、人均医药发展趋势
　　　　二、2010年医药消费发展预测

第九章 优势企业经营与竞争分析
　　第一节 安利中国
　　　　一、公司概况
　　　　二、经营与财务状况
　　　　三、竞争分析
　　第二节 罗氏中国
　　　　一、公司概况
　　　　二、经营与财务状况
　　　　三、前景展望
　　第三节 青岛健特生物投资股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、经营与财务状况
　　　　三、前景展望
　　第四节 重庆太极实业（集团）股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、经营与财务状况
　　　　三、竞争分析
　　　　四、前景展望
　　第五节 深圳海王生物公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、经营与财务状况
　　　　三、前景展望
　　第六节 养生堂有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、竞争分析

第十章 医药行业投资机会与风险
　　第一节 行业发展机遇分析
　　　　一、生活水平的大幅度提高
　　　　二、生活方式的改变
　　　　三、多层次的社会生活的需要
　　第二节 行业发展风险分析
　　　　一、制药企业进入医药行业
　　　　二、国外医药企业进入中国医药行业
　　　　三、医药行业的标准制定
　　　　四、中国企业在国际市场开拓中会面临挑战
　　第三节 中-智林-：行业发展策略和建议
　　　　一、行业发展策略和建议
　　　　二、投资策略和建议
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