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二、内容简介
　　家庭影音系统作为一种提供高品质视听体验的家庭娱乐解决方案，近年来随着技术的进步和消费者对家庭娱乐需求的提升，其市场得到了快速发展。目前，家庭影音系统不仅在音质和画质上有所提升，还在智能化和便捷性方面实现了改进，如支持多种流媒体服务和智能家居集成。此外，随着消费者对沉浸式观影体验的追求，家庭影音系统还提供了诸如杜比全景声（Dolby Atmos）等高级音频格式的支持。
　　未来，家庭影音系统的发展将更加注重技术创新和个性化。一方面，随着新材料和新技术的应用，家庭影音系统将探索更多高性能材料，如采用更先进的扬声器单元和显示技术，以提供更出色的音质和画质。另一方面，随着消费者对个性化和定制化需求的增长，家庭影音系统将提供更多定制化选项，如可调节的声音设置和画面校准，以满足不同消费者的需求。此外，随着消费者对便捷性和智能化需求的增长，家庭影音系统将集成更多智能功能，如语音助手和自动场景模式切换。

第一部分 家电行业现状
第一章 2006-2007年中国家电行业分析
　　第一节 2006-2007家电行业采购分析
　　第二节 中国家电业的整体竞争力状况
　　　　一、竞争优势分析
　　　　二、竞争劣势分析
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、2007品牌预警分析
　　第三节 2008家电业发展趋势展望
　　　　一、产品趋势网络家电
　　　　二、家电产品出口形势严峻
　　　　三、城镇化进程加快为家电行业增长提供持续性的需求支撑
　　　　四、农村家电市场会有所升温
　　　　五、家电产品技术升级趋势将加快
　　第四节 中国家电业“十一五”期间发展战略思考
　　　　一、中国家电业国内外环境
　　　　二、“十一五”期间行业发展的思路、目标和战略措施

第二部分 彩电市场现状
第二章 2006年中国彩电市场运行分析
　　第一节 2006年全球彩电市场分析
　　第二节 2006年中国彩电市场分析
　　　　一、总体情况分析
　　　　二、出口情况分析
　　　　三、自主能力分析
　　　　四、市场规模和结构
　　　　五、价格走势
　　　　六、尺寸规格结构
　　　　七、渠道变化
　　　　八、市场细分
　　　　九、发展现状与趋势
　　　　十、2006年中国彩电行业大事记
　　　　十一、2006年中国彩电行业重大事件
　　　　十二、2006年中国彩电市场特征分析
　　　　十三、中国彩电行业十大趋势
　　第三节 中国大陆彩电市场发展趋势
　　第四节 中国彩电业存在的主要问题

第三章 平板电视发展趋势分析
　　第一节 2006年平板彩电市场状况分析
　　　　一、2006年行业热点不断
　　　　二、平板技术升级
　　　　三、2007品牌集中度提升

第四章 液晶电视发展趋势分析
　　第一节 2006年液晶电视行业分析
　　　　一、产品发展概况
　　　　二、2006液晶电视市场情况分析
　　　　　　（一）产品产量
　　　　　　（二）市场规模
　　　　　　（三）市场特点
　　　　　　（四）市场优势
　　　　　　（五）品牌竞争
　　　　三、液晶彩电面板需求分析
　　　　　　（一）液晶面板供应分析
　　　　　　（二）液晶电视需求量分析
　　　　　　（三）液晶电视需求结构
　　　　　　（四）面板供货国家和地区
　　　　　　（五）主要液晶面板供应商
　　　　　　（六）生产方式
　　　　　　（七）产品价格
　　　　　　（八）2007液晶彩电面板行业预测
　　　　四、液晶电视关键IC市场分析
　　　　　　（一）市场增长
　　　　　　（二）市场特点
　　　　　　（三）控制IC市场特点
　　　　　　（四）2008-2010市场规模预测
　　第二节 液晶电视价格情况分析

第三部分 家庭音响市场
第五章 音响市场发展趋势分析
　　第一节 2006年音响市场运行情况分析
　　　　一、音响市场情况
　　　　　　1.影碟机
　　　　　　2.“家庭影院”
　　　　　　3.汽车音响
　　　　　　3、MP
　　　　　　5.其他产品
　　　　二、市场存在问题
　　　　三、市场展望
　　第二节 2006年家庭影院音响市场透视
　　　　一、需求分析
　　　　　　1.产品需求
　　　　　　（1）理论需求
　　　　　　2.价格需求
　　　　　　（1）消费者的价格需求
　　　　　　3.渠道需求
　　　　　　4.购买行为分析
　　　　　　5.目标消费者特征分析
　　　　二、供给分析
　　　　　　1、产品供给
　　　　　　2、价格供给
　　　　　　3、渠道供给
　　　　　　4、促销供给
　　第三节 2006-2007年家用音响设备制造合计
　　　　一、2006年1-12月家用音响设备制造业运行状况
　　　　二、2007年家用音响设备制造业运行情况
　　　　三、2006-2007年组合音响生产统计
　　　　四、2005-2006年家用音响设备制造制造收入前十家企业
　　第四节 2006年音箱用户关注度分析
　　　　一、市场概述
　　　　　　1、品牌角度分析：
　　　　　　2、产品角度分析：
　　　　　　3、价格角度分析：
　　　　二、品牌结构关注调查
　　　　　　1、整体市场品牌结构
　　　　　　2、主流厂商年度增长率调查
　　　　　　3、主流厂商季度增长率调查
　　　　三、产品规格关注调查
　　　　　　1、不同价位关注比例对比
　　　　　　2、不同声道类型产品关注比例对比
　　　　　　3、不同材质产品关注比例对比
　　　　四、重点厂商产品线结构与价格对比
　　　　　　1、五大音箱厂商产品线对比
　　　　　　2、各厂商产品线分析
　　　　　　3、主流厂商产品均价对比
　　　　五、市场预测分析

第六章 DVD市场发展趋势分析
　　第一节 2006年中国DVD影碟机市场发展分析
　　　　一、市场容量
　　　　二、需求结构
　　　　三、技术应用
　　　　四、市场竞争
　　　　五、广告监测
　　第二节 中国大陆地区DVD影碟机消费者状况研究
　　　　一、品牌认知度分析
　　　　二、消费行为和消费习惯分析
　　　　　　1、拥有及使用情况分析
　　　　　　2、购买时间和购买渠道分析
　　　　　　3、购买价格分析
　　　　　　4、已购消费者考虑因素分析
　　　　　　5、产品满意度分析

第七章 MP3市场发展趋势分析
　　第一节 2006年MP3市场总结
　　　　一、从产品的角度分析：
　　　　二、从品牌的角度分析：
　　　　三、从产品价格角度分析：
　　第二节 2006闪存式MP3的优势
　　第三节 (中-智-林)2006年MP3市场关注与价格走势分析

图表目录
　　图表 2005年全年我国主要家电的产量统计
　　图表 2006年1月份主要家电产品产量统计数据
　　图表 2006年3月主要家电产品产量统计
　　图表 2006年4月份主要家电产品产量统计
　　图表 2006年5月份主要家电产品产量统计
　　图表 2006年6月份主要家电产品产量统计
　　图表 2006年7月主要家电产品产量统计
　　图表 2006年8月份主要家电产品产量统计
　　图表 2006年9月份主要家电产品产量统计
　　图表 2006年10月份主要家电产品产量统计
　　图表 2006年11月份主要家电产品产量统计
　　图表 2006年12月份主要家电产品产量统计表
　　图表 2006年国内彩电平均价格趋势图
　　图表 2006国内各大主要渠道彩电销量统计数据--国美
　　图表 2006国内各大主要渠道彩电销量统计--永乐
　　图表 2006国内各大主要渠道彩电销量统计--苏宁
　　图表 2006国内各大主要渠道彩电销量统计--五星
　　图表 2006国内各大主要渠道彩电销量统计-- 家乐福
　　图表 2006国内各大主要渠道彩电销量统计--沃尔玛
　　图表 2006年Q1-Q4中国彩电产量规模与同比增长率
　　图表 2005-2006年Q1-Q4中国彩电出口量与内销出货量规模对比
　　图表 2006年各个季度中国CRT彩电出口量与国内市场出货量对比
　　图表 2005-2006年各个季度中国LCD彩电出口量变化
　　图表 2005年1-9月份我国采购液晶面板主要地区
　　图表 2005年1-9月份从韩国采购液晶面板尺寸情况
　　图表 2005年1-9月份从中国台湾采购液晶面板的尺寸情况
　　图表 2005年1-9月份从日本采购液晶面板的尺寸情况
　　图表 2005年1-9月份液晶面板供应商出货情况
　　图表 2005年生产液晶电视所用液晶面板的生产方式
　　图表 2005年1-9月份采购液晶面板的平均价格情况
　　图表 2004－2005年中国液晶电视用关键IC市场销售额及增长
　　图表 2007－2010年中国液晶电视用关键IC市场销量预测
　　图表 2006年1月份液晶电视机全国最畅销的10个型号
　　图表 1月液晶电视产品全国前10个最畅销型号在重要城市的比重分布
　　图表 2006年1月液晶电视产品的尺寸比例结构
　　图表 1月止前6个月宁波市液晶电视产品均价趋势图
　　图表 等离子电视的市场预测（ESTIMATION）图表
　　图表 2006年1月等离子电视100城市最畅销的10个型号
　　图表 2006年1月等离子电视前10个最畅销型号比重分布
　　图表 06年1月等离子电视根据品牌来源地比例结构
　　图表 06年1月止前6个月等离子电视杭州均价趋势图
　　图表 每百户家庭影音电器拥有率
　　图表 消费者的价格需求比例
　　图表 渠道需求结构比例图
　　图表 购买决策人比例图
　　图表 消费者购买诉求分析
　　图表 消费者特征分析
　　图表 消费者婚姻情况分析
　　图表 家庭住房面积与景院音响消费关系
　　图表 价格需求与供应对比分析
　　图表 渠道需求与供应分析
　　图表 消费者对促销员的认同率
　　图表 2006年1-12月家用音响设备制造业运行状况全国合计
　　图表 2006年1-12月家用音响设备制造业运行状况北京合计
　　图表 2006年1-12月家用音响设备制造业运行状况广东合计
　　图表 2006年1-12月家用音响设备制造业运行状况上海合计
　　图表 2006年1-12月家用音响设备制造业运行状况浙江合计
　　图表 2007年1-2月家用音响设备制造业运行状况全国合计
　　图表 2007年1-2月家用音响设备制造业运行状况北京合计
　　图表 2007年1-2月家用音响设备制造业运行状况广东合计
　　图表 2007年1-2月家用音响设备制造业运行状况上海合计
　　图表 2007年1-2月家用音响设备制造业运行状况浙江合计
　　图表 2006年1-12月组合音响全国合计
　　图表 2007年1-2月组合音响全国合计
　　图表 2006年12月家用音响设备制造收入前十家企业
　　图表 2005年12月家用音响设备制造收入前十家企业
　　图表 2006年中国市场最受关注的十大音箱品牌
　　图表 2005~2006年十大音箱品牌关注增长率对比
　　图表 2006年1~4季度漫步者音箱关注度走势
　　图表 2006年1~4季度主流音箱品牌关注度走势
　　图表 2006年不同价位音箱关注比例对比
　　图表 2006年不同声道类型音箱关注比例对比
　　图表 2006年不同材质音箱关注比例对比
　　图表 2006年中国音箱市场主流厂商产品线对比
　　图表 2006年漫步者音箱产品线分布
　　图表 2006年麦博音箱产品线分布
　　图表 2006年轻骑兵音箱产品线分布
　　图表 2006年创新音箱产品线分布
　　图表 2006年三诺音箱产品线分布
　　图表 2006年中国五大音箱品牌产品均价对比
　　图表 2006年主流品牌2.1音箱均价对比
　　图表 2005年5月DVD硬广告前九品牌投放（单位：万元）
　　图表 2005年5月DVD硬广告前十城市投放（单位：万元）
　　图表 2005年5月DVD硬广告前十大众媒体投放（单位：万元）
　　图表 2005年5月DVD硬广告区域投放比较
　　图表 2005年5月DVD软广告前十品牌投放（单位：篇）
　　图表 2005年5月DVD软广告前十城市投放（单位：篇）
　　图表 2005年5月DVD软广告前十大众媒体投放
　　图表 2005年5月DVD软广告前十品牌投放（单位：篇）
　　图表 2005年5月DVD软广告前五专业媒体投放（单位：篇数）
　　图表 2006年DVD刻录机市场主流场商总销量分布
　　图表 中国DVD影碟机市场品牌提及率分布
　　图表 拥有DVD情况分析
　　图表 已购消费者使用DVD情况分析
　　图表 已购消费者购买DVD时间分析
　　图表 已购消费者购买DVD渠道分析
　　图表 已购消费者购买DVD价格分析
　　图表 已购消费者购买DVD考虑因素分析
　　图表 产品满意度分析
　　图表 产品不满意因素分析
　　图表 不同容量MP3关注比例对比
　　图表 2006年不同屏幕尺寸MP3关注比例对比
　　图表 2006年不同价位区间MP3播放器关注比例对比
　　图表 2006年整体MP3播放器市场价格指数走势调查
　　图表 2006年不同容量MP3播放器市场价格指数走势调查
　　图表 2006年整体MP3播放器市场均价走势调查
　　图表 2006年主流容量MP3播放器市场均价走势调查
　　图表 2006年十大MP3厂商产品均价分布对比
　　图表 2006年主流容量MP3关注比例走势
　　图表 2006年主流价位区间产品关注比例走势对比
　　图表 2005与2006年度十大国产MP3厂商关注比例增长状况对比
　　图表 2005与2006年度十大国产MP3厂商关注比例增长状况对比
略……

了解《2008中国家庭影音市场研究预测报告》，报告编号：0250018，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-05/R_2008zhongguojiatingyingyinshichangyaBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




