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二、内容简介
　　《中国兽药市场发展现状、问题及对策研究报告（2007）》在大量周密的市场调研基础上，主要依据国家统计局、海关总署、发改委、工商局、相关行业协会等权威部门的基础信息以及专业研究团队长期以来对兽药行业监测的一手资料，对兽药行业的发展现状、规模、市场需求、进出口、上下游、重点区域、竞争格局、重点企业、行业风险及投资机会进行分析，阐述了兽药行业的发展趋势，并对兽药行业的市场前景进行了审慎的预测。
　　市场调研网发布的中国兽药市场发展现状、问题及对策研究报告（2007）为战略投资者选择投资时机和企业决策人员进行战略规划提供了市场情报信息及科学的决策依据。

第1篇 发展篇1～
第1章 发展综述1～
第2章 劣势/ 威胁分析3～
　　第1节 中国落后分散的养殖方式
　　第2节 低水平的重复建设， 同质化的恶性竞争
　　第3节 企业面临的市场环境5～
　　　　　　1.品牌竞争的白热化
　　　　　　2.品牌理念的滞后性
　　第4节 整个民族兽药行业在国际竞争中处于劣势7～

第3章 优势/ 机会分析10～
　　第1节 兽药生产渐成规模， 行业整体水平明显提高
　　第2节 本土兽药企业发展初具规模并以其知名品牌获得消费者喜爱
　　第3节 养殖者需求多元化为企业提供广阔的市场空间
　　第4节 宠物保健和奶牛疾病防控为兽药企业开展目标营销提供机会
　　第5节 加入WTO 以后市场的国际化为企业提供便利

第2篇 质量篇15～
第1章 我国兽药质量现状
第2章 存在的主要问题16～
　　第1节 兽药生产企业存在的问题16～
　　　　　　1.认识不到位
　　　　　　2.生产未取得批准文号的兽药
　　　　　　3.任意调整有效成分
　　　　　　4.以高、低含量取胜
　　　　　　5.兽药标签、说明书不规范
　　　　　　6.工艺老化
　　　　　　7.在非GMP的环境下生产
　　　　　　8.质量控制意识和质量控制水平较差
　　第2节 兽药经营企业存在的问题24～
　　　　　　1.部分企业无证经营，从业人员素质不高
　　　　　　2.非法经营假劣兽药
　　　　　　3.存储条件差，导致兽药产品质量下降
　　　　　　4.重价格，轻质量
　　第3节 兽药使用企业存在的问题28～
　　　　　　1.从业人员整体素质偏低
　　　　　　2.养殖模式不够合理
　　第4节 兽药监督管理工作中存在的问题30～
　　　　　　1.兽药监督管理与经营一手抓
　　　　　　2.兽药监督管理工作不到位
　　　　　　3.执法手段滞后

第3章 改进措施33～
　　第1节 转变生产经营机制，实施集团化发展战略
　　第2节 推进兽药GMP发展，完善后期监管机制
　　第3节 规范兽药经营企业，净化兽药市场
　　第4节 完善现有饲养模式
　　第5节 完善法律法规，为兽药监管提供基础
　　第6节 加快兽医管理体制改革
　　第7节 转变政府职能，更好地为企业服务

第3篇 问题篇40～
第1章 兽药行业发展问题分析40～
　　第1节 兽药产业供大于求，市场竞争更残酷
　　第2节 兽药产品不规范竞争表现将长期突出41～
　　　　　　1.在含量上做文章
　　　　　　2.在成份上做文章
　　　　　　3.一品多名与文号多用
　　　　　　4.随意编写说明书
　　　　　　5.名字作秀，锦上添花

第2章 兽药市场发展问题分析46～
　　第1节 兽药市场经营存在的问题46～
　　　　　　1.经营人员素质不高
　　　　　　2.兽药经营批发泛滥
　　　　　　3.兽药产品经营混乱
　　　　　　4.假劣兽药充斥市场
　　　　　　5.兽药管理机构不完善
　　　　　　6.执法管理难
　　第2节 兽药市场管理应采取的措施52～
　　　　　　1.整顿兽药经营企业
　　　　　　2.建立培训制度，提高经营者素质
　　　　　　3.加大对违规经营兽药的打击力度
　　　　　　4.加大宣传力度
　　　　　　5.加强兽药管理队伍建设

第4篇 竞争篇57～
第1章 价格竞争
第2章 宣传竞争
第3章 渠道竞争
第4章 服务竞争
第5篇 营销篇61～
第1章 兽药市场变化特征61～
　　第1节 由变态市场向准常态市场转变
　　第2节 由游击战上升到巩固战和持久战
　　第3节 由产品竞争上升到企业资源竞争
　　第4节 从显性营销到隐性营销
　　第5节 从全国市场蜻蜓点水到区域市场精耕细作
　　第6节 从卖产品到卖解决方案
　　第7节 从大杂烩到更专业

第2章 兽药企业市场营销制胜方案68～
　　第1节 为市场提供好产品68～
　　　　　　1.消费者需求调研
　　　　　　2.同类产品中的畅销品牌调研
　　　　　　3.同类产品中的非畅销品牌调研
　　　　　　4.市场分布及市场容量调研
　　　　　　5.产品生命周期调研
　　第2节 为市场配备精英人才73～
　　　　　　1.优秀的营销队伍要有一个核心
　　　　　　2.优秀的队伍源自优秀的业务员
　　　　　　3.严格科学的管理是优秀业务队伍的保障
　　　　　　4.建立例会沟通制度
　　第3节 为市场制定适用策略77～
　　　　　　1.营销计划书
　　　　　　2.营销策略
　　第4节 中^智^林^：必须经营管理好市场79～
　　　　　　1.销售计划
　　　　　　2.铺货管理
　　　　　　3.理货管理
　　　　　　4.客户管理
　　　　　　5.树立市场导向意识和全员营销思想
　　　　　　结论84～
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