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二、内容简介
第1章 博客诞生和兴起的社会背景
　　第1节 媒介组织的发展与传播资源的高度集中
　　第2节 个体意识的觉醒和受众地位的提升
　　第3节 社会生产方式的转型与网络的社会化
　　第4节 词汇“Blog”的翻译及其使用
　　第5节 博客的定义及相关表述

第2章 博客的媒介特点
　　第1节 个人主义与开放精神的统一
　　第2节 私人空间与公共领域的融合
　　第3节 传播主体的个人化与传播功能的多层面
　　第4节 自由与约束的共存

第3章 博客角色扮演的类型探讨
　　第1节 步入主流的信息供给者
　　第2节 谎言的揭发者
　　第3节 多种“声音”的自由表达者
　　第4节 蛰伏网络的刺客
　　第5节 网络社会中的理性交往者

第4章 博客营销
第5章 就这样跨入了博客时代
第2篇 发展分析
第1章 博客的诞生及发展历史
第2章 博客在我国的发展现状
第3章 政府开博客
第4章 进入博客时代
第3篇 市场分析
第1章 2006十大精彩汽车博客
第2章 博客在营销传播活动中的应用
第4篇 动因分析
第1章 博客在企业隐性知识交流中的作用
第5篇 问题分析
第1章 注意力稀缺的危机
第2章 道德失控背后的信息垃圾场
第3章 来自传统媒体的压力
第4章 商业力量是拯救还是入侵
第5章 博客广告模式发展问题分析
第6章 博客营销困境
第6篇 发展对策
第1章 我国博客发展现状及监管对策
第2章 博客营销的优势及操作思路
第7篇 经营方略
第1章 博客个人传播功能的延伸
　　第1节 由网络媒介向印刷媒体的延伸
　　第2节 由非商业化向商业化的延伸

第2章 现代企业运用博客技术实现知识管理
第3章 博客营销——一种新的网络营销
第4章 博客在口碑营销中的应用
第5章 博客时代的企业公共关系
第6章 企业公关传播如何利用博客
第8篇 投资分析
第1章 博客的商业价值
第2章 博客的经济分析及对法律的影响
第3章 博客：一个崭新的广告平台
第4章 博客的赢利模式
第5章 博客上恶意攻击带来的商业启示
第6章 移动博客产业价值链的分析
第9篇 模式与机制
第1章 博客的传播模式及其特征
　　第1节 博客传播模式的基本特征
　　第2节 对博客传播模式的比较研究
　　第3节 博客的“新媒介”特征
　　第4节 博客的个人传播学意义

第2章 博客网站商业模式研究
第3章 博客营销优势及其模式选择
第4章 移动博客市场分析及盈利模式研究
第10篇 环境分析
第1章 博客生存环境分析
　　第1节 哈贝马斯的“公共领域”概述
　　第2节 博客生存的“全球公共领域”

第11篇 科学技术
第1章 基于博客的知识管理系统
第12篇 影响力分析
第1章 博客对新闻传播的影响
　　第1节 市民新闻与市民新闻学
　　第2节 博客的新闻学价值
　　第3节 从媒介发展史的角度看博客与传统媒介的关系
　　第4节 中智:林:博客与传统新闻媒介的竞争与共存

第13篇 发展趋势
第1章 博客营销的未来
第14篇 实证研究
第1章 对新浪名人博客（BLOG）的关系营销分析
第2章 博客在企业营销中的应用
略……
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