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二、内容简介
　　国际化是指资源配置的全球化，是一种资源配置方式的改变，即充分利用、合理配置全球资源，生产出成本最低、质量最高的产品。商业企业经营的国际化主要表现在以下几方面：企业的经营活动不局限于本国，有很大比重在国外市场进行；企业的运行机制、制度规范与国际市场相一致；国内流通领域充分实现对外开放。国际化包括&quot；走出去&quot；和&quot；引进来&quot；两个方面，本文主要研究家电连锁业&quot；走出去&quot；的国际化准备。

第1章 国际化定义
第2章 国际化动因
　　第1节 家电连锁业竞争现状分析
　　第2节 国内竞争现状
　　第3节 国际竞争现状

第3章 国外资金和利润的吸引
　　第1节 赚取进销差价
　　第2节 从厂家和供应商那里获取利润
　　第3节 供应链的优化

第4章 其他动因
　　第1节 全球一体化进程加快
　　第2节 企业国际化障碍减少
　　第3节 中国商品物美价廉

第5章 国美与苏宁的国际化现状
　　第1节 国美国际化现状
　　第2节 苏宁国际化现状

第6章 国际化策略
　　第1节 国际化时机选择
　　第2节 国际化地点选择
　　第3节 国际化市场进入模式

第7章 国际化准备阶段应注意的问题
　　第1节 培育融资能力
　　第2节 质的发展比量的扩张更重要
　　第3节 中智:林:　谨慎对待多元化

第8章 注重信息和物流配送
第9章 国际化风险
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