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二、内容简介
　　一、全球智能手机市场发展概况
　　1.1 全球市场规模与发展特征
　　1.1.1 市场规模及其增长情况
　　1.1.2 市场特征
　　1.1.3 新技术应用
　　1.2 主要国家与地区
　　1.2.1 美国市场
　　1.2.2 欧洲市场
　　1.2.3 日本市场
　　二、2006年中国智能手机市场概况
　　2.1 市场规模与特征分析
　　2.1.1 2002－2006年市场规模与增长
　　2.1.2 市场特征分析
　　2.2 2006年市场结构分析
　　2.2.1 产品制式别状况
　　2.2.2 操作系统使用状况
　　2.2.3 价格段分布情况
　　2.2.4 区域市场分布情况
　　2.2.5 渠道结构
　　2.2.6 功能分布特征
　　2.3 厂商与品牌竞争分析
　　2.3.1 2006年整体份额
　　2.3.2 不同价格段细分市场竞争情况
　　2.3.3 2006年商务型智能手机市场竞争分析
　　2.3.4 2006年娱乐型智能手机市场竞争分析
　　三、细分市场研究/市场影响因素分析
　　3.1 手写输入细分产品市场
　　3.1.1 竞争格局
　　3.1.2 影响因素
　　3.2 GPS定位类细分产品市场
　　3.2.1 竞争格局
　　3.2.2 影响因素
　　3.3 信息安全市场
　　3.3.1 竞争格局
　　3.3.2 影响因素
　　四、中国智能手机市场厂商竞争策略分析
　　4.1 竞争厂商及竞争产品分析
　　4.1.1 现有厂商间竞争
　　4.1.2 潜在进入者与替代产品
　　4.2 主要厂商竞争策略分析
　　4.2.1 NOKIA
　　4.2.2 MOTOROLA
　　4.2.3 LENOVO
　　4.2.4 DOPOD
　　4.2.5 商务通
　　五、中国智能手机用户消费行为研究
　　5.1 产品功能倾向性
　　5.2 用户期望的价格
　　5.3 厂商品牌倾向性
　　5.4 购买渠道倾向性
　　六、2007－2011年中国智能手机市场预测
　　6.1 2007－2011年中国智能手机市场趋势
　　6.1.1 产品功能
　　6.1.2 操作系统
　　6.1.3 价格发展趋势
　　6.1.4 渠道发展趋势
　　6.1.5 品牌竞争变化趋势
　　6.2 2007－2011年中国智能手机市场规模预测
　　6.3 2007－2011年中国智能手机市场结构预测
　　6.3.1 产品制式别市场分布预测
　　6.3.2 价格段分布预测
　　6.3.3 区域市场分布预测
　　6.3.4 渠道分布预测
　　七、分析与建议
　　7.1 产品策略：差异化产品将成为市场成功的关键
　　7.2 价格策略：注重功能定价，实施合理降价
　　7.3 品牌策略：专注细分市场，创建品牌优势
　　表 1 2002－2006年全球智能手机市场规模及其增长情况
　　表 2 2002－2006年中国智能手机市场规模情况
　　表 3 2006年中国智能手机市场按产品制式别划分的产品销售结构
　　表 4 2006年中国智能手机市场按产品制式别划分的产品销售结构
　　表 5 2006年中国智能手机市场不同价格段产品销售规模结构
　　表 6 2006年中国智能手机市场不同价格段产品销售结构
　　表 72006年各季度中国智能手机市场不同价格段产品销售结构
　　表 8 2003－2006年中国智能手机市场不同价格段产品销售结构
　　表 9 2006年中国智能手机市场区域销售规模结构
　　表 10 2003－2006年中国智能手机市场区域销售规模结构
　　表 11 2006年中国智能手机市场销售规模渠道结构
　　表 12 2003－2006年中国智能手机市场销售渠道结构对比表
　　表 13 2006年中国智能手机市场按功能特征划分的产品销售结构
　　表 14 2006年中国智能手机市场品牌厂商竞争结构
　　表 15 2006年中国智能手机市场品牌厂商竞争结构
　　表 16 2005－2006年中国智能手机市场排名前10位厂商品牌变化情况
　　表 17 2000元以下价格段智能手机市场品牌竞争状况
　　表 18 2000－3000元价格段智能手机市场品牌竞争状况
　　表 19 3000－4000元价格段智能手机市场品牌竞争状况
　　表 20 4000－5000元价格段智能手机市场品牌竞争状况
　　表 21 5000－6000元价格段智能手机市场品牌竞争状况
　　表 22 6000元以上价格段智能手机市场品牌竞争状况
　　表 23 商务型智能手机市场品牌竞争状况
　　表 24 商务型智能手机市场品牌竞争状况
　　表 25 娱乐型智能手机市场品牌竞争状况
　　表 26 娱乐型智能手机市场品牌竞争状况
　　表 27 2006年中国智能手机手写输入市场品牌份额
　　表 28 2006年中国智能手机GPS定位市场品牌份额
　　表 29 2006年中国信息安全智能手机市场品牌份额
　　表 30 2006年诺基亚的主要竞争策略
　　表 31 2006年摩托罗拉的主要竞争策略
　　表 32 2006年联想的主要竞争策略
　　表 33 2006年多普达主要竞争策略分析
　　表 34 2006年商务通主要竞争策略分析
　　表 35 用户潜在购机行为选择排名前10位的品牌
　　表 36 2007－2011年中国智能手机市场销售情况预测
　　图 1 2002－2006年全球智能手机市场规模及其增长情况
　　图 2 2006年全球不同操作系统智能手机产品市场结构
　　图 3 2002－2006年中国智能手机市场规模情况
　　图 4 2002－2006年中国智能手机市场销售额规模变化情况
　　图 5 2005－2006年中国智能手机市场销售规模季度变化情况
　　图 6 2005－2006年中国智能手机市场销售额规模季度变化情况
　　图 7 2006年中国智能手机市场按产品制式别划分的产品销售结构
　　图 8 2006年中国智能手机市场按操作系统划分的产品销售规模结构
　　图 9 2006年中国智能手机市场不同价格段产品销售结构
　　图 10 2006年中国智能手机市场区域销售规模结构
　　图 11 2003－2006年中国智能手机市场区域市场规模结构变化对比
　　图 12 2006年中国智能手机市场销售渠道结构
　　图 13 2003－2006年中国智能手机市场区域市场结构变化对比
　　图 14 商务型智能手机信息不同安全功能分布
　　图 15 2006年中国智能手机手写输入市场竞争状况
　　图 16 2006年中国智能手机GPS定位市场竞争状况
　　图 17 2006年中国信息安全智能手机市场竞争状况
　　图 18 2006年中国智能手机市场总体竞争格局
　　图 19 2006年诺基亚各季度智能手机销量与销售额
　　图 20 2006年摩托罗拉各季度智能手机销量与销售额
　　图 21 2006年联想各季度智能手机销量与销售额
　　图 22 2006年多普达各季度智能手机销量与销售额
　　图 23 智能手机消费者偏好的价格段
　　图 24 智能手机市场消费者换机主要考虑因素占比
　　图 25 智能手机市场消费者品牌偏好
　　图 26 智能手机消费者渠道偏好
　　图 27 智能手机消费者手机信息了解渠道偏好
　　图 28 2007－2011年中国智能手机市场按操作系统划分的产品销售结构预测
　　图 29 2007－2011年中国智能手机市场销售情况预测
　　图 30 2007－2011年中国智能手机市场按产品网络划分的产品销售结构预测
　　图 31 2007－2011年中国智能手机市场按价格段划分的产品销售结构预测
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