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二、内容简介
　　购买趋势报告的客户可以得到1年内免费更新报告中的所有数据服务
　　全球手机产业发展特点
　　根据ITU统计，经过10多年的发展， 2006年，全球移动用户数已经达到了15.40亿户，并且代表新一代的3G也得到了蓬勃发展。
　　2006年，产业链的上游元器件、芯片、核心软件成为影响产业发展的重要因素，尤其是元器件的匮乏造成了产业剧烈振荡。同时芯片、软件的设计能力决定了高端产品的供应。众多没有掌握核心设计能力的厂商利润率大幅滑坡。
　　手机市场的激烈竞争正一步步地渗透到供应链的竞争上来，谁能够具备对供应链的掌控能力，谁就能够在功能日趋丰富与多样化的手机新品的市场竞争中解除后顾之忧。而手机产业从台前的价格竞争、新品竞争以及差异化竞争逐渐演化为幕后的供应链之争，这同时也成为手机市场走向成熟的又一标志。
　　下面就手机产业链的基本定义以及各个产业链环节的意义进行描述：
　　在手机芯片制造领域，美国优势明显
　　全球手机芯片市场价值在140亿至150亿美元之间，需求也在高速增长。
　　微软、德州仪器以及英特尔共同为手机制造商提供芯片解决方案和参考设计。
　　美国德州仪器蜂窝电话芯片的市场占有率是60%
　　采用英特尔闪存在全球已有50%以上的手机，是最大的闪存供应商。
　　Symbian、微软OS依然牢牢控制着手机核心软件
　　Symbian垄断了90％以上的封闭操作系统，随着手机技术的不断更新以及用户多媒体等需求，出现了相对于封闭式的操作系统的手机开放式操作系统。手机开放式操作系统打破了Symbian的垄断，出现了PALM、Windows Mobile、Linux等厂商。
　　对于下一波的全球手机市场竞争预期主要是智能手机的操作系统、应用软件开发技术的竞争，而掌握智能手机操作系统的厂商就是这场竞争的赢家，下面我们就几种操作系统的优劣势进行分析：

第一章 全球手机市场发展现状
　　1.1 全球手机产业发展特点
　　　　1.1.1 手机产业链垂直化分工日趋明显
　　　　1.1.1 .1 在手机芯片制造领域，美国优势明显
　　　　1.1.1 .2 SYMBIAN、微软OS依然牢牢控制着手机核心软件
　　　　1.1.1 .3 日韩手机产业凭应用内容、外观设计而崛起
　　　　1.1.1 .4 中国手机产业处于产业链的末端，处于下游地位
　　　　1.1.2 全球手机出货量成长动力不足， 市场竞争激烈
　　　　1.1.3 东南亚、拉美、东欧普及率低、手机市场高速增长
　　　　1.1.4 全球照相手机、3G手机成为市场主力
　　　　1.1.5 全球手机－中韩制造
　　1.2 . 全球手机市场供需结构分析与展望
　　　　1.2.1 全球手机供应能力陡生，零部件供应不足。
　　　　1.2.2 全球手机需求呈现多元化结构
　　1.3 全球手机市场竞争格局分析与展望
　　　　1.3.1 中日韩三国力量冲击全球市场。
　　　　1.3.2 诺基亚依然保持强势地位
　　　　1.3.3 西门子、LG电子和索尼爱立信之间的竞争最为激烈
　　　　1.3.4 全球二线手机厂商躁动不安，或破产或飙升

第二章 中国国内手机市场概况
　　2.1 中国手机产业发展特点
　　　　2.1.1 产业规模迅速扩大，地区集中度增强。
　　　　2.1.2 手机厂商利润普遍大幅下滑。
　　　　2.1.3 智能手机、拍照手机异军突起，中国迎来换机时代。
　　　　2.1.4 运营商定制力量逐渐加强
　　　　2.1.5 销售模式呈多元化
　　2.2 中国手机市场供需结构分析与展望
　　　　2.2.1 全球手机产能突然释放，造成手机中国供应链吃紧。
　　　　2.2.2 国产品牌高端手机核心技术匮乏，高端供应能力不足
　　　　2.2.3 需求刺激因素不足、国内手机市场迎来第一次饱和。
　　2.3 中国手机市场竞争格局分析与展望
　　　　2.3.1 国际厂商大举反攻
　　　　2.3.1 .1 战略调整
　　　　2.3.1 .2 价格反攻
　　　　2.3.1 .3 渠道反攻
　　　　2.3.2 受制于零部件供应不足，国产品牌市场份额退减
　　　　2.3.3 新手机企业核准标准将改变目前中国手机市场竞争格局。
　　2.4 2006年中国大陆手机进出口分析
　　　　2.4.1 手机出口特征分析：
　　　　2.4.1 .1 出口市场呈现多元化态势。
　　　　2.4.1 .2 合资企业仍是出口的主体。
　　　　2.4.1 .3 出口贸易方式以进料加工为主。
　　　　2.4.1 .4 高端手机出口比例增加
　　　　2.4.1 .5 专利费是出口最大的障碍
　　　　2.4.1 .6 手机成本优势不再
　　　　2.4.1 .7 中国手机主要出口目标地区
　　　　2.4.2 手机产业进口特点
　　2.5 海外市场拓展背景分析
　　　　2.5.1 供需结构失衡、库存剧增、市场竞争日趋白热化
　　　　2.5.2 国内用户对国内品牌认知度低
　　　　2.5.3 出口退税率上调
　　　　2.5.4 全球电信市场逐渐回暖，新兴市场需求旺盛
　　　　2.5.5 欧美手机消费进入新一轮升级换代的关键时期

第三章 手机厂商海外市场拓展案例分析
　　3.1 世界顶尖手机厂商海外市场拓展策略分析
　　　　3.1.1 诺基亚
　　　　诺基亚－印度拓展策略研究
　　　　诺基亚－俄罗斯拓展策略研究
　　　　3.1.2 摩托罗拉
　　　　摩托罗拉－印度拓展策略研究
　　　　摩托罗拉－韩国拓展策略研究
　　　　摩托罗拉－日本拓展策略研究
　　　　3.1.3 三星
　　　　三星－美国拓展策略研究
　　　　三星－印度拓展策略研究
　　　　三星－俄罗斯拓展策略研究
　　3.2 韩国主要手机厂商进军全球市场案例分析
　　　　3.2.1 LG
　　　　LG－印度拓展策略研究
　　　　LG－北美拓展策略研究
　　　　LG－巴西拓展策略研究
　　　　3.2.2 SK电信
　　　　3.2.3 泛泰（PANTECH &amp； CURITEL和PANTECH）
　　3.5 日本手机厂商进军全球市场案例分析
　　　　3.5.1 NEC
　　　　3.5.2 松下
　　　　3.5.3 日本其它手机厂商全球化战略
　　　　3.5.4 日本手机厂商海外市场营销战略研究
　　　　3.5.4 .1 价格适中策略
　　　　3.5.4 .2 找准渠道突破口
　　3.6 中国手机厂商进军海外市场案例分析
　　　　3.6.1 波导
　　　　波导－印度拓展策略研究
　　　　波导－欧洲拓展策略研究
　　　　3.6.2 TCL
　　　　TCL 手机－俄罗斯拓展策略研究
　　　　TCL 手机－印度拓展策略研究
　　　　TCL 手机－越南拓展策略研究
　　　　TCL 手机－其它南亚国家拓展策略研究
　　　　3.6.3 南方高科
　　　　3.6.4 夏新
　　　　夏新－美国、中东拓展策略研究
　　　　夏新－东南亚拓展策略研究
　　　　3.6.5 科健
　　　　科健－印度拓展策略研究
　　　　3.6.6 首信股份
　　　　3.6.7 金立
　　　　3.6.8 华为
　　　　华为－俄罗斯拓展策略研究
　　　　华为－泰国拓展策略研究
　　　　3.6.9 中兴手机
　　　　中兴－俄罗斯拓展策略研究
　　　　中兴手机－海外市场成功案例规律分析
　　3.6 . 国内其它值得关注的手机厂商海外市场拓展研究
　　海尔手机
　　熊猫手机
　　康佳手机
　　3.7 中国手机厂商进入海外市场优劣势分析
　　　　3.7.1 中国手机厂商进入海外市场优势分析
　　　　3.7.1 .1 国内手机资本聚集效应
　　　　3.7.1 .2 国产厂商与国际品牌的技术差距日益拉近
　　　　3.7.1 .3 出口退税率提高
　　　　3.7.1 .4 中国品牌手机厂商的海外运营费用低于国外品牌
　　　　3.7.2 中国手机厂商进入海外市场劣势分析
　　　　3.7.2 .1 人民币升值
　　　　3.7.2 .2 国产厂商面临手机专利费的征收
　　　　3.7.2 .3 手机厂商可能要面对反倾销问题
　　　　3.7.2 .4 限制出口手段增加
　　　　3.7.2 .5 缺乏核心技术、研发能力弱
　　　　3.7.2 .6手机出口以代工形式为主，国产品牌内涵低
　　　　3.7.2 .7 国内手机出口成本优势不再
　　　　3.7.2 .8上游产业缺失，元器件受制于人
　　　　3.7.2 .9 国产手机与国际品牌在产品结构上存在巨大差距

第四章 海外手机市场拓展分析
　　4.1 中国手机厂商南亚地区市场拓展分析
　　　　4.1.1 南亚地区手机市场概述
　　　　4.1.2 印度
　　　　1. 国家概况（经济状况、人口、收入水平等）
　　　　2. 手机市场规模
　　　　3. 手机市场供需结构与发展趋势分析
　　　　4. 消费者行为研究
　　　　5. 手机厂商状况、竞争格局与发展趋势分析
　　　　6．运营商状况
　　　　7. 手机销售渠道研究
　　　　8. 手机市场机会风险分析
　　　　9. 印度手机市场策略
　　　　4.1.3 泰国
　　　　1.国家概况（经济状况、人口、收入水平等）
　　　　2.手机市场规模
　　　　3.手机市场供需结构与发展趋势分析
　　　　4. 消费者行为研究
　　　　5. 手机厂商状况、竞争格局与发展趋势分析
　　　　6．运营商状况
　　　　7. 手机销售渠道研究
　　　　8.手机市场机会风险分析
　　　　9.手机市场策略
　　　　4.1.4 新加坡
　　　　1.国家概况（经济状况、人口、收入水平等）
　　　　2.手机市场规模
　　　　3.手机市场供需结构与发展趋势分析
　　　　4. 消费者行为研究
　　　　5. 手机厂商状况、竞争格局与发展趋势分析
　　　　6．运营商状况
　　　　7. 手机销售渠道研究
　　　　8.手机市场机会风险分析
　　　　9.手机市场策略
　　　　4.1.5 印度尼西亚
　　　　1.国家概况（经济状况、人口、收入水平等）
　　　　2.手机市场规模
　　　　3.手机市场供需结构与发展趋势分析
　　　　4. 消费者行为研究
　　　　5. 手机厂商状况、竞争格局与发展趋势分析
　　　　6．运营商状况
　　　　7. 手机销售渠道研究
　　　　8.手机市场机会风险分析
　　　　9.手机市场策略
　　　　4.1.6 越南
　　　　1. 国家概况（经济状况、人口、收入水平等）
　　　　2. 手机市场规模
　　　　3. 手机市场供需结构与发展趋势分析
　　　　4. 消费者行为研究
　　　　5. 手机厂商状况、竞争格局与发展趋势分析
　　　　6．运营商状况
　　　　7. 手机销售渠道研究
　　　　8. 越南手机市场机会风险分析
　　　　9. 越南手机市场策略
　　4.2 中国手机厂商中亚地区市场拓展分析
　　4.3 中国手机厂商东欧地区市场拓展分析
　　　　4.3.1 俄罗斯
　　　　1.国家概况（经济状况、人口、收入水平等）
　　　　3. 手机市场规模
　　　　3. 手机市场供需结构与发展趋势分析
　　　　4. 消费者行为研究
　　　　5. 手机厂商状况、竞争格局与发展趋势分析
　　　　6．运营商状况
　　　　7. 手机销售渠道研究
　　　　8.手机市场机会风险分析
　　　　9.手机市场策略
　　　　4.3.2 白俄罗斯
　　　　1.国家概况（经济状况、人口、收入水平等）
　　　　2.手机市场规模
　　　　3.手机市场供需结构与发展趋势分析
　　　　4. 消费者行为研究
　　　　5. 手机厂商状况、竞争格局与发展趋势分析
　　　　6．运营商状况
　　　　7. 手机销售渠道研究
　　　　8.手机市场机会风险分析
　　　　9.手机市场策略
　　　　4.3.3 乌克兰
　　　　1.国家概况（经济状况、人口、收入水平等）
　　　　2.手机市场规模
　　　　3.手机市场供需结构与发展趋势分析
　　　　4. 消费者行为研究
　　　　5. 手机厂商状况、竞争格局与发展趋势分析
　　　　6．运营商状况
　　　　7. 手机销售渠道研究
　　　　8.手机市场机会风险分析
　　　　9.手机市场策略
　　4.4 中国手机厂商西欧市场拓展分析
　　　　4.4.1 西欧地区手机市场概述
　　　　4.4.2 英国
　　　　4.4.3 法国
　　　　4.4.4 德国
　　　　4.4.5 荷兰
　　　　4.4.6 西班牙
　　　　4.4.7 意大利
　　　　4.4.8 希腊
　　　　4.4.9 瑞士
　　4.5 中国手机厂商中东市场拓展分析
　　　　4.5.1 沙特
　　　　4.5.2 阿联酋
　　　　4.5.3 伊朗
　　4.6 中国手机厂商非洲市场拓展分析
　　　　4.6.1 非洲地区手机市场概述
　　　　4.6.2 南非
　　　　4.6.3 埃及
　　　　4.6.4 喀麦隆
　　　　4.6.5 多哥
　　　　4.6.6 肯尼亚
　　　　4.6.7 乌干达
　　　　4.6.8 尼日利亚
　　4.7 中国手机厂商拉美地区市场拓展分析
　　　　4.7.1 拉美地区手机市场概述
　　　　4.7.2 巴西
　　　　4.7.3 墨西哥
　　　　4.7.4 委内瑞拉
　　　　4.7.5 阿根廷
　　　　4.7.6 智利
　　　　4.7.7 委内瑞拉
　　　　4.7.8 古巴
　　　　4.7.9 秘鲁
　　　　4.7.10 哥伦比亚
　　4.8 中国手机厂商北美地区市场拓展分析
　　　　4.8.1 美国
　　　　1.国家概况（经济状况、人口、收入水平等）
　　　　2.手机市场规模
　　　　3.手机市场供需结构与发展趋势分析
　　　　4. 消费者行为研究
　　　　5. 手机厂商状况、竞争格局与发展趋势分析
　　　　6．运营商状况
　　　　7. 手机销售渠道研究
　　　　8. 手机市场机会风险分析
　　　　9.手机市场策略
　　　　4.8.2 加拿大
　　　　1.国家概况（经济状况、人口、收入水平等）
　　　　2.手机市场规模
　　　　3.手机市场供需结构与发展趋势分析
　　　　4. 消费者行为研究
　　　　5. 手机厂商状况、竞争格局与发展趋势分析
　　　　6．运营商状况
　　　　7. 手机销售渠道研究
　　　　8.手机市场机会风险分析
　　　　9.手机市场策略
　　4.9 中 国手机厂商澳洲地区市场拓展分析
　　　　4.9.1 澳大利亚
　　　　1. 国家概况（经济状况、人口、收入水平等）
　　　　2. 手机市场规模
　　　　3. 手机市场供需结构与发展趋势分析
　　　　4. 消费者行为研究
　　　　5. 手机厂商状况、竞争格局与发展趋势分析
　　　　6．运营商状况
　　　　7. 手机销售渠道研究
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