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二、内容简介
　　研究要点
　　中国博客市场用户规模预测，博客盈利模式和市场竞争格局、典型博客服务运营商BSP分析。
　　涉及企业 新浪博客、搜狐博客、网易博客、博客网、中国博客网、MSNSpace、Qzone、我酷（woku）、博易、Blogbus和Donews等博客社区运营企业。
　　《2006-2007年中国博客市场研究报告》亮点：
　　从产业链角度来看，目前博客市场产业链尚未形成，博客运营商为当前博客市场的主要参与者。但一些其他相关企业，如RSS服务提供商、博客搜索、类似于Google AdSense的中间广告服务商开始介入这一产业链中。
　　从整体市场整体市场来看，目前博客市场依然处于起步阶段，这主要体现在对博客的商业模式的探索上。真正通过博客服务达到赢利的企业并不多，目前收费博客服务的推行并不乐观，但一些企业也正在尝试其他的收费方式。
　　从博客的发展角度来看，目前博客市场的发展处于高速增长期，但很可能在未来的一到两年内出现增长速度的减缓。然而，随着博客数量的增多，博客网站的影响力将越来越大。一些小型博客网站的生存环境将更加恶劣，大型博客服务提供商将很可能利用现有的资源和先入优势，获得稳定的市场份额，很可能形成强者愈强的局面。
　　从赢利模式来看，目前主要博客运营商的赢利模式主要是网络广告、会员收费和无线增值。大多数博客运营网站以网络广告和会员收费为主。还未出现其他全新的赢利模式。
　　从市场发展趋势来看：博客群体与品牌互动营销的结合；博客将作为深度沟通平台应用到企业中；博客运营商将更深度挖掘博客用户的行为习惯及需求，为用户提供定制性质的广告或其他服务。
　　从博客用户问卷调研来看，博客用户大多数以4年网龄为主，计算机水平熟练，写作内容以感性生活为主；对于网络广告，如果广告形式新颖或是广告与博客内容相关，则有三分之一的用户表示会点击网络广告。
　　10——VI. 报告正文
　　10——1. 博客与Web2.0
　　10——1.1 Web2.0 的定义
　　12——1.2 博客的特点与分类
　　12——1.2.1. 博客的特点
　　14——1.2.2. 博客的分类
　　16——2. 全球博客发展状况综述
　　16——2.1全球博客规模
　　18——2.2美国博客发展情况
　　18——2.2.1 美国博客用户规模
　　18——2.2.2 美国博客用户属性
　　20——2.2.3 美国企业博客的发展情况
　　22——2.3国外主要运营商
　　23——2.3.1
　　25——2.3.2 MySpace
　　26——2.3.3 Flickr
　　27——2.3.4 Cyworld
　　28——3. 中国博客市场发展特征分析
　　28——3.1 博客成为大众化服务模式
　　30——3.2 06年博客访问次数仅次于搜索列第二
　　32——3.3 博客市场产业链构成
　　34——3.4 博客市场主要商业模式
　　34——3.4.1 博客广告
　　36——3.4.2 企业博客
　　38——3.4.3 移动博客
　　38——3.4.4 付费博客
　　39——3.4.5 博客出版
　　40——3.4.6 植入性营销
　　40——3.4.7 博客的口碑营销
　　41——4. 中国博客市场规模综述
　　41——4.1中国博客帐户注册数量
　　42——4.2中国博客读者规模
　　43——4.3 2006年下半年中国博客类网站市场份额
　　43——4.3.1. 2006年下半年博客类网站月度覆盖人数比例情况
　　44——4.3.2. 2006年下半年博客类网站用户访问次数市场份额
　　45——4.3.3. 2006年下半年博客类网站用户有效浏览时间市场份额
　　46——5. 中国博客市场竞争格局分析
　　46——5.1. 博客运营商分类
　　48——5.2. 中国主要博客运营商竞争格局对比及网站介绍
　　49——5.2.1 新浪博客
　　51——5.2.2 搜狐博客
　　53——5.2.3 Q-ZONE
　　55——5.2.4 MSN（LIVE） SPACE
　　57——5.2.5 博客网
　　59——5.2.6 中国博客
　　61——5.2.7 博易
　　63——5.2.8 Blogbus
　　65——5.2.9 Donews
　　67——5.2.10 我酷网
　　69——5.3. 中国主要博客网站用户使用情况对比
　　69——5.3.1主要博客运营商用户重合度对比
　　70——5.3.2 主要博客网站月度覆盖人数比例对比
　　71——5.3.3 主要博客网站月度访问次数比例对比
　　72——5.3.4 主要博客网站月度浏览页面数比例对比
　　73——6. 中国博客用户市场调查分析
　　73——6.1中国互联网用户对博客的使用情况
　　73——6.1.1 博客在网民中的渗透率达到91%
　　74——6.1.2 中国博客用户的基本属性
　　75——6.1.3 门户网站运营商的博客服务成为博客用户主要使用的博客网站
　　76——6.2 博客用户对博客网站/博客服务提供商的感受认知
　　76——6.2.1 博客用户对主要博客网站的喜好程度
　　77——6.2.2 访问速度、稳定性、个性化服务和易操作性是用户选择博客服务的主要考虑因素
　　78——6.2.3 访问速度和单一模版是博客网站的通病不足
　　79——6.3 博客用户对博客网站的使用行为
　　79——6.3.1 超过2/5的博客用户拥有博客帐户一年以上，每个用户平均创建2.5个博客帐户
　　80——6.3.2 博客用户平均每周发表2.3篇博客日志
　　81——6.3.3 用户的博客主要是生活事件、抒发感情思想和娱乐休闲内容
　　82——6.3.4 文字和图片是博客的主要展现形式
　　83——6.3.5 表达情感是博客用户发表博客的最直接动机
　　84——6.4 博客功能和博客增值服务
　　84——6.4.1 博客用户对博客功能的了解程度
　　85——6.4.2 博客用户对推广自己的博客态度积极
　　86——6.4.3 博客广告在受众人群中关注率喜忧参半
　　87——6.4.4 通过在博客里添加广告而获益有可能成为博客未来的增值营运模式
　　88——6.5 用户的博客阅读行为
　　88——6.5.1 获取有益、多角度和真实观点是用户阅读博客的原因
　　89——6.5.2 用户主要通过博客上的链接获知一个新博客
　　90——6.5.3 博客用户经常阅读情感生活和娱乐休闲内容
　　91——6.5.4 直接访问博客页面仍然是用户阅读博客的主要方式
　　92——6.5.5 用户阅读博客内容的习惯和态度
　　93——6.6 移动博客
　　93——6.6.1移动博客在博客用户中的普及率还相对较低
　　94——6.6.2 移动博客认为移动博客访问速度慢、表现力较网络博客差
　　95——6.6.3 用户对移动博客功能的期望
　　96——6.7 企业博客
　　96——6.7.1 博客用户通过企业博客了解企业新闻和企业文化
　　97——6.7.2 企业博客是企业公关和管理方式灵活的表现
　　98——7. 报告结论
　　99——附录：艾瑞调研方法及调研流程
　　102——法律声明：
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