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二、内容简介
　　中国是世界最大种子需求国之一，年种子需求量约为125亿公斤。经营量为45亿公斤，近几年种子行业由于受种子法颁布实施、WTO框架协以及经济全球化等形势的影响，各种业态的种子公司由2002年的2700多家锐减到2004年的1600家。从市场容量上讲，目前国内商品种子的市场规模在220亿元人民币左右，专家预测到2010年我国市场规模达到300亿元人民币，可见种业市场容量足够大，而目前国内种子的商品率、种粮比都较低，大约为发达国家的10％－20％。从盈利水平上看，种子行业目前的盈利水平略高于许多传统行业。大田作物种子的毛利率偏低，平均水平在10％－30％之间，水稻种子（主要是杂交水稻种子）、棉花种子（尤其是杂交棉和抗虫棉）和瓜菜种子的毛利率较高（高的达60％以上）。但目前多数种子企业经营不容乐观，这与体制，管理水平以及行业竞争秩序有很大的关系。
　　根据我们收集的数据，06/07 年度全国玉米种子的制种面积达到490 万亩，预计新产种子12亿公斤。对于上年库存的玉米种子数量，市场各种猜测不一。大致预计在4-6亿公斤左右。则06/07 年度全国的玉米种子供应量是16-18亿公斤，而我国的玉米种子需求量最多也就是10亿公斤，因此本年度玉米种子的剩余量将达到6-8 亿公斤。供求形势相当严峻。所有的玉米种子企业2007 年都将经受考验。
　　《2007年中国种子行业发展预测和市场调研分析研究报告》撰写中得到全国农业技术推广服务中心、农林部、国务院发展研究中心、以及中国种子协会等很多专家领导的协助和建议，在此一并表示感谢。种子作为一种特殊商品已被推向市场，参与竞争，从而彻底打破了原有的行政、地域区化和国有种子公司独家经营的局面，呈现出国有、民营、合资、集体等多元化公平竞争的种业新格局。种业公司如何面对这种新的格局和市场的变化，公司农资研究部推出2007年中国种子行业发展预测和市场调研分析研究报告，对种业全国市场进行了实地有关消费者行为、认知、心理的调研，企业可以及时掌握品牌动向、市场契机、市场盲点等信息。报告中对我国水稻、玉米、油料（棉种、油菜以及大豆）的产量、需求、市场的变化因素作深度的分析，为种业生产、销售、科研以及各级代理商企业为了在激烈的市场竞争、尤其在短时期的竞争中处于不败之地，把市场的变动因素都及时准确地提供给决策者，以争取市场的主动。

第一章 中国种业的现状和特性分析
　　第一节 我国种业的背景分析
　　　　一、种业发展的历程
　　　　二、种业资源供给和资源的要求
　　　　三、种业的区域分布
　　　　四、种业在农业生产中的地位和作用的变化分析
　　　　五、种业产业化演变分析
　　第二节 我国种业特征分析
　　　　一、消费群体具有的特性分析
　　　　二、土地资源和种业关联性
　　　　三、产品具有周期和自然属性
　　　　四、产业经营具有的风险
　　　　五、行业进退的壁垒分析
　　第三节 我国种业与世界种业发展的差异分析
　　　　一、外部因素分析
　　　　二、内部因素分析
　　　　三、世界种业的发展方向和趋势
　　第四节 2007-2010 年种子行业相关政策展望
　　　　一、国家“十一五”产业政策发展态势
　　　　二、种子相关行业政策发展态势

第二章 我国种业市场特征
　　第一节 种子市场需求的特征
　　　　一、种业市场容量和潜力分析
　　　　二、农户对种子需求特征分析
　　　　三、引导和购买行为关联性
　　　　四、种子需求的季节性明显
　　　　五、单位面积需求种子量对时间分析
　　第二节 市场需求的最主要影响因素探讨分析
　　　　一、终端用户四因素的变化
　　　　二、购买决定的主要因素分析
　　　　三、供应、销售商在市场中的地位和角色
　　　　四、政策、法规对市场的影响因素
　　　　五、经济环境和种业市场的关联性
　　　　六、技术对种业市场的影响
　　　　八、社会因素对种业市场的影响
　　第三节 我国种业营销渠道的演变
　　　　一、统购统销阶段
　　　　二、商品化的阶段

第三章 我国种子市场营销环境分析
　　第一节 产业内部环节分析
　　　　一、生产者
　　　　二、供应商
　　　　三、代理商和中介
　　　　四、竞争者
　　　　五、其它环节
　　第二节 产业外部环境分析
　　　　一、人口环境的演变
　　　　二、购买力的演变
　　　　三、技术的演变
　　　　四、政治法规的演变
　　　　五、社会环境的演变

第四章 我国玉米种产业分析
　　第一节 玉米制种的特点分析
　　　　一、种、粮的专业化分工
　　　　二、种业研发周期长、投入大
　　　　三、产品稍售特点分析
　　第二节 中国玉米种子市场需求分析
　　　　一、需求的总量
　　　　二、区域需求状况
　　　　三、需求的产品结构
　　　　四、影响消费者购种行为的因素
　　　　五、需求的影响因素分析
　　第三节 中国玉米种子市场供给状况和预测分析
　　　　一、玉米种子市场供给现状
　　　　二、玉米种生产基地布局及发展趋势
　　　　三、玉米种子供给的影响因素分析
　　　　四、玉米种子供给中存在的问题
　　　　五、1996－2006玉米种子生产与需求波动情况
　　　　六、2007－2008年玉米种子供需状况预测
　　第四节 中国玉米种子市场流通演变分析
　　　　一、玉米种子流通体制的发展历程
　　　　二、现行的玉米种子市场流通体制
　　　　三、玉米种子市场流通中存在的问题
　　　　四、新品种进入市场的情况
　　　　五、代理制度成为玉米经营主要方式的可行性
　　　　六、特殊品种的利润前景
　　第五节 玉米种子市场价格
　　　　一、玉米种子价格形成机制的演变
　　　　二、玉米种子的价格形成
　　　　三、玉米种子市场价格的总体水平与波动
　　　　四、价格的演进趋势
　　　　五、1996－2006年我国玉米种子价格波动情况
　　第六节 外部环境对玉米种子市场的影响
　　　　一、政府对玉米种子市场的影响
　　　　二、法律法规对玉米种子市场的影响
　　　　三、世界贸易一体化对玉米种子市场的影响
　　　　四、我国玉米种业的机遇
　　　　五、我国玉米种植面积和种量关联性
　　第七节 我国玉米种子加工业的现状及发展对策

第五章 我国杂交水稻种产业分析
　　第一节 水稻种子产业特点和购买行为分析
　　　　一、水稻种子的传输过程
　　　　二、水稻品种的分布具有很强区域性
　　　　三、水稻育种专家的育种方向和育种意愿
　　　　四、购买水稻品种以杂交水稻为主
　　　　五、购买的主要品种
　　　　六、购买水稻品种的主要原因
　　　　七、购买的主要场所
　　第二节 我国杂交水稻种子供需状况分析
　　　　一、产量
　　　　二、消费
　　　　三、库存
　　　　四、2007年杂交种子供需状况预测
　　第三节 水稻种子竞争状况分析
　　第四节 水稻种业宏观环境与行业分析
　　　　一、宏观环境分析
　　　　二、市场规模与成长
　　　　三、行业特点
　　　　四、行业发展趋势
　　第五节 亚华种业的竞争分析
　　　　一、竞争的五种力量分析
　　　　二、亚华种业杂交水稻种子业务的竞争者
　　　　三、主要竞争对手的战略与目标
　　　　四、主要竞争对手的优势与劣势
　　　　五、竞争成功的关键因素
　　第六节 亚华种业内部分析
　　　　一、亚华种业的概况
　　　　二、亚华种业的战略转型
　　　　三、亚华种业的杂交水稻种子业务能力分析
　　　　四、亚华种业杂交水稻种子业务SWOT分析
　　第七节 亚华种业战略选择
　　　　一、亚华种业杂交水稻种子业务过去的战略
　　　　二、亚华种业杂交水稻种子业务的战略选择
　　　　三、亚华种业杂交水稻种子业务的执行战略设计
　　第八节 亚华种业实施差别化战略的制约因素及对策
　　　　一、新品种的制约
　　　　二、窜货的制约

第六章 我国棉花杂交种产业分析
　　第一节 棉花种业的历史、现状与趋势评述
　　　　一、培育出不少高优势杂交品种，但需优势更强的杂交种
　　　　二、制种方法仍以人工去雄授粉为主，但简捷制种方法研究亟需加强
　　　　三、生产基地数量不少，但规模化的基地不多
　　　　四、棉花杂交种市场繁荣，但种子质量不容乐观
　　　　五、种植面积明显扩大，但市场潜力巨大
　　　　六、科研单位育种积极性高，但知识产权保护力度不大
　　　　七、种子经营企业数量多，但规模小
　　　　八、产业化程度有所提高，但整体产　业化程度仍然不高
　　　　九、针对棉花杂交种的法律法规亟需健全、完善
　　第二节 棉花种子供求状况分析
　　　　一、种子交易特征分析
　　　　二、种子需求特征分析
　　　　三、种子供给特征分析
　　　　四、种子市场均衡分析
　　　　五、主体效应简析
　　第三节 棉种行业竞争状况研究
　　　　一、行业发展动力对种子供给和种业竞争状况影响的研究
　　　　二、行业集中度对种子供给和种业竞争状况影响的研究
　　　　三、进入壁垒对种子供给和种业竞争状况影响的研究
　　　　四、经营一体化对种子供给和种业竞争状况影响的研究
　　　　五、集团化经营对种子供给和种业竞争状况影响的研究
　　　　六、品种产权制度对种子供给和种业竞争状况影响的研究
　　　　七、整体产品结构对种子供给和种业竞争状况影响的研究

第七章 我国麦种种子产业分析
　　第一节 麦种的现状分析
　　第二节 麦种供求状况分析
　　第三节 麦种竞争状况分析

第八章 我国油料、化卉种子产业分析
　　第一节 油菜种子产业分析
　　第二节 大豆种子产业分析
　　第三节 花生种子产业分析
　　第四节 花卉种业分析

第九章 我国药用植物种子产业分析
　　第一节 我国药用植物种子的研究进展
　　　　一、药用植物的种子特性
　　　　二、药用植物种子的繁殖和生产方式
　　　　三、药用植物种子的采集、贮藏与处理
　　　　四、药用植物种子的遗传育种
　　　　五、药用植物种子的品质检验
　　　　六、药用植物种子的市场体系和管理体系
　　第二节 当前我国药用植物种子产业存在的问题
　　　　一、我国药用植物种子产业今后的发展策略
　　　　二、国家给予政策支持
　　　　三、建立药用植物种质基因库和常用中药材栽培品种种质基因库
　　　　四、制定中药材种子、种苗标准和建立检测中心
　　　　五、加强中药材种质资源的研究和优良品种的选育
　　　　六、依据“中药区划”，建立中药材良种繁育基地
　　　　七、规范药用植物种子的生产
　　　　八、培育适应现代种子市场的中药材种子市场主体完善流通体制
　　　　九、加强药材种子种苗的科普宣传，提高服务质量，扩大服务领域
　　　　十、积极探索药材基地建设的基层组织形式
　　　　十一、相关人才的培养

第十章 我国种子行业重点企业分析
　　第一节 登海种业
　　　　一、2002－2006年主营产品销售情况分析
　　　　二、2001－2006年玉米种主要种类的销量和结构分析
　　　　三、2004－2006年玉米种子利润分析
　　　　四、2002－2006年制种成本分析
　　　　五、2005－2006年公司经营的主要风险和策略
　　第二节 德农种业
　　　　一、德农种业的细分市场定位
　　　　二、在细分市场获得市场份额和回报
　　　　三、德农玉米市场品种需求特征及竞争态势
　　　　四、玉米业务战略
　　　　五、德农玉米业务3年后的竞争格局
　　　　六、德农水稻业务战略
　　　　七、德农水稻业务3年后的竞争格局
　　　　八、其他产品线业务战略
　　第三节 敦煌种业
　　　　一、经营范围
　　　　二、2004－2006年主营业务增长情况分析
　　　　三、玉米制造乙醇业务发展情况
　　　　四、公司发展策略分析
　　第四节 中国种业
　　　　一、公司发展的现状分析
　　　　二、主营业务发展情况
　　　　三、公司发展策略分析
　　第五节 丰乐种业
　　　　一、公司发展的现状分析
　　　　二、主营业务发展情况
　　　　三、公司发展策略分析

第十一章 中国种业市场营销策略分析
　　第一节 种业广告的要求分析
　　第二节 农作物种子的服务营销
　　　　一、服务营销的优势分析
　　　　二、种子营销服务策略
　　第三节 农户对种子信息来源的调研分析
　　　　一、农户获知种子信息主渠道
　　　　二、农户购买种子时所需要考虑的有关因素
　　　　三、农户对新种态度及行为回归分析
　　第四节 我国种子进入国际市场营销策略分析

第十二章 我国种业发展趋势和竞争格局预测分析
　　第一节 我国种业的兼并组合的现状和趋势
　　第二节 我国种业产业化分析
　　第三节 我国种业竞争的焦点和趋势分析
　　第四节 中小型种子企业发展思路分析
　　第五节 我国种业政策分析
　　　　一、种业政策法律法规
　　　　二、种子产业政策
　　　　三、种业税收政策
　　　　四、种业财政政策

第十三章 2007-2010 年种子行业投资机会与风险展望
　　第一节 200-2010 年种子行业投资机会
　　　　一、2007-2010 年种子行业区域投资机会
　　　　二、2007-2010 年种子出口市场投资机会
　　第二节 2007-2010 年种子行业投资风险展望
　　　　一、宏观调控风险
　　　　二、行业竞争风险
　　　　三、供需波动风险
　　　　四、技术创新风险
　　　　五、经营管理风险
　　　　六、产品自身价格波动风险
　　第一节 2007-2010 年种子企业的标竿管理
　　　　一、国内企业的经验借鉴
　　　　二、国外企业的经验借鉴
　　第二节 2007-2010 年种子企业的资本运作模式
　　　　一、种子企业国内资本市场的运作建议
　　　　　　1 、种子企业的兼并及收购建议
　　　　　　2 、种子企业的融资方式选择建议
　　　　二、种子企业海外资本市场的运作建议
　　第三节 中^智林^－2007-2010 年种子企业营销模式建议
　　　　一、种子企业的国内营销模式建议
　　　　　　1 、种子企业的渠道建设
　　　　　　2 、种子企业的品牌建设
　　　　二、种子企业海外营销模式建议
　　　　　　1 、种子企业的海外细分市场选择
　　　　　　2 、种子企业的海外经销商选择
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　　农户购买种子的原因
　　农户购买种子信息来源
　　我国农民的文构成
　　五个生态型区玉米生产情况及环境
　　1995－2007年我国玉米供应量波动情况　亿公斤
　　玉米种子供求均衡示意图
　　我国主要玉米种植区域对比
　　我国的玉米种植区域分布
　　1999－2006年我国玉米种子供应量与需求量（亿公斤）
　　1999－2006年我国玉米种子制种面积，产量以及库存统计（十万亩、亿公斤）
　　玉米种子市场流通模型
　　玉米价格构成比例
　　品种质最较好且产权受保护的玉米种子市场的价格决定
　　1996－2006年我国玉米价格波动情况　元／公斤
　　玉米种子需求的季节性较强
　　1996－至今国家对农业种子项目的投入
　　2006年我国水稻种子市场主要产品结构
　　我国杂交水稻种子与常规水稻种子所占份额比较
　　2007年全国杂交水稻主要品种价格（单位：元/公斤）
　　2006 年全国杂交水稻种及玉米种子库存量占比
　　我国杂交水稻种子市场份额基本稳定
　　我国种子市场容量结构图
　　2005－2010年我国种子行业未来市场规模（亿元）
　　我国杂交水稻、杂交玉米种子毛利率高达50%以
　　五力竞争模型图
　　亚华种业的种业机构组织结构图
　　杂交水稻种子差别化品种市场供求曲线图
　　我国20世纪不同年代、不同制种方法育成的杂交稻代表品种
　　我国主要杂交棉品种制种类型
　　不同类型品种种植成本及其构成单位：元/0.0667公顷表
　　杂交棉不同类型品种种植效益
　　转基因抗虫棉种需求、供给均缺乏弹性的市场均衡图
　　转基因抗虫棉种需求富于弹性、供给缺乏弹性的市场均衡
　　行业周期的一般过程
　　2006年我国麦种子市场结构
　　2006年我国麦种子供需关系
　　2005－2006年我国水稻，玉米，小麦种植面积的变化
　　2006年我国油菜种子市场结构
　　2006年我国大豆种子市场结构
　　2006年我国花卉种子市场结构
　　2006年登海种业产品主营业务收入和主营业务利润构成
　　2006年登海种业地区的主营业务收入　单位：（人民币）万元
　　2006年登海种业主要品种的销售情况
　　登海种业公司各地的生产成本（元/公斤）
　　登海种业公司近年制种成本（元/公斤）
　　目前德农玉米种子业务全国比例
　　未来德农玉米种子业务全国比例
　　目前德农水稻种子业务全国比例
　　未来德农水稻种子业务全国比例
　　2006年敦煌种业种子、棉花收入和利润情况　单位：元 币种：人民币
　　2006年敦煌种业分地区种子、棉花收入和利润情况　单位：元币种：人民币
　　2006丰乐种业分行业、分产品、经营情况
　　2006丰乐种业分地区经营情况
　　企业种子阶段企业资金主要来源（ % ）
　　企业种子阶段企业未来拟采取的融资方式（ % ）
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