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二、内容简介
　　童装市场是我国最有增长潜力的市场之一，我国拥有庞大的童装消费群体，童装市场具有极大的开拓潜力。然而，童装业在整个服装行业中所占比例甚小，目前我国童装产量仅占全国服装总产量的6%左右。未来几年全国童装需求量将以10%以上的速度递增，为此打造强势品牌已成为中国童装产业的当务之急。中国国内城镇居民对各式童装的消费量近年来一直呈上升趋势，年增长率为26.5%。随着家庭收入的进一步提高，以及城市居民逐步达到小康生活水平，中国童装市场的消费需求已由过去的满足基本生活的实用型开始转向追求美观的时尚型，部分经济发达的城市，消费者对童装需求趋向潮流化、品牌化。
　　随着整个服装产业的发展，我国的童装正面临着新一轮的产业升级，主要表现在产业集聚地变化、产品品质提升、产量加大和产业链完善几个方面。如今的童装企业，人们早已不是仅仅满足于产品的质量、性能，人们在更多的时候还重视产品的潜在功能——时尚性、个性化、对孩子起到一些潜移默化的教育作用。各品牌商家纷纷在设计上做文章，在文化内涵上做文章，让消费者消费的不仅是产品，更多的是一种文化、一种生活理念。2006年童装市场竞争激烈，然而国内童装企业却缺乏竞争力，国外品牌童装已占据了相当大的市场份额，几乎达50%，而国内有特色的童装品牌所占市场份额还很小，只有30%左右，70%企业处于无品牌状态。从市场格局来分析，我国童装销售大部分集中在批发市场，而在这里销售的产品多数没有品牌，属中低档产品。从产业格局来分析，童装产业的进入门槛较低，最近几年企业数更是急速增长，以中小企业为主，在众多企业中拥有自主品牌的企业不过几百个，年销售额过亿元的企业仅有十几个。
　　2007年在现代市场经济条件下，随着市场营销环境的不断变化，童装企业在开展市场营销活动中，如何通过建立与市场需求相适应的营销系统，采取有效的营销策略，监视和预测其周围的市场营销环境的变化呢如何运用合适的营销对策，使企业的市场营销策略与市场营销环境的变化相适应，从而促进童装企业经营的发展呢
　　本研究咨询报告根据国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发展计划委员会、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国纺织服装信息中心、全球纺织、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料。本报告对我国童装行业的行业发展、现状、市场前景、竞争状况以及进出口情况等方面进行了详尽地分析，对今后我国童装产业的发展做出了精确的预测。同时，本报告也对童装产业的特点，童装产业的投资环境进行了分析，数据及时全面，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较分析，为童装生产企业和经销商在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 行业发展概况
第一章 童装行业发展概况
　　第一节 童装行业发展历史
　　　　一、全球童装行业发展史
　　　　二、中国童装行业发展史
　　第二节 童装行业特点
　　　　一、童装行业是一个劳动密集型产业
　　　　二、童装行业缺乏规模经济效应
　　　　三、童装行业流行周期短
　　　　四、童装产品开发和展示的时效性
　　　　五、童装行业的品牌效应
　　　　六、童装行业相关产业多
　　　　七、童装行业有被动消费和诱导消费的两重性
　　第三节 童装产业分析
　　　　一、产业结构分析
　　　　二、产业链分析
　　　　三、产业运行分析

第二章 我国服装行业发展分析
　　第一节 2006年服装行业经济运行分析
　　　　一、服装行业经济运行概况
　　　　二、国内服装市场销售情况
　　　　三、服装进出口情况
　　　　四、纺织服装制造收入前十家排名
　　第二节 服装行业发展现状
　　　　一、2007年服装行业需求分析
　　　　二、服装行业消费分析
　　第三节 服装行业营销分析
　　　　一、营销策略分析
　　　　二、营销模式分析
　　　　三、营销渠道分析
　　第四节 服装行业机会与劣势分析
　　　　一、劣势分析
　　　　二、机会分析
　　第五节 服装行业批发市场分析
　　　　一、发展现状分析
　　　　二、市场特点分析
　　　　三、存在问题分析
　　　　四、市场策略分析
　　　　五、前景展望

第三章 童装行业相关产业分析
　　第一节 国际纺织品行业概况
　　　　一、国际纺织品贸易情况分析
　　　　二、纺织行业贸易走向分析
　　第二节 我国纺织行业概况
　　　　一、纺织行业各产品产量分析
　　　　二、纺织品服装行业技术进步纲要
　　　　三、2007年一季度纺织行业运行分析
　　第三节 棉花行业发展分析
　　　　一、棉花行业进口特点
　　　　二、影响我国棉花进口的主要因素
　　第四节 面料市场发展分析
　　　　一、2006年十大畅销棉质面料分析
　　　　二、我国面料企业的发展路径分析
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第二部分 行业市场分析
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　　　　一、童装逐渐走向高档化
　　　　二、大童服装断档严重
　　　　三、童装产业群集中
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　　　　三、童装市场发展机遇和竞争环境分析
　　第四节 童装行业消费者需求分析
　　　　一、正确审美应从小做起
　　　　二、时尚将进入童装
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　　　　四、消费者需求趋势分析
　　第五节 童装行业消费者心理分析
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　　　　二、中学生服饰心理分析
　　第六节 童装行业消费特点
　　　　一、市场差异小
　　　　二、形式产品重于实质产品
　　　　三、广告的促销作用强
　　　　四、儿童越来越具有购买权
　　　　五、大商场和超市成购买的主要地点
　　　　六、主要购买者为年轻的父母
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　　　　三、欧盟童装市场发展策略
　　第四节 韩国童装市场分析
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　　第一节 石狮童装基地分析
　　　　一、基地概况
　　　　二、销售方式分析
　　　　三、发展目标分析
　　　　四、进出口状况分析
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　　　　二、缺乏创新意识
　　　　三、文化建设意识不强
　　　　四、缺乏竞争力强的品牌
　　　　五、绿色壁垒的限制
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　　　　一、2006年4月各地区童装前十位品牌市场占有率分析
　　　　二、2006年9月各地区前十位品牌市场占有率分析
　　第四节 童装行业分地区市场状况
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　　　　三、浙江童装市场分析
　　　　四、深圳童装市场分析
　　　　五、南昌童装市场分析
　　　　六、武汉童装市场分析
　　　　七、郑州童装市场分析

第八章 童装行业营销分析
　　第一节 童装产业发展策略分析
　　　　一、发扬区位优势
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　　　　三、加强创新意识
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　　第二节 童装销售渠道分析
　　　　一、百货商店
　　　　二、品牌专卖店
　　　　三、专营店
　　　　四、精品店
　　　　五、超级市场、仓储式商场
　　第三节 童装企业品牌战略分析
　　　　一、树立足够的魄力和决心
　　　　二、规划科学的产品结构
　　　　三、制定规范的价格体系
　　　　四、构筑健康的渠道网络
　　第四节 童装企业市场营销策略分析
　　　　一、形象营销策略
　　　　二、概念营销策略
　　　　三、品牌营销策略
　　　　四、文化（知识）营销策略
　　　　五、电视广告策略
　　　　六、建立和发展网络营销策略
　　第五节 童装企业品牌营销策划误区分析
　　　　一、品牌误区
　　　　二、策划误区
　　　　三、广告误区
　　　　四、市场调研误区
　　　　五、成本误区
　　第六节 童装行业渠道策略分析
　　　　一、店面策略
　　　　二、活动策略
　　　　三、促销策略
　　第七节 外销型童装企业转型趋势及市场操作分析
　　　　一、转型原因分析
　　　　二、转型面临问题分析
　　　　三、转型策略分析

第三部分 行业竞争分析
第九章 童装行业竞争分析
　　第一节 童装行业竞争现状分析
　　　　一、童装市场竞争概况
　　　　二、童装企业竞争概况
　　第二节 童装行业竞争焦点分析
　　　　一、高科技竞争
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、渠道竞争
　　　　四、管理竞争
　　　　五、创新竞争
　　　　六、人力资源竞争
　　　　七、理念竞争
　　　　八、资讯竞争
　　第三节 童装市场品牌竞争格局分析
　　　　一、国际品牌钻空档
　　　　二、进口品牌引爆中端市场
　　　　三、国际童装品牌以卡通形象作为其品牌形象
　　第四节 童装行业竞争策略分析
　　　　一、创新是出路
　　　　二、提升设计与营销软肋
　　　　三、营造好品牌文化
　　　　四、能打持久战
　　第五节 童装行业影响竞争力的因素
　　　　一、生产能力因素
　　　　二、价格因素
　　　　三、产品结构因素
　　　　四、设计水平因素
　　　　五、原材料开发因素
　　第六节 影响童装行业价格的因素
　　　　一、童装品牌授权费
　　　　二、童装面料标准提高
　　　　三、童装工艺复杂
　　　　四、童装规格较多
　　　　五、童装季节 性优惠促销

第十章 童装知名企业分析
　　第一节 米奇妙
　　　　一、品牌简介
　　　　二、品牌营销策略
　　第二节 派克兰帝
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司品牌分析
　　　　三、公司动态
　　　　四、公司经营策略
　　第三节 红黄蓝
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司文化
　　　　三、公司经营状况
　　第四节 力果
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司竞争策略
　　　　三、公司品牌定位
　　第五节 巴拉巴拉
　　　　一、品牌介绍
　　　　二、品牌动态
　　　　三、品牌前景分析
　　第六节 今童王
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司品牌战略
　　第七节 博士蛙
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司品牌战略
　　第八节 雅多
　　　　一、品牌简介
　　　　二、产品介绍
　　　　三、品牌策略
　　第九节 玛米玛卡
　　　　一、品牌介绍
　　　　二、品牌分析
　　　　三、品牌动态
　　第十节 笑咪咪
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展策略
　　第十一节 其他企业
　　　　一、T100
　　　　二、娃哈哈
　　　　三、安奈儿
　　　　四、小猪班纳
　　　　五、樱桃小丸子
　　　　六、久久
　　　　七、叮当猫
　　　　八、四季青
　　　　九、巴布豆
　　　　十、加菲猫

第四部分 行业发展趋势
第十一章 童装行业发展趋势分析
　　第一节 我国童装行业未来运行趋势解析
　　　　一、消费趋势
　　　　二、生产趋势
　　　　三、品牌趋势
　　　　四、营销趋势
　　第二节 童装市场发展趋势分析
　　　　一、舒适性童装
　　　　二、休闲童装
　　　　三、时装化童装
　　　　四、个性化童装
　　　　五、功能性童装
　　　　六、生态童装
　　第三节 童装流行趋势分析
　　　　一、色彩趋势分析
　　　　二、个性趋势分析
　　　　三、健康环保成为童装发展趋势
　　　　四、低调卡通高调融合成人元素

第十二章 童装行业投资分析
　　第一节 童装行业SWOT分析
　　　　一、童装凸现四大问题
　　　　二、童装产业发展的困惑
　　　　三、童装产业发展的挑战
　　　　四、童装产业发展的机遇
　　第二节 童装市场的投资特性
　　　　一、产品季节 性较强
　　　　二、原材料丰富
　　　　三、利润大
　　　　四、童装业进入的障碍分析
　　　　五、仿制产品多
　　第三节 中~智~林~童装企业招商策略
　　　　一、构建差异性竞争品牌
　　　　二、与经销商共进退
　　　　三、寻找合适的代理商
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