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二、内容简介
第一章 中国葡萄酒行业相关概述
　　第一节 葡萄酒的定义及分类
　　　　一、葡萄酒的定义
　　　　二、葡萄酒的分类
　　第二节 中国葡萄酒行业发展特点
　　　　一、供给与需求缺口拉大
　　　　二、生产地区集中
　　　　三、品种单一，中低档产品多
　　　　四、行业收益显低
　　　　五、品牌集中度高
　　　　六、原材料供应稳定
　　　　七、市场需求逐年增大
　　　　八、生产技术装备水平和产品质量明显提高
　　第三节 葡萄酒市场特征分析
　　　　一、消费目的
　　　　二、消费场所与购买场所
　　　　三、其它市场特征
　　第四节 中国酒业发展影响因素分析
　　　　一、需求分析
　　　　二、行业内竞争的影响分析
　　　　三、原料供应分析
　　　　四、替代品分析
　　　　五、政策影响分析
　　　　六、入世后关税变化对酒业的影响
　　第五节 葡萄酒行业增长潜力分析
　　　　一、葡萄酒行业发展现状
　　　　二、葡萄酒行业厂商竞争分析
　　　　三、未来行业仍将保持高速增长

第二章 世界葡萄酒行业发展分析
　　第一节 世界葡萄酒行业发展现状
　　　　一、世界葡萄酒产地分析
　　　　二、2006年全球消费葡萄酒240亿升
　　　　三、全球葡萄酒市场格局将微变
　　　　四、美国成为澳洲葡萄酒最大出口市场
　　　　五、欧盟就葡萄酒关税与多国起争端
　　　　六、英国葡萄酒消费出现停滞
　　　　七、印度即将进入葡萄酒消费时代
　　　　八、2010年全球葡萄酒市场展望
　　第二节 德国葡萄酒业的发展分析
　　　　一、悠久的葡萄酒文化
　　　　二、德国酒在世界上的地位
　　　　三、葡萄酒法急待维新
　　　　四、雷司令葡萄酒的革命带来希望
　　第三节 亚太地区葡萄酒市场发展分析
　　　　一、亚洲葡萄酒消费量直线上升
　　　　二、中国大陆：亚洲最大的葡萄酒生产市场
　　　　三、中国香港：亚太地区最成熟的葡萄酒市场
　　　　四、新加坡：2009年销售额将突破1亿美元
　　　　五、日本：亚太地区主要的葡萄酒消费国
　　　　六、韩国：葡萄酒销量成倍上升
　　　　七、中国台湾：2009年，葡萄酒销量将增长40％
　　　　八、澳大利亚：新兴的葡萄酒出口大国
　　第四节 国外葡萄酒在中国市场的SWOT分析
　　　　一、优势
　　　　二、劣势
　　　　三、机会
　　　　四、威胁
　　　　五、国外葡萄酒企业进入中国市场的战略
　　第五节 世界葡萄酒业发展趋势分析

第三章 中国葡萄酒主要生产原料供应分析
　　第一节 我国葡萄产地分析
　　　　一、东北产地
　　　　二、渤海湾产地
　　　　三、沙城产地
　　　　四、清徐产地
　　　　五、银川产地
　　　　六、武威产地
　　　　七、新疆产地
　　　　八、黄河故道产地
　　　　九、云南高原产地
　　第二节 中国葡萄酒酿酒产区分析
　　　　一、胶东半岛产区
　　　　二、黄河故道产区
　　　　三、秦皇岛昌黎产区
　　　　四、天津地区葡萄酒产区
　　　　五、河北沙城产区
　　　　六、宁夏贺兰山产区
　　　　七、甘肃产区
　　　　八、新疆产区
　　　　九、云南地域产区
　　　　十、东北产区

第四章 中国葡萄酒行业综合发展分析
　　第一节 制约中国葡萄酒业发展的问题分析
　　　　一、关于葡萄酒的种类问题
　　　　二、葡萄的品种及区域问题
　　　　三、种植加工一体化问题
　　　　四、葡萄酒质量等级制问题
　　　　五、葡萄酒文化的发展问题
　　　　六、葡萄酒的营销问题
　　第二节 我国葡萄酒产业发展的优劣势分析
　　　　一、我国葡萄酒产业的优势分析
　　　　二、影响葡萄酒产业发展的劣势分析
　　　　三、我国葡萄酒产业发展建议
　　第三节 2006年中国葡萄酒发展分析
　　　　一、产品高端化
　　　　二、品牌国际化
　　　　三、洋酒的“恋战”
　　　　四、冰葡酒预热
　　　　五、进口酒激增
　　第四节 中国葡萄酒发展现状分析
　　　　一、我国跻身全球十大葡萄酒消费国
　　　　二、中国葡萄酒消费增幅居全球之冠
　　　　三、我国葡萄酒年人均消费水平偏低
　　　　四、新国标促葡萄酒行业洗牌
　　　　五、中国葡萄酒行业现状
　　　　六、葡萄酒行业进入高速增长期
　　　　七、北京奥运是中国葡萄酒行业新起跑线
　　　　八、国产葡萄酒向高端转型
　　　　九、进口葡萄酒在国内面临价格瓶颈
　　　　十、葡萄酒“四大品牌”产量已占全国半壁江山
　　第五节 中国葡萄酒品牌分析
　　　　一、集中度较高，国产品牌占据优势
　　　　二、品牌忠诚度都较高，长城高居首位
　　　　三、葡萄酒更容易被高收入的中青年人群所接受
　　第六节 中国葡萄酒国际化分析
　　　　一、国产葡萄酒商国际化路径渐宽
　　　　二、中国葡萄酒三巨头加速国际化
　　　　三、中国葡萄酒国际化道路如何开展
　　第七节 中国高端葡萄酒发展
　　　　一、期酒搅热中国高端葡萄酒市场
　　　　二、我国高端葡萄酒市场走势分析
　　第八节 中国葡萄酒装备发展现状及发展方向
　　　　一、葡萄酒行业状况
　　　　二、葡萄酒加工设备现状
　　　　三、葡萄酒设备的发展
　　第九节 葡萄酒行业包装形式的演变和现状
　　第十节 中国葡萄酒市场上的“消费者轮廓”
　　　　一、分析葡萄酒市场“消费者轮廓”的意义
　　　　二、中国葡萄酒市场的“消费者轮廓”
　　　　三、结论

第五章 洋葡萄酒在中国市场发展分析
　　第一节 国外冲击波为中国葡酒业发展注入活力
　　第二节 进口葡萄酒在中国市场的优劣势分析
　　第三节 洋葡萄酒在中国发展分析
　　　　一、洋葡萄酒的中国时代
　　　　二、洋葡萄酒严重冲击国内葡萄酒业
　　　　三、洋葡萄酒价格接近国产酒
　　　　四、洋葡萄酒在中国面临渠道瓶颈
　　　　五、中外葡萄酒最大差距在产区
　　第四节 土洋葡萄酒角逐中国市场
　　　　一、国产葡萄酒成本优势在削弱
　　　　二、市场先机仍在国产酒手中
　　　　三、国产酒渠道优势暂难撼动
　　第五节 法系葡萄酒在中国市场营销谋变
　　　　一、渠道：从单一到复合
　　　　二、推广：借用“携程”模式
　　　　三、包装：走典雅路线
　　第六节 智利葡萄酒力拓中国市场

第六章 2004-2007年中国葡萄酒产量数据
　　第一节 2004－2007年全国葡萄酒产量
　　第二节 2004－2007年东部地区葡萄酒产量
　　　　一、北京
　　　　二、天津
　　　　三、河北
　　　　四、辽宁
　　　　五、上海
　　　　六、山东
　　　　七、广西
　　第三节 2004－2007年中部地区葡萄酒产量
　　　　一、吉林
　　　　二、黑龙江
　　　　三、安徽
　　　　四、河南
　　　　五、湖南
　　第四节 2004－2007年西部地区葡萄酒产量
　　　　一、四川
　　　　二、贵州
　　　　三、云南
　　　　四、陕西
　　　　五、甘肃
　　　　六、新疆
　　　　七、宁夏

第七章 2006年中国葡萄酒制造综合运营数据
　　第一节 2006年葡萄酒制造产销情况
　　　　一、2006年葡萄酒制造产成品
　　　　二、2006年葡萄酒制造工业总产值
　　　　三、2006年葡萄酒制造产品销售收入
　　　　四、2006年葡萄酒制造销售收入前10家企业
　　第二节 2006年葡萄酒制造成本费用情况
　　　　一、2006年葡萄酒制造产品销售成本
　　　　二、2006年葡萄酒制造产品销售费用
　　　　三、2006年葡萄酒制造管理费用
　　　　四、2006年葡萄酒制造财务费用
　　第三节 2006年葡萄酒制造资产负债情况
　　　　一、2006年葡萄酒制造资产总计
　　　　二、2006年葡萄酒制造负债合计
　　　　三、2006年葡萄酒制造资本负债率
　　　　四、2006年葡萄酒制造资本保值增值率
　　第四节 2006年葡萄酒制造行业规模情况
　　　　一、2006年葡萄酒制造企业单位数
　　　　二、2006年葡萄酒制造全部从业人员平均人数
　　第五节 2006年葡萄酒制造行业效益情况
　　　　一、2006年葡萄酒制造利润总额
　　　　二、2006年葡萄酒制造产值利税率
　　　　三、2006年葡萄酒制造成本费用利润率
　　　　四、2006年葡萄酒制造资金利润率
　　　　五、2006年葡萄酒制造产成品资金占用率
　　第六节 2006年葡萄酒制造亏损情况
　　　　一、2006年葡萄酒制造亏损企业单位数
　　　　二、2006年葡萄酒制造亏损企业亏损总额
　　第七节 2006年葡萄酒制造不同规模企业主要经济指标
　　　　一、2006年葡萄酒制造大型企业主要经济指标
　　　　二、2006年葡萄酒制造中型企业主要经济指标
　　　　三、2006年葡萄酒制造小型企业主要经济指标
　　第八节 2006年葡萄酒制造不同经济类型企业主要经济指标
　　　　一、2006年葡萄酒制造国有企业主要经济指标
　　　　二、2006年葡萄酒制造集体企业主要经济指标
　　　　三、2006年葡萄酒制造股份合作企业主要经济指标
　　　　四、2006年葡萄酒制造股份制企业主要经济指标
　　　　五、2006年葡萄酒制造私营企业主要经济指标
　　　　六、2006年葡萄酒制造外商和港澳台投资企业主要经济指标

第八章 我国葡萄酒产销现状分析
　　第一节 葡萄酒消费习惯调查分析
　　　　一、年轻人追求氛围，年长者追求保健
　　　　二、年轻人在朋友聚会时饮用葡萄酒，年长者在家里饮用葡萄酒
　　　　三、长城、张裕京城葡萄酒市场霸主地位不可动摇
　　　　四、消费者最喜欢山东烟台的葡萄酒
　　　　五、消费者平均每月饮用葡萄酒的次数
　　　　六、在家饮用和在外饮用的比例接近1：
　　第二节 葡萄酒消费者分析
　　　　一、葡萄酒消费分析
　　　　二、消费者行为分析
　　第三节 葡萄酒产销现状
　　　　一、我国葡萄酒的销售量和人均消费量
　　　　二、我国葡萄酒产量
　　　　三、我国葡萄酒进出口量
　　　　四、我国酒类产品的消费结构
　　第四节 中国重点地区葡萄酒消费分析
　　　　一、北京葡萄酒市场
　　　　二、武汉葡萄酒市场
　　　　三、青岛葡萄酒市场
　　　　四、重庆葡萄酒市场
　　　　五、广西葡萄酒市场
　　　　六、吉林省葡萄酒市场
　　　　七、福建省葡萄酒市场
　　　　八、云南省葡萄酒市场
　　第五节 葡萄酒销售趋势
　　　　一、我国经济持续高速增长，人们的消费能力增强
　　　　二、有利的政策环境
　　　　三、市场日趋成熟
　　　　四、葡萄酒生产成本降低，拉动消费者对葡萄酒的需求
　　第六节 葡萄酒干酒产量呈现快速增长趋势
　　　　一、原料供应基本有保障
　　　　二、葡萄酒进出口差额对国内葡萄酒产量的影响
　　　　三、葡萄酒生产的前瞻性
　　　　四、外部政策环境的改善对葡萄酒产量的影响
　　第七节 中国葡萄酒市场中长期消费趋势

第九章 我国葡萄酒行业销售渠道分析
　　第一节 中国葡萄酒主要销售渠道模式分析
　　　　一、区域代理制
　　　　二、经销制
　　　　三、直销制
　　　　四、买断品牌
　　　　五、特许经营
　　第二节 中国葡萄酒市场的分销渠道及销售网点分析
　　　　一、中国葡萄酒市场的分销渠道
　　　　　　1、国内葡萄酒
　　　　　　2、进口葡萄酒
　　　　二、销售网点分析
　　第三节 洋酒进入中国市场营销策略分析
　　　　一、洋酒逐步退出中国市场原因分析
　　　　二、洋酒“卷土重来”的策略分析
　　第四节 中国葡萄酒高端产品的营销策略分析
　　　　一、概念营销策略
　　　　二、个性化定制策略
　　　　三、子品牌/副品牌开发策略
　　　　四、商务/政务宴会推广策略
　　　　五、文化营销传播策略
　　第五节 中国葡萄酒攻防策略分析
　　　　一、中国葡萄酒企业市场竞争策略
　　　　二、中国葡萄酒市场终端策略
　　　　三、慎定经销商政策
　　第六节 中国葡萄酒企业文化营销模式分析
　　　　一、广告宣传
　　　　二、事件营销
　　　　三、包装设计
　　　　四、产区营销
　　　　五、工业旅游
　　　　六、渠道培训
　　第七节 中国葡萄酒营销模式创新分析
　　　　一、由经销制转向改进的代销制
　　　　二、通路精耕
　　　　三、网络营销手段的应用

第十章 中国葡萄酒业竞争分析
　　第一节 中国葡萄酒行业竞争特点
　　　　一、葡萄酒市场潜力巨大
　　　　二、寡头垄断葡萄酒市场
　　　　三、沿海城市比内地城市葡萄酒渗透率高
　　　　四、逐渐从“产品消费”走向“品牌消费”
　　　　五、消费者特征：中青年、高学历、高收入
　　第二节 中国葡萄酒竞争格局分析
　　　　一、国产葡萄酒三大梯队
　　　　二、万军相争，勇者胜
　　　　三、从混战到会盟，市场大整合
　　　　四、百花齐放，质量当先
　　　　五、中洋葡萄酒大战的态势显现
　　第三节 葡萄酒业“3+1”格局呼之欲出
　　第四节 加入WTO后中国葡萄酒竞争优势分析
　　　　一、数字乐观，市场平静
　　　　二、布局高端，中国酒寻突破
　　　　三、中档市场，地产品牌抢庄
　　　　四、洋酒市场，难有大作为
　　第五节 我国进口葡萄酒市场竞争“忧患”分析
　　第六节 中国葡萄酒竞争趋势分析
　　　　一、七分葡萄、三分酿造，跑马圈地抢葡萄
　　　　二、国标、行标尴尬并存
　　　　三、“新贵”叫板老牌精英
　　第七节 中国葡萄酒行业如何提高自身综合的竞争力

第十一章 中国葡萄酒业部分企业分析
　　第一节 烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司
　　第二节 中法合资王朝葡萄酒有限公司
　　第三节 通化葡萄酒股份有限公司
　　第四节 新天国际葡萄酒业有限公司
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