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二、内容简介
　　《2007年中国计算机整机行业研究报告》旨在为商业银行对计算机整机行业的信贷决策及电子计算机企业的发展战略服务，通过对国内外计算机整机产业的发展历程的介绍，通过对整个计算机整机行业的发展现状及发展趋势的描述和分析，得出我国计算机整机产业新的发展局势，并对我国计算机整机产业进行了投资风险方面的分析，报告并没有对计算机产业的有关技术性的专题展开具体的研究和探讨。本报告观点仅供参考。
　　《2007年中国计算机整机行业研究报告》共计5万余字，87页，其中表20个，图28个，于2007年6月完稿；本报告分四部分，共九章，第一部分 为第一、二章，对计算机整机这一行业进行了概述，并对国际及国内计算机工业的发展状况进行了阐述；第三章 为第二部分 ，分析了我国计算机整机市场的地区分布特征，及市场结构；第三部分 为第四至第六章 分析了影响我国计算机整机发展的因素，并对这一行业的重点企业进行分析；第四部分 为第七至第九章 对中国计算机整机行业的竞争力做了分析，得出这一行业的发展趋势，并提出了本报告对这一行业的几点投资建议。
　　《2007年中国计算机整机行业研究报告》主要的分析观点如下：
　　中国计算机类产品近几年产业规模虽发展迅速，产销都在大幅度上升，但一些核心技术仍没能完全掌握，一些高端产品市场仍是一些外资企业占据，如在显示器市场中一些高端产品主要由日本、飞利浦和韩国的厂商占据；
　　电子计算机的生产具有明显的地域性。全国总产量约有99%集中在山东省，微型电子计算机的生产也具有明显的地域性。按照IDC的地域划分方式，目前华北地区PC产量占全国产量的38.13%；华东和华南占全国产量的60%多，中部和西部地区的份额都不到一个百分点。
　　计算机元器件性能的快速升级、整机价格的相对降低和人民生活水平的迅速提高，刺激了消费者对计算机产品的需求，这必将促进计算机整机市场的进一步发展。另外，随着我国信息化进程的加快，企业信息化、政府上网、“校校通”、家庭上网的进一步推广，也将给计算机整机带来更大的市场空间。
　　我国高技术产品进出口依然集中在计算机与通讯技术和电子技术两领域，加工区出口成为我国计算机类产品出口的主要力量。
　　技术的产生与产业化实现之间一般遵循“基础理论研究→关键技术研究→产品开发→工艺装备研究→产品产业化→产业体系扩展或产业链延伸”这样一种发展路径，在IT产业中，企业的核心竞争力和利润，主要来源于科学管理基础上对相关技术的占有和应用水平。
　　当前计算机的发展趋势是：巨型化、微型化、网络化和智能化。

第一章 计算机整机行业概述
　　第一节 行业界定与产品分类
　　第二节 世界计算机的发展历程
　　第三节 产业链与产业特点

第二章 我国计算机工业概况
　　第一节 我国计算机工业的发展历程
　　第二节 我国计算机整机行业发展现状
　　　　　　（一）微机市场
　　　　　　（二）笔记本电脑
　　　　　　（三）国产服务器
　　第三节 中国计算机制造技术的发展
　　（3）商用PC将走向简化PC端设计、提高网络共享效率、增强统一管理能力
　　第四节 主要产品产量情况

第三章 我国计算机整机市场结构分析
　　第一节 地区分析
　　第二节 市场结构分析
　　第三节 行业经营情况
　　　　　　（一）电子计算机行业整体
　　　　　　（二）电子计算机整机行业
　　　　　　（三）计算机网络设备行业
　　　　　　（四）计算机外设行业
　　第四节 综合绩效分析
　　第五节 计算机整机产品市场情况
　　　　　　（一）台式机
　　　　　　（二）笔记本

第四章 影响计算机整机行业发展的因素分析
　　第一节 互联网的普及及其它技术因素
　　第二节 教育信息化
　　第三节 相关产业的需求

第五章 我国计算机产品进出口分析
　　第一节 目前我国计算机硬件出口状况
　　第二节 出口加工区的特点
　　第三节 产品进口情况

第六章 计算机整机行业重点企业分析
　　第一节 信息百强企业中计算机生产企业分析
　　第二节 2007年下半年计算机行业投资策略
　　　　　　（一）计算机行业整体运行情况回顾
　　　　　　（二）软件产业出现拐点
　　　　　　（三）计算机硬件行业危机与机遇并存
　　　　　　（四）互联网经济发展空间无限
　　　　　　（五）下半年计算机行业投资策略
　　第三节 上市公司扩张分析

第七章 中国计算机整机竞争力分析
　　第一节 技术竞争力分析
　　第二节 价格竞争力分析
　　第三节 产品多元化分析
　　第四节 营销方式分析

第八章 我国计算机整机行业发展环境与预测
　　第一节 国际市场发展环境
　　第二节 国内市场发展环境
　　第三节 计算机整机市场需求预测
　　第四节 2006年台式机市场分析
　　第五节 2007年Q1台式机广告市场分析

第九章 计算机整机投资风险分析与投资建议
　　第一节 计算机整机的发展趋势
　　　　　　（一）计算机整机应市场的发展趋势
　　　　　　（二）PC市场增速放缓 但仍有投资空间
　　第二节 中智-林　风险分析
　　　　　　（一）经营风险
　　　　　　（二）行业风险
　　　　　　（三）市场风险
　　表　题
　　表1-1 计算机的发展阶段
　　表2-1 2005、2006 年1－11 月主要计算机产品产量情况
　　表3-1 目前各地区PC机产量及份额（部，%）
　　表3-2 2005、2006 年电子计算机行业经营指标情况
　　表3-3 2005、2006 年电子计算机整机行业经营指标情况
　　表3-4 2005、2006 年计算机网络设备行业经营指标情况
　　表3-5 2005、2006 年计算机外设行业经营指标情况
　　表3-6 计算机整机行业近年主要经济指标（一）（千元，%）
　　表3-7 计算机整机行业近年主要经济指标（二）（千元，%）
　　表4-1 校园网络硬件系统主要设施及配套设施
　　表4-2 教育信息化优秀产品名单（计算机整机部分）
　　表5-2 高技术产品进出口按技术领域分布
　　表6-1 信息百强企业中计算机生产企业经济指标（万元）
　　表6-2 目前信息百强企业中计算机整机企业与行业平均水平的比较（万元）
　　表7-1 联想和戴尔公司分销渠道（％）
　　表8-1 近三年各类型PC出货量预测
　　表9-1 中国及部分发达国家PC拥有总量及人均拥有量
　　图　题
　　图1-1 计算机整机制造业的界定
　　图2-1 2000-2006年全国电子计算机产量
　　图2-2 2001-2006年全国微型电子计算机产量
　　图2-3 2001－2006年笔记本电脑销量
　　图3-1 各省市PC产量比重
　　图3-2 目前PC市场集中度
　　图3-3 2003销售PC占百强企业百分比（部）
　　图3-4 2004年各PC品牌产量增长率（%）
　　图3-5 按规模分企业亏损比例（%）
　　图3-6 目前资产利润率地区排序（%）
　　图3-7 目前销售利润率地区排序（%）
　　图3-8 按地区资产增长率排序（%）
　　图3-9 按地区销售收入增长率排序（%）
　　图3-10 2005、2006 年中国台式PC 市场规模
　　图3-11 2006 年中国各显示器类型的台式PC 产品销量构成比例
　　图3-12 2004－2006 年中国笔记本电脑市场销量与同比增长率
　　图6-1 信息百强企业中计算机整机企业与行业平均水平的比较（%）
　　图6-2 计算机整机企业R&D投资/营业收入排序
　　图7-1 未来几年PC出货量预测
　　图7-2 未来几年各类型PC出货量预测
　　图7-3 未来几年各部门对计算机整机的需求预测
　　图7-4 未来几年各地区对计算机整机的需求预测
　　图7-5 2006Q4台式机市场出货量规模
　　图7-6 2006Q4台式机不同区域市场份额
　　图7-7 2006Q4台式机不同价格市场份额
　　图7-8 2006Q4台式机品牌市场份额
　　图7-9 2005年～2007年一季度台式机广告费用
　　图7-10 2007Q1台式机品牌广告费用百分比
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