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二、内容简介
　　购买报告的客户可以得到兼并重组团队一年在此行业兼并重组观点解析以及最及时的兼并重组案例分析
　　企业调研对象为企业董事会，市场总监，生产主管，财务主管，战略合作主管等；对行业40家重点企业机构进行实地数据调研；对行业300家具备兼并重组投资价值的企业进行实地调研；对行业中的产业集群进行实地调研走访得到区域性结论
　　　　　　1、中国中央空调行业现状
　　　　　　近几年来，随着中国经济的健康快速发展，中央空调行业遇到了前所未有的发展机遇。纵观近几年来的中央空调市场，中央空调行业发展突飞猛进，市场潜力极为巨大。“十五”期间由于国内房产市场的快速发展，中央空调市场取得了突飞猛进的增长，不过中央空调行业的整体发展仍显曲折。2002年时国内涉足中央空调的企业有几百家，到了2005年，能维持正常经营的也只有几十家。
　　　　　　中国中央空调行业近十年的飞速发展，很大程度得益于房地产业的巨大发展。房地产投资规模的上升，特别是商业用房与民居用房规模的上升，导致中央空调产品需求总量的高速增长，年增长率保持12%左右。2001年中国中央空调行业的工业总产值为798.6亿元，销售额为758.6亿元；2002年为889.7亿元，851.9亿元，同比增长10%，11%；2003年为1112.1亿元，1030.8亿元，同比增长20%，17%；2004年为1165.6亿元，1089.4亿元，同比增长5%，5%；2005年为1257.9亿元，1136.3亿元，同比增长7%，4%；2006年为1340.5亿元，1207.6亿元，同比增长6%，6%。
　　　　　　2、中国中央空调行业兼并重组动因
　　　　　　随着中国经济体制改革步伐的加快，中央空调行业同其他行业一样面临前所未有的巨大挑战和机遇。
　　　　　　我们分析：一方面，作为一个技术上较为成熟、各方面管理较为规范的行业，国内中央空调行业已能够与国际知名品牌共同争夺国际国内市场，也正是在这样一种优胜劣汰强大压力的冲击和激励下，国内中央空调生产企业在国际竞争中逐渐积累了经验，在实现国际资源优化配置的过程中，将更多优秀的民族品牌推向国际市场，在激烈的市场竞争中占据了有利地位；同时，中国巨大的市场潜力也吸引了更多的国际资金、技术和人才等关键生产要素的进入，从而加速中国中央空调行业整体的发展。另一方面，随着市场竞争的白热化，消费者需求的多样化、个性化和环保化，国内中央空调行业必须转变观念、调整思路、重新定位，以迎接新的挑战。因此，在“新经济”的良好形势下，国内中央空调行业必将优化产业结构，调整企业经营思路，寻求技术和产品的再创新以及最大限度地满足消费群体的多层次需求，此必将推动整个中国中央空调行业的迅猛发展在未来几年，中国中央空调行业无论在技术、产品、市场需求、企业经营机制以及行业产业结构等方面都将出现较大的飞跃。
　　　　　　3、中国中央空调行业兼并重组趋势分析
　　　　　　由于国内外中央空调市场竞争的日益激烈，国内中央空调行业的单体力量就显得较为薄弱，资金、技术等原因使单个企业很难形成规模效益以及与国际型企业相抗衡的实力，而在新经济时代的竞争法则要求行业内主要竞争对手在具有共同价值实现环节中，更多的是以合作方式共享资源。因此，新经济时代的中央空调企业将寻求联合协作的发展道路。
　　　　　　我们分析认为一、强强联合。优势企业合并，一方面可以集中同类企业的研发优势、人才优势以及资金优势，在中央空调产品的经营、设计、开发、销售等方面赢得整合资源优势，实现优势互补，达到规模经济；另一方面，通过企业间的整合发展，行业企业可以最大限度地降低内耗，全面调整自身的经营方针和政策，提高品牌的竞争能力和市场占有能力。随着国内外市场的竞争加剧，中央空调行业的资源整合将再掀高潮。二、中外合资。国内中央空调企业可以借助国外优势企业的资金、技术、管理、渠道等方面，从而提升自身竞争力，形成国际品牌。2007年中央空调企业之间的并购与重组也将进入新的阶段，同时不排除跨行业之间的整合以及上下游间收购合并等情况的出现。预计通过几年的竞争，将进一步拉大中央空调巨头与中小厂商的差距，形成“马太效应”。中央空调企业要想在激烈的竞争中保持领先，则必须要把握好企业整体战略发展方向以及企业的整体规模实力，企业的技术，产品等的核心竞争力
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　　第一节 全球中央空调行业发展特征
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　　　　　　1.1 、进口分析
　　　　　　1.2 、出口分析
　　第四节 2007-2010年中国中央空调供需规模预测

第四章 中国中央空调行业细分市场概况
　　第一节 商用中央空调市场
　　　　　　1、市场概况和特点
　　　　　　2、2006-2007年供需规模
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第五章 中国中央空调行业主要产业集群发展现状以及竞争力分析
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　　　　　　1、2007-2010年地区中央空调供需规模预测
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　　第四节 华南地区
　　　　　　1、2007-2010年地区中央空调供需规模预测
　　　　　　2、地区中央空调行业发展特征与产业格局分析
　　　　　　3、地区中央空调行业区域竞争格局及主体分析
　　　　　　4、地区中央空调行业兼并重组趋势与可行性分析
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　　　　　　4、地区中央空调行业兼并重组趋势与可行性分析

第六章 中国中央空调产业投资政策环境分析
　　第一节 宏观经济政策对中央空调行业的影响
　　第二节 中央空调产业政策对中央空调行业的影响

第七章 影响中国中央空调行业发展的主要因素分析
　　第一节 电费上涨对中国中央空调行业的影响
　　第二节 住宅的发展对中国中央空调的影响
　　第三节 产业集中度低对中国中央空调行业的影响

第八章 中国中央空调行业兼并重组现状分析
　　第一节 中国中央空调行业兼并重组背景分析
　　第二节 中国中央空调行业兼并重组现状分析
　　第三节 中国中央空调企业兼并案例分析
　　第四节 中国中央空调行业兼并重组趋势分析

第九章 中国中央空调行业兼并重组的障碍分析
　　第一节 资金障碍
　　第二节 渠道障碍
　　第三节 技术障碍

第十章 外资中央空调企业在中国的兼并重组趋势分析
　　第一节 国内外资中央空调企业发展分析
　　　　　　1、投资特点
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　　　　　　3、市场表现
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　　　　　　3、公司发展战略分析
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　　第一节 中央空调行业产业链特征分析
　　第二节 中央空调行业产业链间兼并重组机会分析

第十三章 中国中央空调行业兼并重组机会分析
　　第一节 大型规模企业兼并重组机会分析
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　　　　　　5.1 、兼并重组可行性分析
　　　　　　5.2 、兼并重组价值分析
　　　　　　6、天加
　　　　　　6.1 、兼并重组可行性分析
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　　　　　　7.1 、兼并重组可行性分析
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　　　　　　8.1 、兼并重组可行性分析
　　　　　　8.2 、兼并重组价值分析
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　　　　　　9.2 、兼并重组价值分析
　　　　　　10、亚太
　　　　　　10.1 、兼并重组可行性分析
　　　　　　10.2 、兼并重组价值分析

第十四章 中国中央空调产业兼并重组风险分析
　　第一节 品牌风险
　　第二节 管理风险
　　第三节 中~智~林~资产风险

第十五章 中国中央空调产业兼并重组建议
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