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二、内容简介
　　家电制造是生产各类家用电器的行业，包括冰箱、洗衣机、空调等。近年来，随着人们生活水平的提高和消费观念的转变，家电制造行业得到了快速发展。目前，市场上的家电产品在智能化、节能化和设计美观性方面有了显著提升，能够满足不同消费者的需求。
　　未来，家电制造的发展将更加注重智能化和个性化。智能化方面，家电产品将集成更多的传感器和控制系统，实现远程控制和自动调节，提高用户体验和安全性。个性化方面，家电产品的设计和生产将根据不同消费者的具体需求进行定制，提供更加精准的产品和服务。此外，随着物联网和人工智能技术的发展，家电制造行业的生产模式和商业模式也将进一步创新。
　　PDF版本，如果需要提供PPT演示版本或者可编辑WORD版本的报告，则另外加2000元）
　　购买报告的客户可以得到兼并重组团队一年在此行业兼并重组观点解析以及最及时的兼并重组案例分析1．中国家电制造行业现状
　　进入21世纪以来，随着全球经济的迅猛发展，全球家电市场保持着稳步增长的态势， 2005年，全球家电市场规模达到1520多亿美元。2006年全球白色家电市场规模达到1800亿美元左右，年增长率为3%左右。
　　中国家电业经历了20多年的发展，市场渐渐趋于成熟化。2005年中国家电市场规模达到2800亿元人民币。相比过去几年大幅增加。但和美国仍有差距，美国家电市场规模2005年为1259亿美元，而2006年全年将达到1354亿美元，增长率为7.5%。
　　过去二十多年，中国家电制造行业经历了以下几个阶段的发展。
　　最近两年中国家电市场展现出以下特点。第一，产品生命周期缩短，在市场激烈竞争的压力下，企业在不断地推出新技术产品，以更好地区隔竞争对手，但对于个别家电产品来说，产品的同质化和概念化倾向明显。；第二，产品价格仍是主导因素；第三、品牌和品质是重要的差异化竞争手段；第四、强调客户服务，家电产品的安装和售后服务一贯受到企业的重视；第五、重视生产运作来提高利润率，残酷的市场竞争将进一步限制企业从市场获得的利润，因此提高生产运作的效率，就成为企业利润的关键性因素。第六，由于中国家电制造业在全球家电行业已经成为世界制造中心，并向创造中心转变，角色的转变使得欧美国家既爱且恨，尤其是欧盟国家，颁布了一些反垄断指令来抑制中国家电产品的出口。
　　　　　　2．中国家电制造行业兼并重组动因
　　　　　　上世纪九十年代末，中国众多家电生产企业进入白热化的竞争阶段，各品牌层出不穷，企业之间由于激烈的竞争，价格战成为一种重要的手段，企业之间内耗严重。在这一过程中外资家电制造巨头不断涌入中国，为中国本土的家电制造企业的生存和发展带来了危机， 因此从2001年开始，各家电企业已经意识到本土企业之间简单的竞争手段只能使外资企业从中渔利，并不能带来竞争力的提升。因此开始寻求企业间的整合，并购，在这一过程中，大量过去知名品牌渐渐退出了市场，留下来的品牌在消费者中具有很高的知名度和客户忠诚度，例如，海尔 ，海信，格兰仕，格力等。
　　　　　　中家电制造行业的并购重组大体有以下几点动因。
　　　　　　第一，国外知名家电制造企业的进入使中国本土家电制造商倍感压力，因此许多有实力的制造厂商开始不断的寻求并购重组来使增强自身的实力，消减竞争对手，拓宽营销渠道。
　　　　　　第二，国家政策支持一些大型企业的并购收购，从而提高企业的集中度，进而增强产品的国际竞争力，提高国际地位，这是一些企业不断在国内寻求并购甚至是寻求海外并购的动因。因此一些重点品牌得以发展，以空调为例，2004年监测的133个活跃品牌到2005年剧减到37个，而2006年上半年仅剩24个。以海尔、格力、美的为首的三大品牌市场份额继续占据近半壁江山，品牌集中度进一步增强。而且前十位品牌的销售量更是接近总量的80％，这一数据与去年同期水平提高了近4个百分点。
　　　　　　第三，价格竞争导致企业的内耗增大，利润大幅降低，加上对渠道商的妥协，使一些企业的生产经营陷入困境。因此，一些经验不善的企业寻求被并购，寻求新的经营理念，更广阔的市场渠道。
　　　　　　第四，消费者消费趋于理性，购买家电时已不单纯看价格，质量、外观、功能、性能等都在消费者的考察范围内，因此重点品牌成为首选，并且强者恒强，进而导致一些品牌的退出或转让。
　　　　　　3．中国家电制造行业兼并重组趋势分析
　　　　　　中国家电制造企业近两年经历了很大的变化，市场品牌不断减少，而国际知名品牌却在增加，这是中国家电制造企业在内忧外患下自中调整的结果。过去的二十年间由于外资著名家电企业例如西门子-博世、惠而浦、LG、松下、伊莱克斯等的不断在中国蚕食市场份额，导致中国国内产品在对国外产品的竞争力上受到了威胁和挑战，中国国内企业意识到只有做大作强才能在市场上立足，因此并购重组的事件不断的增多。
　　　　　　由于家电行业的家电产品众多，因此未来几年，中国家电制造行业的兼并重组的机会仍然存在，我们分析未来中国家电制造企业行业的兼并重组具有以下几个趋势。
　　　　　　第一，由于过去几年家电制造也被看成是重复建设和产品技术附加值低的行业，因此在目前竞争激烈的情况下，重复建设已经成为一种浪费资源的行为，因此想要做大作强继续通过并购重组是一种明智的选择。
　　　　　　第二，中国国家政策支持中国家电制造行业继续增加集中度，增强竞争力，因此通过并购重组增加企业集中度是企业的共识。
　　　　　　第三，通过并购可以实现多元化经验。有些企业可能在进入或者退出相关行业上发生频繁的并购行为。
　　　　　　第四，海外并购将增加。一流企业将采取并购发达国家的家电企业的方式进入发达国家市场。同时，为了避免西方发达国家对中国家电的贸易壁垒和降低制造成本，一些企业也可能通过并购不发达国家的相关企业的方式，将生产转移至海外。
　　　　　　第五，为了抗衡家电销售连锁企业，不排除有些家电制造企业并购某类销售类企业以拓展自己的销售渠道。反过来，家电销售连锁企业凭借着雄厚的资金实力和强大的销售网络，也会对家电生产企业有并购意图。
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　　第四节 海信收购科龙电器
　　　　　　1、兼并重组背景与兼并重组核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程与兼并重组方案分析
　　　　　　3、整合后发展战略分析
　　第五节 TCL收购汤姆逊彩电
　　　　　　1、兼并重组背景与兼并重组核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程与兼并重组方案分析
　　　　　　3、整合后发展战略分析
　　第六节 TCL收购乐华
　　　　　　1、兼并重组背景与兼并重组核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程与兼并重组方案分析
　　　　　　3、整合后发展战略分析
　　第七节 格力电器收购格力集团股权
　　　　　　1、兼并重组背景与兼并重组核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程与兼并重组方案分析
　　　　　　3、整合后发展战略分析
　　第八节 美的收购华菱电器
　　　　　　1、兼并重组背景与兼并重组核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程与兼并重组方案分析
　　　　　　3、整合后发展战略分析
　　第九节 四川双虹收购韩国ORION
　　　　　　1、兼并重组背景与兼并重组核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程与兼并重组方案分析
　　　　　　3、整合后发展战略分析

第十三章 中国主要家电制造行业兼并重组主体竞争力分析
　　第一节 海尔集团
　　　　　　1、公司财务运营情况
　　　　　　2、生产销售能力及渠道竞争力分析
　　　　　　3、公司产品结构分析
　　　　　　4、公司信息化建设竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可行性分析
　　第二节 海信集团
　　　　　　1、公司财务运营情况
　　　　　　2、生产销售能力及渠道竞争力分析
　　　　　　3、公司产品结构分析
　　　　　　4、公司信息化建设竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可行性分析
　　第三节 格兰仕集团
　　　　　　1、公司财务运营情况
　　　　　　2、生产销售能力及渠道竞争力分析
　　　　　　3、公司产品结构分析
　　　　　　4、公司信息化建设竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可行性分析
　　第四节 美的集团
　　　　　　1、公司财务运营情况
　　　　　　2、生产销售能力及渠道竞争力分析
　　　　　　3、公司产品结构分析
　　　　　　4、公司信息化建设竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可行性分析
　　第五节 格力电器
　　　　　　1、公司财务运营情况
　　　　　　2、生产销售能力及渠道竞争力分析
　　　　　　3、公司产品结构分析
　　　　　　4、公司信息化建设竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可行性分析
　　第六节 厦华电子
　　　　　　1、公司财务运营情况
　　　　　　2、生产销售能力及渠道竞争力分析
　　　　　　3、公司产品结构分析
　　　　　　4、公司信息化建设竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可行性分析
　　第七节 长虹集团
　　　　　　1、公司财务运营情况
　　　　　　2、生产销售能力及渠道竞争力分析
　　　　　　3、公司产品结构分析
　　　　　　4、公司信息化建设竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可行性分析
　　第八节 康佳集团
　　　　　　1、公司财务运营情况
　　　　　　2、生产销售能力及渠道竞争力分析
　　　　　　3、公司产品结构分析
　　　　　　4、公司信息化建设竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可行性分析
　　第九节 小天鹅集团
　　　　　　1、公司财务运营情况
　　　　　　2、生产销售能力及渠道竞争力分析
　　　　　　3、公司产品结构分析
　　　　　　4、公司信息化建设竞争力分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可行性分析

第十四章 中国家电制造行业产业链特征及兼并重组机会分析
　　第一节 家电制造行业产业链分析
　　第二节 家电制造生产企业与原材料企业兼并重组机会分析
　　第三节 家电制造生产企业与家电销售连锁企业兼并重组机会分析

第十五章 中国家电制造行业规模性兼并重组机会分析
　　第一节 大型规模企业被兼并重组机会分析
　　　　　　1、海尔
　　　　　　1.1 、企业发展战略分析
　　　　　　1.2 、企业战略发展瓶颈分析
　　　　　　1.3 、兼并重组可能性分析
　　　　　　2、长虹
　　　　　　2.1 、企业发展战略分析
　　　　　　2.2 、企业战略发展瓶颈分析
　　　　　　2.3 、兼并重组可能性分析
　　　　　　3、康佳
　　　　　　3.1 、企业发展战略分析
　　　　　　3.2 、企业战略发展瓶颈分析
　　　　　　3.3 、兼并重组可能性分析
　　　　　　4、海信
　　　　　　4.1 、企业发展战略分析
　　　　　　4.2 、企业战略发展瓶颈分析
　　　　　　4.3 、兼并重组可能性分析
　　第二节 中小型规模企业被兼并重组机会分析
　　　　　　1、湘潭喜尔电器有限公司
　　　　　　1.1 、兼并重组可行性分析
　　　　　　1.2 、兼并重组价值分析
　　　　　　2、上海本岛空调有限公司
　　　　　　2.1 、兼并重组可行性分析
　　　　　　2.2 、兼并重组价值分析
　　　　　　3、友方数码电子有限公司
　　　　　　3.1 、兼并重组可行性分析
　　　　　　3.2 、兼并重组价值分析
　　　　　　4、广东星宝集团
　　　　　　4.1 、兼并重组可行性分析
　　　　　　4.2 、兼并重组价值分析
　　　　　　5、天津长城集团有限公司
　　　　　　5.1 、兼并重组可行性分析
　　　　　　5.2 、兼并重组价值分析
　　　　　　6、宁波金格奥电器有限公司
　　　　　　6.1 、兼并重组可行性分析
　　　　　　6.2 、兼并重组价值分析
　　　　　　7、威士电器（青岛）有限公司
　　　　　　7.1 、兼并重组可行性分析
　　　　　　7.2 、兼并重组价值分析
　　　　　　8、宁波月亮电器有限公司
　　　　　　8.1 、兼并重组可行性分析
　　　　　　8.2 、兼并重组价值分析
　　　　　　9、乐清市东达电子有限公司
　　　　　　9.1 、兼并重组可行性分析
　　　　　　9.2 、兼并重组价值分析
　　　　　　10、浙江雄达电器有限公司
　　　　　　10.1 、兼并重组可行性分析
　　　　　　10.2 、兼并重组价值分析

第十六章 中国家电制造行业兼并重组风险分析
　　第一节 财务风险分析
　　第二节 生产整合风险分析
　　第三节 物流风险分析
　　第四节 (中.智林)渠道风险分析

第十七章 中国家电制造行业兼并重组建议
略……
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