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二、内容简介
　　购买报告的客户可以得到兼并重组团队一年在此行业兼并重组观点解析以及最及时的兼并重组案例分析研究方法
　　企业调研对象为企业董事会，市场总监，生产主管，财务主管，战略合作主管等；对行业40家重点企业机构进行实地数据调研；对行业300家具备兼并重组投资价值的企业进行实地调研；对行业中的产业集群进行实地调研走访得到区域性结论；
　　　　　　1．中国玩具制造行业现状
　　　　　　玩具是一个产业关联度较强，具有较长产业链的行业。中国是世界玩具最大生产国，规模以上玩具企业1304家，制造了全球75%左右的的玩具，其中三资企业仍占据着行业的主导地位。2006年，三资企业取得全行业产品销售收入的67.2%和利润总额的59.35%。民营企业的经济效益则是行业内最好。中国玩具行业的企业集中程度较低。2006年，前十位企业的销售仅占全国15%的销售份额，且没有一家企业市场份额超过11%。中国玩具制造业是一个地区集中程度极高的行业，主要集中在改革开放较早和经济发达的沿海地区。广东、江苏、浙江、上海、山东和福建这五省一市历来是中国玩具最重要的生产和出口基地，占中国玩具年销售额的95%以上，其中广东占中国玩具年销售额50%以上。中国现有14岁以下的儿童为2.86亿多人，儿童玩具市场极其广阔。同时，成年休闲益智玩具已经逐渐成为了一种潮流，每年蕴藏着巨大市场。
　　　　　　国内市场的玩具约有3万多品种，玩具产品主要包括：布和毛绒玩具、塑胶玩具、电子玩具、模型玩具、益智玩具等，其中又以毛绒玩具和儿童汽车为主的模型玩具最为畅销。随着中国经济的发展，中国城乡居民的消费支出中，玩具类支出始终保持着一个不断增长的良好势头。中国玩具市场正在伴随玩具要领的延伸、功能的拓展及消费群体的日益扩大，逐渐从温而不热的季节性、节日性的特定销售态势中走出。中国加入世贸，执行国民待遇规则，外商必然涌入中国市场，国外玩具产品的到来，将使中国玩具市场发生巨大变化，竞争也会日趋激烈，中国玩具业必定要有一个重新整合的过程。
　　　　　　2． 中国玩具制造行业兼并重组动因
　　　　　　加入WTO之后，国内贸易壁垒的消失将导致关税性成本和贸易性成本大幅降低。洋玩具上述成本降低可以促成其零售价格下降，从而使国产玩具的生存环境日益恶劣。而对本土玩具，自营出口权会使部分有一定实力、规模的玩具厂提高在欧美国家的外贸成功率，但改变不了玩具厂家的依附地位，因为在那些国家，其产品如何从中间商走向消费，出口型玩具厂根本无从涉足。我们分析认为国内玩具厂商其中一类企业趁洋玩具真正大举入侵前，将扩大企业规模，加紧时间备战，以树立自己的强势品牌；一类企业则在更好的贸易环境下，通过联合重组，使之集团化，多元化发展。
　　　　　　贸易壁垒的消失将使外贸出口型玩具厂家之间迅速走向行业集中，已有一定规模和综合实力的厂家将在更有利的交易环境下，以更有竞争力的性价比获得更多的订单，从而淘汰大批小厂。因此，加入WTO将真正结束玩具行业的春秋时代，而进入战国争霸时期。国内玩具企业在加入WTO以后面临的环境是：整个中国玩具消费市场几乎是“一夜之间”洋品牌遍地开花，各类外来的消费品在跨国公司的强力诱导下，挟更强有力的传媒引导，将从心理到行为影响中国消费者，尤其是年轻消费者的“从洋”习惯，届时，国产玩具的国内消费将更加艰难。国内厂家如果不进行品牌化运营和规模化发展，仅仅是单纯生产、销售产品，则大致上只有两条出路：衰亡或成为洋品牌的并购对象。
　　　　　　3. 中国玩具制造行业兼并重组趋势分析
　　　　　　加入WTO对中国玩具业的影响表现在出了两个新的战略机会：第一，加入WTO意味着中国真正成为世界经济共同体的一员，国家影响力将逐渐上升，届时中国文化和东方趣味对欧美国家将有更积极的影响和魅力，在这个环境下，带有中国风味的玩具品牌在西方的市场容量和附加值将提高；第二，对国内市场的玩具从业者而言，加入WTO意味着在“狼来了”之后，“与狼共舞”的意识和能力被迫生成，而中国市场环境在特定氛围和适当的引导下，也会逆反出“排狼”心态。强大的中国风情的玩具品牌，届时其被关注的程度将远远高于现在。中国玩具行业最好的市场战略是：中西优势结合，国际市场兼顾，品牌效益经营，兼并重组运行。
　　　　　　我们分析：一、外资并购。国外玩具公司将通过并购方式进入到中国，由于中国有着广阔的玩具市场，不管是股权并购还是资产并购，中国集体企业、民营企业中有相当数量的企业具备条件。二、行业整合。为提升行业竞争力、巩固出口优势，玩具产业结构调整与业内整合并购将势在必行，国内玩具企业在“提高技术含量，看齐国际标准”方面将迈出更大的步伐，并最终走上“自主开发、自创品牌”的发展道路。三、国际化整合。国内玩具企业将在西方国家塑造中国玩具优势品牌前，抢先一步对玩具品牌进行“整合营销”，在设计、基地、通路和主导推广手段等方面打下一个较坚实的基础。即在国外创一个洋化品牌来叁与、瓜分国内市场。
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　　　　　　1.兼并重组可行性分析
　　　　　　2.兼并重组价值分析
　　第八节 中山市顺东玩具厂
　　　　　　1.兼并重组可行性分析
　　　　　　2.兼并重组价值分析
　　第九节 厦门市童欢游乐玩具厂
　　　　　　1.兼并重组可行性分析
　　　　　　2.兼并重组价值分析
　　第十节 汕头市迪士嘉玩具厂有限公司
　　　　　　1.兼并重组可行性分析
　　　　　　2.兼并重组价值分析
　　第十一节 澄海华海玩具厂
　　　　　　1.兼并重组可行性分析
　　　　　　2.兼并重组价值分析
　　第十二节 昆明市使乐玩具厂
　　　　　　1.兼并重组可行性分析
　　　　　　2.兼并重组价值分析
　　第十三节 广州友光玩具厂
　　　　　　1.兼并重组可行性分析
　　　　　　2.兼并重组价值分析

第十四章 中国玩具制造产业兼并重组风险分析
　　第一节 生产管理风险
　　第二节 材料工艺风险
　　第三节 中.智林.：销售渠道风险

第十五章 中国玩具制造产业兼并重组建议
略……
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