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二、内容简介
　　购买报告的客户可以得到兼并重组团队一年在此行业兼并重组观点解析以及最及时的兼并重组案例分析
　　企业调研对象为企业董事会，市场总监，生产主管，财务主管，战略合作主管等；对行业40家重点企业机构进行实地数据调研；对行业300家具备兼并重组投资价值的企业进行实地调研；对行业中的产业集群进行实地调研走访得到区域性结论
　　网络游戏的发展概况
　　网络游戏在中国目前还处于发展阶段。目前国内网络游戏运营商近100家左右，网络游戏用户仍以男性为主，占网络游戏用户的93．2％。网络游戏用户的年龄仍集中在16－30岁，占整个网络游戏用户的74．6％。中国网络游戏用户地区分布在中国网络游戏用户地区分布中，广东、上海和浙江的网络游戏用户所占比例最大，南方的网络游戏用户比北方的网络游戏用户数量多。
　　中国网络游戏发展经历了三个阶段：
　　近年来，中国经济发展、科技进步、国际文化交往不断增多，网络文化市场发展很快，网吧等互联网上网服务营业场所遍及全国城乡，为网络游戏市场的发展创造了条件。我们分析随着互联网的迅速普及、宽带的接入社区和家庭，特别是一批网络游戏优秀产品的问世以及网络游戏收费模式的成功实现，中国网络游戏市场发展迅速并进入了一个高速增长期，涌现出一批著名的网络游戏生产和运营企业。中国网络游戏产业已经创造了较大的产值，带动了相关产业的发展，成为网络经济和娱乐业的重要支撑，并成为文化产业一个具有潜力的增长点。近年来中国网游产业逐渐在全球经济中占据一席之地，年收入突破人民币20亿元，且每年以约50%的速度增长。
　　我们分析，当前，中国网络游戏市场处于发展的初期，还不够成熟，产品结构单调、产业布局不尽合理，原创作品不多，存在许多不容忽视的问题，有的还比较严重，主要表现为：一是认识有偏差，对网络游戏市场中存在的问题有夸大化或者忽略化等两种极端认识。二是网络游戏产品中不健康内容一定程度的存在，容易诱发一系列社会问题。三是中国缺少拥有自主知识产权的原创网络游戏产品。这些都影响了网络游戏产业的健康发展，从而导致中国网络游戏产业层次不高，社会形象不好，至今尚未得到主流社会的广泛认可。
　　2005年中国网络游戏市场的规模为37.7亿元人民币，到2010年该市场的规模将达172.3亿元，在海内外上市的游戏公司已达数家。在产业规模急剧扩大的同时，各种问题也非常突出，近年来由网络游戏产生的社会问题尤其突入，已经影响到行业的发展。如何引导游戏行业健康有序发展，游戏企业如何促进建设和谐社会等问题将成为行业发展的重要课题。
　　　　　　2．中国网络游戏企业并购动机分析
　　　　　　目前情况下，企业强强并购的目的不再是简单的融资圈钱和市场炒作，而是在明确的战略指导下的战略并购，目的在于改变产业结构和市场结构。并购的目的主要为集中并购双方的优势，快速壮大企业实力，迎接国际大企业的不断蚕食，国内市场的竞争甚至与之争夺国际市场，或者最大限度的占领地区市场。
　　　　　　网络游戏产业之间的并购同样如此，我们分析面对网络游戏格局的洗牌趋势，其并购重组动机包括以下几点。第一、追求协同效应，协同效应主要包括经营协同效应和财务协同效应。经营协同效应体现在规模经济、优势互补、降低不确定性三个方面。由于规模效应，新公司的运行成本就会大大降低。另外，公司扩大规模后，市场控制能力也能得到很大提高。产品价格、生产技术、资金筹集、顾客行为等方面的控制能力的提高也将有助于公司的生存和发展。通过并购，公司之间的优势可以融合在一起，达到取长补短的目的。这些优势既包括原来各公司在技术、市场、专利、产品管理等方面的特长，也包括优秀的企业文化。企业之间进行并购后财务协同效应可以给企业在财务方面带来的种种效益，能够采取某些财务处理达到合理避税的目的。第二、实现企业的战略目标。通过并购其他行业中的公司，企业可以实行多角化经营，增加回报，降低风险。面对不断变化的公司经营环境，分散投资是一种比较有效的防风险措施。并购是企业获得一些战略性资源非常好的途径。第三、可以实现企业快速发展，并购是企业实现快速扩张的有效方式，在企业快速发展过程中，并购可以有效地突破了进入新行业的资金、技术、销售渠道等壁垒，直接利用目标公司的原料来源、销售渠道和已有的市场，迅速形成生产规模。
　　　　　　3．网络游戏行业兼并重组发展趋势
　　　　　　在经历了洗牌之后，国内的网络游戏公司必然会形成一个比较稳定的局面，几家大公司盛大、新浪、第九城市、网易、光通、金山等成为国内网络游戏市场上的核心，拥有大多数的网游玩家；而另外一批游戏公司凭借着产品的特色，也能够在目前份额巨大的国内网络游戏市场占有一席之地；那些产品毫无新意，完全只是模仿的小公司，将不可避免的被玩家和市场淘汰。
　　　　　　国内的网络游戏公司如何在服务与品牌意识上下功夫，成为他们能否继续生存下去的关键。在大多数资源流向少数网络游戏公司之后，网游公司必须继续在服务、技术、研发上投入更多的精力。当国内的网络游戏公司能够做到研发、代理、销售一条龙，服务上做到更完善时，中国的网络游戏市场将再次迎来一个高速发展期。
　　　　　　我们分析：一、行业并购。网游企业处于并购时期，行业联合的格局正在逐渐的形成。优势企业之间的并购及联合等行为将逐渐增多，尤其在网游运营商、网游研发商、网游销售商、网络运营商之间。这些行为的逐渐增多，表明网游产业正在步入一个新的阶段，一些领先型企业有望获得更多的支持和发展机会。二、外资并购。中国网络游戏每年50%的增长速度吸引了国外一些厂商对中国网络游戏市场的投资与开发。兼并是外资企业进入中国市场的首选方式，也是进行产业结构调整的重要手段。通过并购，可以迅速在中国快速建立起新的组织，占领行业市场，占有核心技术，可以提高企业的本土竞争力。三、跨行业并购。跨行业并购同样也是网络游戏企业做大的必然选择，是整个网络行业实现资源整合和健康成长的必经之路。对于那些需要保持最新技术、开发最新应用的快速发展行业中的企业而言，在飞速的新旧替换过程中，很难完全依靠自有的资源实现持续的成长，为了不被下一个新生代公司超越，企业必将选择优势企业进行自中保护。
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　　第三节 研究方法
　　第四节 研究团队
　　第五节 研究结论

第二章 全球网络游戏市场发展概况
　　第一节 世界网络游戏市场发展特征
　　第二节 2006-2007年世界网络游戏市场供求格局
　　　　　　1、世界网络游戏业制作格局分析
　　　　　　2、世界网络游戏业市场规模分析
　　　　　　3、世界网络游戏业市场需求分析
　　第三节 2006-2007年世界网络游戏市场竞争格局分析
　　　　　　1、世界网络游戏业竞争集中度分析
　　　　　　2、世界网络游戏业地区竞争格局分析
　　　　　　3、世界网络游戏业规模竞争格局分析
　　第四节 2007-2010年各主要国家和地区发展预测
　　　　　　1、美国网络游戏市场特点与供需预测
　　　　　　2、韩国网络游戏市场特点与供需预测
　　　　　　3、日本网络游戏市场特点与供需预测
　　　　　　4、欧洲网络游戏市场特点与供需预测

第三章 中国网络游戏开发行业的现状分析
　　第一节 2006-2007年中国网络游戏行业发展特点与概况
　　　　　　1、中国网络游戏市场现状分析
　　　　　　2、中国网络游戏市场发展趋势分析
　　　　　　3、中国网络游戏产品状况分析
　　　　　　4、中国网络游戏行业竞争格局分析
　　　　　　5、中国网络游戏行业竞争趋势分析
　　第二节 中国网络游戏开发投资现状分析
　　　　　　1、中国网络游戏行业投资情况及特点分析
　　　　　　2、中国网络游戏行业收益情况分析
　　　　　　3、中国网络游戏行业投资趋势分析
　　第三节 2006-2007年中国网络游戏市场供求关系
　　　　　　1、中国网络游戏供给情况分析
　　　　　　1.1 网络游戏开发商生产规模分析
　　　　　　1.2 网络游戏市场投入产出规模分析
　　　　　　2、中国网络游戏需求规模情况分析
　　　　　　2.1 网络游戏市场用户规模与需求特性分析
　　　　　　2.2 网络游戏市场需求规模分析
　　第四节 2007-2010年中国网络游戏市场供求预测

第四章 中国网络游戏细分市场
　　第一节 休闲类网络游戏
　　　　　　1、市场概况和特点
　　　　　　2、2006-2007年供需规模
　　　　　　3、2007-2010年供需预测
　　第二节 童话类网络游戏
　　　　　　1、市场概况和特点
　　　　　　2、2006-2007年供需规模
　　　　　　3、2007-2010年供需预测
　　第三节 武侠类网络游戏
　　　　　　1、市场概况和特点
　　　　　　2、2006-2007年供需规模
　　　　　　3、2007-2010年供需预测
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　　　　　　1、市场概况和特点
　　　　　　2、2006-2007年供需规模
　　　　　　3、2007-2010年供需预测
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　　　　　　1、市场概况和特点
　　　　　　2、2006-2007年供需规模
　　　　　　3、2007-2010年供需预测

第五章 中国网络游戏业区域性发展分析
　　第一节 深圳
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　　　　　　4、地区网络游戏行业兼并重组趋势与可行性分析
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　　　　　　3、地区网络游戏行业区域竞争格局及主体分析
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　　　　　　4、地区网络游戏行业兼并重组趋势与可行性分析
　　第四节 苏杭
　　　　　　1、2007-2010年地区网络游戏供需规模预测
　　　　　　2、地区网络游戏行业发展特征与产业格局分析
　　　　　　3、地区网络游戏行业区域竞争格局及主体分析
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　　　　　　2、地区网络游戏行业发展特征与产业格局分析
　　　　　　3、地区网络游戏行业区域竞争格局及主体分析
　　　　　　4、地区网络游戏行业兼并重组趋势与可行性分析

第六章 中国网络游戏开发投资政策环境分析
　　第一节 互联网产业政策
　　第二节 文化部及信产部政策
　　第三节 政策走向
　　　　　　1、政策支持国产游戏开发
　　　　　　2、政策支持、实力增长将导致市场易位

第七章 影响网络游戏开发的主要因素分析
　　第一节 网络游戏开发的竞争风险分析
　　　　　　1、政治意识形态
　　　　　　2、文化意识形态
　　　　　　3、电信垄断服务
　　　　　　4、设计研发水平
　　　　　　5、网络基础建设
　　第二节 中国网络游戏开发中存在的问题
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　　第二节 中国网络游戏行业兼并重组现状分析
　　第三节 中国网络游戏企业兼并案例分析
　　第四节 中国网络游戏行业兼并重组趋势分析

第九章 中国网络游戏行业兼并重组的障碍分析
　　第一节 资金障碍
　　第二节 渠道障碍
　　第三节 技术障碍

第十章 国外网络游戏企业兼并重组案例分析
　　第一节 韩光软件（Hanbitsoft Inc）收购Actoz公司
　　　　　　1、兼并重组背景与核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程及兼并重组方案分析
　　　　　　3、兼并重组整合之后的发展战略分析
　　第二节 美国新闻集团收购网络视频游戏IGN娱乐公司
　　　　　　1、兼并重组背景与核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程及兼并重组方案分析
　　　　　　3、兼并重组整合之后的发展战略分析
　　第三节 Bandai Namco Holdings收购Banpresto公司
　　　　　　1、兼并重组背景与核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程及兼并重组方案分析
　　　　　　3、兼并重组整合之后的发展战略分析
　　第四节 RealNetworks收购GameHouse 公司
　　　　　　1、兼并重组背景与核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程及兼并重组方案分析
　　　　　　3、兼并重组整合之后的发展战略分析
　　第五节 RealNetworks收购ving手机游戏公司
　　　　　　1、兼并重组背景与核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程及兼并重组方案分析
　　　　　　3、兼并重组整合之后的发展战略分析

第十一章 外资网络游戏开发企业在中国的兼并重组趋势分析
　　第一节 国内外资网络游戏开发企业发展分析
　　　　　　1、投资特点
　　　　　　2、投资区域
　　　　　　3、市场表现
　　　　　　4、投资结构
　　　　　　5、投资趋势
　　第二节 微软网游在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　　　1、微软网游在中国投资现状分析
　　　　　　2、微软核心竞争力分析
　　　　　　3、微软投资与兼并重组趋势分析
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　　　　　　1、Enix在中国投资现状分析
　　　　　　2、Enix核心竞争力分析
　　　　　　3、Enix投资与兼并重组趋势分析
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　　　　　　1、软银在中国投资现状分析
　　　　　　2、软银核心竞争力分析
　　　　　　3、软银投资与兼并重组趋势分析
　　第五节 韩国九兄弟公司在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　　　1、韩国九兄弟在中国投资现状分析
　　　　　　2、韩国九兄弟核心竞争力分析
　　　　　　3、韩国九兄弟投资与兼并重组趋势分析
　　第六节 英宝格公司在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　　　1、英宝格公司在中国投资现状分析
　　　　　　2、英宝格公司核心竞争力分析
　　　　　　3、英宝格公司投资与兼并重组趋势分析
　　第七节 SOE公司在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　　　1、SOE公司在中国投资现状分析
　　　　　　2、SOE公司核心竞争力分析
　　　　　　3、SOE公司投资与兼并重组趋势分析
　　第八节 Electronic Arts公司在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　　　1、EA公司在中国投资现状分析
　　　　　　2、EA公司核心竞争力分析
　　　　　　3、EA公司投资与兼并重组趋势分析
　　第九节 Take-Two公司在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　　　1、Take-two公司在中国投资现状分析
　　　　　　2、Take-two公司核心竞争力分析
　　　　　　3、Take-two公司投资与兼并重组趋势分析
　　第十节 索尼公司在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　　　1、索尼公司在中国投资现状分析
　　　　　　2、索尼公司核心竞争力分析
　　　　　　3、索尼公司投资与兼并重组趋势分析

第十二章 国内网络游戏行业兼并重组案例分析
　　第一节 联众公司收购纷腾互动
　　　　　　1、兼并重组背景与核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程及兼并重组方案分析
　　　　　　3、兼并重组整合之后的发展战略分析
　　第二节 神州通信收购武汉奥美电子
　　　　　　1、兼并重组背景与核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程及兼并重组方案分析
　　　　　　3、兼并重组整合之后的发展战略分析
　　第三节 上海金山华络收购13FREE
　　　　　　1、兼并重组背景与核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程及兼并重组方案分析
　　　　　　3、兼并重组整合之后的发展战略分析
　　第四节 掌上灵通收购深圳远航科技有限公司
　　　　　　1、兼并重组背景与核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程及兼并重组方案分析
　　　　　　3、兼并重组整合之后的发展战略分析
　　第五节 盛大收购杭州边锋
　　　　　　1、兼并重组背景与核心价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程及兼并重组方案分析
　　　　　　3、兼并重组整合之后的发展战略分析

第十三章 中国主要网络游戏开发企业兼并重组主体竞争力分析
　　第一节 盛大网络
　　　　　　1、网络游戏开发能力或代理方式分析
　　　　　　2、公司盈利模式分析
　　　　　　3、公司资本运营情况
　　　　　　4、市场竞争力分析
　　　　　　5、主要客户群体分析
　　　　　　6、公司发展战略分析
　　　　　　7、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第二节 联众
　　　　　　1、网络游戏开发能力或代理方式分析
　　　　　　2、公司盈利模式分析
　　　　　　3、公司资本运营情况
　　　　　　4、市场竞争力分析
　　　　　　5、主要客户群体分析
　　　　　　6、公司发展战略分析
　　　　　　7、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第三节 网易
　　　　　　1、网络游戏开发能力或代理方式分析
　　　　　　2、公司盈利模式分析
　　　　　　3、公司资本运营情况
　　　　　　4、市场竞争力分析
　　　　　　5、主要客户群体分析
　　　　　　6、公司发展战略分析
　　　　　　7、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第四节 金山公司
　　　　　　1、网络游戏开发能力或代理方式分析
　　　　　　2、公司盈利模式分析
　　　　　　3、公司资本运营情况
　　　　　　4、市场竞争力分析
　　　　　　5、主要客户群体分析
　　　　　　6、公司发展战略分析
　　　　　　7、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第五节 腾讯公司
　　　　　　1、网络游戏开发能力或代理方式分析
　　　　　　2、公司盈利模式分析
　　　　　　3、公司资本运营情况
　　　　　　4、市场竞争力分析
　　　　　　5、主要客户群体分析
　　　　　　6、公司发展战略分析
　　　　　　7、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第六节 新浪
　　　　　　1、网络游戏开发能力或代理方式分析
　　　　　　2、公司盈利模式分析
　　　　　　3、公司资本运营情况
　　　　　　4、市场竞争力分析
　　　　　　5、主要客户群体分析
　　　　　　6、公司发展战略分析
　　　　　　7、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第七节 搜狐
　　　　　　1、网络游戏开发能力或代理方式分析
　　　　　　2、公司盈利模式分析
　　　　　　3、公司资本运营情况
　　　　　　4、市场竞争力分析
　　　　　　5、主要客户群体分析
　　　　　　6、公司发展战略分析
　　　　　　7、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第八节 厦门金通
　　　　　　1、网络游戏开发能力或代理方式分析
　　　　　　2、公司盈利模式分析
　　　　　　3、公司资本运营情况
　　　　　　4、市场竞争力分析
　　　　　　5、主要客户群体分析
　　　　　　6、公司发展战略分析
　　　　　　7、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第九节 苏州九唐
　　　　　　1、网络游戏开发能力或代理方式分析
　　　　　　2、公司盈利模式分析
　　　　　　3、公司资本运营情况
　　　　　　4、市场竞争力分析
　　　　　　5、主要客户群体分析
　　　　　　6、公司发展战略分析
　　　　　　7、公司兼并重组趋势与可能性分析

第十四章 中国网络游戏开发行业产业链及兼并重组分析
　　第一节 中国网络游戏产业链分析
　　第二节 中国网络游戏企业产业链内兼并重组分析

第十五章 中国网络游戏开发行业规模性兼并重组机会分析
　　第一节 大型规模企业兼并重组机会分析
　　　　　　1、第九城市
　　　　　　1.1 公司开发产品结构
　　　　　　1.2 公司核心竞争力
　　　　　　1.3 公司发展战略
　　　　　　1.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　1.5 兼并重组价值分析
　　　　　　2、千橡互动集团
　　　　　　2.1 公司开发产品结构
　　　　　　2.2 公司核心竞争力
　　　　　　2.3 公司发展战略
　　　　　　2.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　2.5 兼并重组价值分析
　　　　　　3、苏州现今科技
　　　　　　3.1 公司开发产品结构
　　　　　　3.2 公司核心竞争力
　　　　　　3.3 公司发展战略
　　　　　　3.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　3.5 兼并重组价值分析
　　第二节 中小型规模企业兼并重组机会分析
　　　　　　1、杭州天畅
　　　　　　1.1 公司开发产品结构
　　　　　　1.2 公司核心竞争力
　　　　　　1.3 公司发展战略
　　　　　　1.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　1.5 兼并重组价值分析
　　　　　　2、广东天悦网络科技有限公司
　　　　　　2.1 公司开发产品结构
　　　　　　2.2 公司核心竞争力
　　　　　　2.3 公司发展战略
　　　　　　2.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　2.5 兼并重组价值分析
　　　　　　3、上海天游软件有限公司
　　　　　　3.1 公司开发产品结构
　　　　　　3.2 公司核心竞争力
　　　　　　3.3 公司发展战略
　　　　　　3.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　3.5 兼并重组价值分析
　　　　　　4、上海尚禾互动娱乐有限公司
　　　　　　4.1 公司开发产品结构
　　　　　　4.2 公司核心竞争力
　　　　　　4.3 公司发展战略
　　　　　　4.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　4.5 兼并重组价值分析
　　　　　　5、厦门博众
　　　　　　5.1 公司开发产品结构
　　　　　　5.2 公司核心竞争力
　　　　　　5.3 公司发展战略
　　　　　　5.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　5.5 兼并重组价值分析
　　　　　　6、福州天晴数码
　　　　　　6.1 公司开发产品结构
　　　　　　6.2 公司核心竞争力
　　　　　　6.3 公司发展战略
　　　　　　6.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　6.5 兼并重组价值分析
　　　　　　7、中国创网-久易科技
　　　　　　7.1 公司开发产品结构
　　　　　　7.2 公司核心竞争力
　　　　　　7.3 公司发展战略
　　　　　　7.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　7.5 兼并重组价值分析
　　　　　　8、亚洲互动
　　　　　　8.1 公司开发产品结构
　　　　　　8.2 公司核心竞争力
　　　　　　8.3 公司发展战略
　　　　　　8.4 兼并重组可行性分析
　　　　　　8.5 兼并重组价值分析

第十六章 中国网络游戏开发兼并重组风险分析
　　第一节 技术进步风险
　　第二节 企业整合风险分析
　　　　　　1、战略整合风险分析
　　　　　　2、业务整合风险分析
　　　　　　3、组织人事整合风险分析
　　　　　　4、企业文化整合风险分析
　　第三节 融资风险分析
　　第四节 [~中~智林~]管理风险分析

第十七章 中国网络游戏开发兼并重组建议
略……
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