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二、内容简介
　　电冰柜是一种用于冷藏和冷冻物品的电器，广泛应用于商业和家庭环境中，用于保存食品、饮料和药品等。近年来，电冰柜的技术和能效标准不断提高，以满足消费者对节能和保鲜效果的需求。现代电冰柜采用先进的制冷技术和高效保温材料，如环戊烷发泡剂和真空隔热板，大幅降低了能耗和提高了保温性能。同时，智能温控和除霜系统的应用，确保了稳定的温度控制和减少人工干预。
　　未来，电冰柜将更加注重节能、智能化和多功能性。通过采用更高效率的压缩机和优化的热交换设计，电冰柜将实现更低的能耗和更小的环境足迹。智能化方面，电冰柜将集成更多传感器和通信模块，实现远程监控和智能温控，提高食品保存的安全性和便利性。此外，多功能设计将成为趋势，如结合消毒和除味功能，提供更全面的食品保存解决方案，满足消费者对健康和品质生活的追求。
　　冰箱在中国的普及率已经相当高，据统计，目前城市家庭中每百户冰箱拥有量达到90台，三四级市场也已达到18台，在巨大的消费需求带动下，冰箱业成为中国颇具规模与成长力的产业之一。
　　近几年冰柜市场风云不断，价格大战此起彼伏，冰柜价格早已跌破千元大关，冰柜行业的价格战已经接近尾声。冰柜的发展速度一落千丈甚至出现了停滞，但随着冰柜质量的不断提高，网络智能化的发展，技术的不断创新，冰柜行业又将迎来新一轮高科技战争。
　　2006年中国冰柜产量达到778万台，今后五年将以每年10%的速度增长。这给冰柜企业带来了机遇和挑战，当前，在国内外经济环境和消费结构改变等因素下，预计“十一五”期间我国冰柜制造业将迎来新一轮发展良机。据专家预测未来几年中国冰柜行业的市场发展动向是冷饮行业的快速发展必然对冰柜的产量需求加大；速冻行业的快速发展带动冰柜行业的发展；高端消费群体对高品质生活的追求对冰柜行业的创新发展提出要求；城镇化建设的加快促使家用冰柜得到新的发展.
　　在20世纪末，我国已发展成为世界制冷空调设备生产大国，并开始向制冷空调设备制造强国过渡。当前，在经济的发展、社会的进步、人民生活水平的提高、国防建设的加强、商业的繁荣、科学技术的发展、文化教育水平的提高以及国内外经济环境和消费结构的改变等因素的影响下，预计“十一五”期间我国冰箱制造业将迎来新一轮发展良机。
　　《2007-2008年中国电冰柜行业市场品牌深度调查分析报告》详尽描述了中国冰柜行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对冰柜需求变化的长期和短期趋势。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助冰柜企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国家电行业协会、等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 电冰柜产业发展环境分析
　　第一节 经济环境（GDP、轻工业、居民消费水平、对外贸易、固定资产投资等）
　　第二节 政策环境（绿色法令、进出口退税、人民币升值等）
　　第三节 技术环境（制冷、节能新动向等）
　　第四节 社会环境（消费者观念、生活方式的变化、能效标识检查等）
　　第五节 2006-2007年渠道营销环境的变化分析
　　　　一、家电企业现有的营销渠道模式
　　　　二、传统营销渠道的弊端
　　　　三、解决我国家电业营销渠道问题的几点建议
　　第六节 2006-2007年冰柜上游产业链的变化分析
　　第七节 2006-2007年冰柜产业竞争环境

第二章 2006-2007年中国冰柜产业发展概况
　　第一节 2006-2007年冰柜行业产销量状况
　　第二节 2006-2007年冰柜行业进出口状况
　　第三节 2006-2007年冰柜行业经济效益简析

第三章 2007年中国冰柜产业供需平衡分析
　　第一节 冰柜的生产能力与主要产区布局
　　第二节 冰柜主产区的地位
　　第三节 冰柜各产区生产能力
　　第四节 冰柜市场需求及其变化

第四章 2006-2007年中国冰柜行业市场综合分析
　　第一节 冰柜品牌市场份额分布
　　第二节 冰柜区域市场结构
　　第三节 冰柜价格市场结构
　　第四节 冰柜容量市场结构
　　第五节 冰柜渠道市场结构分析
　　第六节 冰柜市场产品类型市场结构

第五章 2006-2007年冰柜市场主要竞争品牌调查分析
　　第一节 澳柯玛
　　　　一、产品线分析
　　　　二、产品价格分析
　　　　三、产品服务策略分析
　　第二节 新飞
　　　　一、产品线分析
　　　　二、产品价格分析
　　　　三、产品服务策略分析
　　第三节 海尔
　　　　一、产品线分析
　　　　二、产品价格分析
　　　　三、产品服务策略分析
　　　　四、媒体广告分析
　　第四节 星星
　　　　一、产品线分析
　　　　二、产品价格分析
　　　　三、产品服务策略分析
　　第五节 阪神
　　　　一、产品线分析
　　　　二、产品价格分析
　　　　三、产品服务策略分析
　　第六节 科龙
　　　　一、产品线分析
　　　　二、产品价格分析
　　　　三、产品服务策略分析

第六章 冰柜产业链分析
　　第一节 上游产业发展对冰柜行业影响
　　第二节 我国冰柜行业产品发展趋势
　　第三节 我国冰柜产业链关联度分析

第七章 未来三年冰柜市场前景展望预测
　　第一节 未来三年冰柜市场消费需求趋势
　　第二节 未来三年冰柜市场需求量预测
　　第三节 未来三年冰柜出口量预测

第八章 厂商竞争策略及建议
　　第一节 未来三年一线厂商的竞争策略及建议
　　第二节 中智林:－未来三年二线厂商的竞争策略及建议
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