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二、内容简介
第一章 中国葡萄酒产业现状分析
　　第一节 中国葡萄酒产业吸引力分析
　　　　一、中国葡萄酒市场规模及其增长
　　　　二、中国葡萄酒产业所处的生命周期分析
　　　　三、中国葡萄酒行业赢利性分析
　　　　四、中国葡萄酒市场竞争激烈程度分析
　　第二节 2006年度中国葡萄酒行业回顾

第二章 全球葡萄酒行业发展状况
　　第一节 2006年全球葡萄酒供需分析
　　　　一 2002－2006年全球葡萄酒产量
　　　　二 2002－2006年欧洲葡萄酒产量
　　　　三 2002－2006年非欧洲地区葡萄酒产量
　　　　四 1996－2006年全球葡萄酒供需平衡
　　第二节 全球葡萄酒消费与预测
　　　　一 全球葡萄酒消费分析
　　　　二 全球各大洲的葡萄酒消费
　　　　三 全球主要葡萄酒消费国
　　　　四 全球葡萄酒消费量预测
　　第三节 全球葡萄酒市场2010年展望

第三章 2003－2007年中国葡萄酒行业运行情况
　　第一节 中国葡萄酒产量分析
　　　　一 2002-2007年中国葡萄酒总产量
　　　　二 2002-2007年葡萄酒产量地区分析
　　第二节 中国葡萄酒行业概况
　　　　一、2003—2007年葡萄酒企业数量变化情况分析
　　　　二、2001－2007年葡萄酒行业资产变动情况分析
　　　　三、2001－2007年葡萄酒行业销售收入变动情况分析
　　　　四、2001－2007年葡萄酒行业利润总额变动情况
　　　　五 2003－2007年葡萄酒行业盈利能力变动情况
　　第三节 中国葡萄酒行业运行分析
　　　　一 2003－2007年企业数量（按企业规模）
　　　　二 2003－2007年资产总额（按企业规模）
　　　　三 2003－2007年销售收入（按企业规模）
　　　　四 2003－2007年盈利能力（按企业规模）
　　第四节 中国葡萄酒行业运行分析
　　　　一 2003－2007年企业数量（按企业性质）
　　　　二 2003－2007年资产总额（按企业性质）
　　　　三 2003－2007年销售收入（按企业性质）
　　　　四 2003－2007年盈利能力（按企业性质）

第四章 中国葡萄酒消费者行为分析
　　第一节 葡萄酒消费基本特征分析
　　　　一、不同收入水平消费者使用频率
　　　　二、不同年龄的消费者使用频率
　　　　三、不同地区的消费者使用频率
　　第二节 葡萄酒消费者品牌行为分析
　　　　一 葡萄酒品牌选择标准分析
　　　　二 葡萄酒最常使用品牌分析
　　　　三、葡萄酒消费使用场合分析
　　第三节 葡萄酒购买影响因素分析
　　　　一、价格敏感程度分析
　　　　二、品牌的影响分析
　　　　三、购买方便的影响分析
　　　　四、广告的影响程度分析
　　　　五、包装的影响程度分析

第五章 葡萄酒进口市场分析及发展
　　第一节 2001-2007年葡萄酒进出口情况分析
　　　　一、2001－2007年中国葡萄酒总体进口情况分析
　　　　二、2001－2007年中国葡萄酒总体出口情况分析
　　第二节 进口葡萄酒的SWOT分析
　　　　一 进口葡萄酒优势分析
　　　　二 进口葡萄酒劣势分析
　　　　三 进口葡萄酒机会分析
　　　　四 进口葡萄酒威胁分析
　　第三节 葡萄酒进口经营模式分析
　　　　一 传统代理型
　　　　二 竞合型
　　　　三 品牌运营型
　　　　四 贴牌销售型

第六章 中国葡萄酒行业重点企业分析
　　第一节 烟台张裕集团有限公司
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品结构
　　　　三 竞争力分析
　　　　四 最新动态追踪
　　第二节 中粮酒业有限公司
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品结构
　　　　三 竞争力分析
　　　　四 最新动态追踪
　　第三节 通化葡萄酒股份有限公司
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品结构
　　　　三 竞争力分析
　　　　四 最新动态追踪
　　第四节 烟台威龙葡萄酒股份有限公司
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品结构
　　　　三 竞争力分析
　　　　四 最新动态追踪
　　第五节 中法合营王朝葡萄酿酒有限公司
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品结构
　　　　三 竞争力分析
　　　　四 最新动态追踪
　　第六节 云南红葡萄产业集团
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品结构
　　　　三 竞争力分析
　　　　四 最新动态追踪

第七章 中国葡萄酒未来行业发展趋势分析
　　第一节 中国葡萄酒市场规模预测
　　　　一 2007－2010年中国葡萄酒产量规模预测
　　　　二 2007－2010年中国葡萄酒需求规模预测
　　第二节 中:智:林:　中国葡萄酒竞争趋势预测
　　　　一 未来竞争特点预测
　　　　二 未来竞争格局预测
　　图表 1 中国酿酒葡萄酒区域分布一览表
　　图表 2 2001-2006年中国葡萄酒行业销售收入变化图
　　图表 3 中国葡萄酒市场生命周期分析图
　　图表 4 2001-2006年中国葡萄酒行业利润总额变化图
　　图表 6 2002－2006年欧洲葡萄酒产量分析一览表
　　图表 7 2002-2006年中国葡萄酒地区产量一览表单位：吨
　　图表 8 2005年葡萄酒产量地区比例图
　　图表 9 2006年葡萄酒产量地区比例图
　　图表 10 2001－2007年1－6月中国葡萄酒行业（规模以上）企业数量变化图单位：个
　　图表 11 2001-2007年1－6月中国葡萄酒行业总资产变化图
　　图表 12 2001-2007年1－6月中国葡萄酒行业销售收入变化图
　　图表 19 2003-2007年1－6月中国葡萄酒行业不同企业性质企业数量一览表
　　图表 20 2003-2007年1－6月中国葡萄酒行业不同企业性质资产总额一览表
　　图表 21 2003-2007年1－6月中国葡萄酒行业不同企业性质销售收入一览表
　　图表 22 2003-2007年1－6月中国葡萄酒行业不同企业性质利润总额一览表
　　图表 23 中国十大城市不同收入水平消费者葡萄酒饮用频率表：
　　图表 24 中国十大城市各年龄段消费者葡萄酒饮用频率表：
　　图表 25 中国十大城市葡萄酒使用频率对比表：
　　图表 26 十大城市消费者三个月内有无购买葡萄酒比例图
　　图表 27 十大城市消费者三个月内有无拿葡萄酒送礼比例图
　　图表 28 中国十大城市葡萄酒消费者选择标准对比表
　　图表 29 中国十大城市葡萄酒消费者最常饮用品牌排名列表：
　　图表 30 中国十大城市葡萄酒使用场合对比表：
　　图表 31 十大城市葡萄酒价格影响度对比图
　　图表 32 十大城市葡萄酒品牌影响度对比图
　　图表 33 十大城市葡萄酒购买方便影响度对比图
　　图表 34 十大城市葡萄酒广告影响度对比图：
　　图表 35 十大城市葡萄酒包装影响度对比图：
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