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二、内容简介
第一章 研究概述
　　第一节 报告目的
　　第二节 研究范围
　　第三节 研究区域
　　第四节 数据来源
　　第五节 研究方法
　　第六节 市场竞争力指标体系

第二章 大豆及其制品价值分析
　　第一节 大豆及其制品营养与保健价值分析
　　第二节 大豆及其制品商业价值分析
　　第三节 豆奶粉的分类

第三章 国内豆奶粉产业宏观环境研究
　　第一节 行业发展的相关方针与政策
　　第二节 行业标准
　　第三节 行业技术环境

第四章 国内豆奶粉产业营销环节研究
　　第一节 大豆供应
　　第二节 中国大豆生产情况
　　第三节 中国大豆总供给情况
　　第四节 国内固体饮料及豆奶粉产销情况分析
　　第五节 2000~2006年中国固体饮料及豆奶粉制造业全行业发展趋势分析
　　第六节 2002~2006年中国生产固体饮料及豆奶粉制造业主要省份情况分析
　　第七节 2007年中国固体饮料及豆奶粉行业与其他饮料行业比较分析

第五章 国内豆奶粉销售渠道状况
　　第一节 豆奶粉销售渠道结构
　　第二节 豆奶粉销售渠道组织及其特征
　　第三节 豆奶粉产品零售商分析
　　第四节 豆奶粉营销渠道选择建议
　　第五节 国内豆奶粉价格分析
　　第六节 豆奶粉不同销售环节的加价幅度
　　第七节 豆奶粉零售终端市场价格分析

第六章 豆奶粉产业竞争环境研究
　　第一节 国内豆奶粉产业竞争者状况
　　第二节 全国豆奶粉产品主要竞争者分布
　　第三节 豆奶粉主要竞争品牌市场占有情况
　　第四节 国内豆奶粉领导品牌企业研究
　　　　一、维维集团
　　　　二、完达山乳业股份有限公司
　　　　三、伊利集团
　　　　四、飞鹤乳业有限公司
　　　　五、冰泉实业股份有限公司
　　第五节 豆奶粉与其替代产品的SWOT分析
　　　　一、奶粉
　　　　二、液态奶
　　　　三、传统豆制品
　　　　四、其他软饮料

第七章 豆奶粉产业未来发展趋势预测
　　第一节 中国豆奶粉（包括液体豆奶）市场的初步评估
　　第二节 中国豆奶粉（包括液体豆奶）市场未来发展趋势的预测
　　第三节 企业进入中国大豆深加工市场的建议
　　第四节 进入中国大豆深加工市场产品策略建议

第八章 豆奶粉行业消费者整体质量感知分析
　　第一节 豆奶粉行业感知质量整体评价
　　第二节 豆奶粉行业整体竞争态势分析

第九章 豆奶粉行业主要品牌感知质量分析
　　第一节 主要品牌消费者感知整体评价
　　　　一、维维豆奶粉消费者感知整体评价
　　　　二、黑牛豆奶粉消费者感知整体评价
　　　　三、完达山豆奶粉消费者感知整体评价
　　　　四、雅士利豆奶粉消费者感知整体评价
　　　　五、伊利集团豆奶粉消费者感知整体评价
　　　　六、飞鹤乳业豆奶粉消费者感知整体评价
　　　　七、冰泉实业豆奶粉消费者感知整体评价
　　第二节 主要品牌质量指标评价结果
　　　　一、维维豆奶粉质量指标评价结果
　　　　二、黑牛豆奶粉质量指标评价结果
　　　　三、完达山豆奶粉质量指标评价结果
　　　　四、雅士利豆奶粉质量指标评价结果
　　　　五、伊利集团豆奶粉质量指标评价结果
　　　　六、飞鹤乳业豆奶粉质量指标评价结果
　　　　七、冰泉实业豆奶粉质量指标评价结果

第十章 豆奶粉行业主要品牌产品质量评价对比
　　第一节 主要品牌质量指标对比分析
　　　　一、主要品牌营养成分评价对比
　　　　二、主要品牌包装评价对比
　　　　三、主要品牌口感评价对比
　　　　四、主要品牌气味评价对比
　　　　五、主要品牌外观评价对比
　　　　六、主要品牌易溶评价对比
　　　　七、主要品牌购买方便性评价对比
　　第二节 主要品牌整体评价对比分析
　　第三节 主要品牌的重要属性综合对比分析

第十一章 豆奶粉行业主要品牌消费人群构成分析
　　第一节 豆奶粉总体消费人群构成分析
　　第二节 维维豆奶粉消费人群构成分析
　　第三节 黑牛豆奶粉消费人群构成分析
　　第四节 完达山豆奶粉消费人群构成分析
　　第五节 雅士利豆奶粉消费人群构成分析
　　第六节 伊利集团豆奶粉消费人群构成分析
　　第七节 飞鹤乳业豆奶粉消费人群构成分析
　　第八节 冰泉实业豆奶粉消费人群构成分析

第十二章 豆奶粉行业市场机会分析
　　第一节 各细分市场对豆奶粉产品质量指标评价分析
　　　　一、不同性别用户对各质量指标评价结果
　　　　二、不同年龄用户对各质量指标评价结果
　　　　三、不同学历用户对各质量指标评价结果
　　　　四、不同收入水平用户对各质量指标评价结果
　　　　五、不同地区用户对各质量指标评价结果
　　第二节 各细分市场对豆奶粉产品质量评价对比分析
　　　　一、不同性别细分市场对比
　　　　二、不同年龄细分市场对比
　　　　三、不同学历细分市场对比
　　　　四、不同收入细分市场对比
　　　　五、不同区域细分市场对比
　　第三节 主要品牌优劣势与市场机会分析
　　　　一、不同性别细分市场分析
　　　　二、不同年龄细分市场分析
　　　　三、不同收入细分市场分析
　　　　四、不同区域细分市场分析

第十三章 消费者意见和建议汇总
　　第一节 维维豆奶粉用户意见和建议
　　第二节 黑牛豆奶粉用户意见和建议
　　第三节 完达山豆奶粉用户意见和建议
　　第四节 雅士利豆奶粉用户意见和建议
　　第五节 伊利集团豆奶粉消费人群构成分析
　　第六节 飞鹤乳业豆奶粉消费人群构成分析
　　第七节 冰泉实业豆奶粉消费人群构成分析
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　　图表 99：黑牛豆奶粉意见和建议汇总
　　图表 100：完达山豆奶粉意见和建议汇总
　　图表 101：雅士利豆奶粉意见和建议汇总
　　图表 102：伊利集团豆奶粉消费人群构成分析
　　图表 103：飞鹤乳业豆奶粉消费人群构成分析
　　图表 104：冰泉实业豆奶粉消费人群构成分析
　　在一杯牛奶强壮一个民族的口号的宣传下，中国的牛奶业得到了迅猛的发展。豆奶业如何在牛奶业的强势行业优势下生存并迅速崛起就成了豆奶业思索与研究的问题，是继续沿着牛奶的路继续前进，还是另辟蹊径走一条崭新的商业大道
　　近两年中国乳业将面临一系列的整合洗牌，受清洗影响最大的将是乳业的中坚力量——各地方的中型乳品企业。这将是上天赐给豆奶行业大发展的一次良机，豆奶业的春天就要到了，豆奶企业能否抓住这次机会，许多行业拭目以待。
　　国内豆奶企业近来都在调整产品和市场策略，突破豆奶粉等固态奶阵营，冲击广阔的液态奶市场已成为豆奶业的共识。健力宝、娃哈哈、乐百氏等都在筹谋豆奶项目，有的已通过小试、中试，他们都是中国饮料工业十强企业，他们的介入，将有助提高我国豆奶生产的产销量，扩大影响。这些企业的参加，将使豆奶在市场上的身影越发瞩目。
　　“人种学”的研究为豆奶抗击牛奶提供了重要的理论依据。“人种学”竟在中国豆奶业发展史上出现意想不到的效果。《中国经营报》在一篇有关豆奶业的文章中指出：我国汉族居民中97％~100％的成年人一次口服50克乳糖后就会出现腹泻症状，而中国预防医学院营养与食品卫生研究所的调查发现，东方人中有乳糖不耐症的成年人饮用牛乳后乳糖吸收不良发病率高达86.7％，不耐受指数为0.9，而且南方地区比北方地区的人不适宜症更多些。“人种学”的研究为豆奶抗击牛奶、新品上市和招商拓展都提供了重要的线索。用“更适合国人肠胃”的豆奶营销概念作为对抗“一杯牛奶强壮一个民族”乳业营销口号，将成为整个豆奶业对乳业宣战的理念根基之一。
　　豆奶的营养丰富、蛋白含量与牛奶相当，不含胆固醇、可以预防动脉硬化，脂肪多为不饱和脂肪酸、不发胖，人体所必需脂肪酸亚油酸，没有乳糖、适合中国人。含有大豆低聚糖，润肠通便，神奇植物雌激素、大豆异黄酮，最新的研究成果，豆奶还有抗氧化防晒和防脱发增发功能。豆奶自身的一些优势将形成与牛奶行业相抗衡的价值观念。
　　《2007-2008年中国豆奶粉市场环境与竞争态势研究报告》通过对豆奶粉产品市场环境、竞争态势、消费者认知度等指标的调查，深入分析了市场环境对企业进入机会、国内现有企业的竞争态势、消费者对豆奶粉购买行为、购买能力，从而从市场和消费者的角度真实客观地反映了豆奶粉产品的质量现状、行业竞争态势、各品牌的优劣势，以及不同细分市场对各品牌产品的质量感知差异，并对各品牌的消费群体结构、市场空间和潜在机会进行了深入分析。
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