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二、内容简介
　　在线广告是通过互联网平台展示和传播的广告形式，广泛应用于电子商务、社交媒体、搜索引擎等领域。近年来，随着互联网用户的增加和数字营销技术的进步，在线广告的市场需求不断增加。市场上的在线广告形式多样，包括搜索广告、展示广告、视频广告等，能够满足不同广告主的需求。
　　未来，在线广告的发展将更加注重精准化和互动性。随着大数据和人工智能技术的应用，在线广告将具备更强的数据分析和用户画像能力，实现精准投放和个性化推荐。同时，互动性广告将成为趋势，提高用户的参与度和广告效果。此外，随着全球数字经济的快速发展，在线广告的市场前景将更加广阔。
　　2006年，中国在线广告市场经历了明显的增长。在线广告商、在线广告媒介和相关机构开始表现出各具特色的发展特征，并表现出将来的不同的发展趋势。
　　《2007-2011年中国在线广告市场趋势预测研究报告》主要研究结果包括：
　　到2006年底，中国在线广告市场收入达到了6.37亿美元。预计其市场收入在未来5年中的年度复合增长率将达到46.7%，到2011年将达到43.281亿美元。
　　2006年，新浪、百度与搜狐是前3 位的在线广告媒介，三家合计占到了近50%的份额。除去搜索引擎广告市场，新浪与搜狐在在线广告市场具有绝对的优势，二者合计占到这部分市场的60%以上，尽管如此，那些巨头们未来依然将面临强烈的竞争。
　　在线广告市场中，旗帜广告依然是最为普通的形式之一。但是新的广告形式，比如搜索引擎广告、富媒体广告、游戏中的广告也在前所未有地吸引着更多的广告投放者们的注意力。特别是采用搜索来推广产品的广告投放者的数量正在持续增长，逐渐接近在线品牌宣传者的数量。
　　随着新的诸如按点击量会费的广告付费模式被挖掘出来，将会对现有的广告费支付模式形成挑战。随着支付模式的成熟，广告投放者会热捧这一新的模式，并提出更多的需求。
　　随着在线广告市场的发展，越来越多的在线广告机构出现。这些机构为不同行业的不同广告投放者们设计和生产在线广告，为了提高广告整体效果，这些机构也在竭力地提高他们的媒介投放方案。
　　IT、通信与电信服务是2006年在线广告投放贡献最为明显的3个行业。这三个行业的在线广告投放约占到整个市场的三分之一。
　　一、市场概要分析
　　1.1 价值链分析
　　1.2 中国的互联网市场
　　1.32006 年中国在线广告市场
　　1.3.1 市场规模
　　1.3.2 不同支付模式
　　1.4 在线广告市场主要的广告投放者分析
　　1.4.1 广告投放者对在线广告的态度
　　1.4.2 在线广告市场广告投放者的行业分析
　　1.5 在线广告市场主要厂商分析
　　1.5.1 主要厂商及其份额分析
　　1.5.2 在线品牌广告市场竞争分析
　　1.5.3 搜索引擎广告市场竞争分析
　　1.6 相关机构及其发展
　　二、市场影响因素分析与趋势预测
　　2.1 影响因素分析
　　2.2 市场规模预测
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