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二、内容简介
　　全球服装业正在经历一场深刻的变革，由传统大批量生产向个性化定制、可持续时尚转型。创新面料的研发、快速反应供应链体系的建立以及电子商务平台的崛起，都在推动服装产业的升级。此外，智能穿戴、功能性服装等细分领域也呈现出强劲的增长势头，成为服装行业未来发展的重要方向。

第一部分 市场现状
第一章 2006-2007服装产业运行现状与预测
　　第一节 2006年服装行业经济运行回顾
　　　　一、2006年服装行业上半年基本情况
　　　　二、2006年服装市场上半年特点
　　　　三、2006年1-12月规模以上服装企业生产情况分析
　　　　四、2006年1-12月服装产区增长情况分析
　　　　五、2006年1-12月社会消费情况分析
　　　　六、2006年1-12月服装销售情况分析
　　　　七、2006年1-12月服装行业效益情况
　　　　八、2006年1-12月行业投资情况分析
　　第二节 2006年纺织服装产业生产运行数据
　　　　一、2006年中国纺织服装产业生产产值统计分析
　　　　二、2006年中国纺织服装制造企业评价指标统计分析
　　　　三、2006年中国纺织服装制造企业盈亏情况分析
　　　　四、2006年中国纺织服装制造企业资产负债指标分析
　　　　五、2006年中国纺织服装制造企业产销存统计分析
　　第三节 2006年主要服装类商品发展趋势

第二章 2006-2007中国服装市场进出口分析
　　第一节 2006年1-12月全国情况分析
　　　　一、2006年1-12月中国纺织服装进口分析
　　　　二、2006年1-12月中国纺织服装出口分析
　　　　三、2006年1-12月各地区出口情况分析
　　　　四、2006年1-12月服装出口区域格局变化分析
　　　　五、2006年1-12月服装出口贸易方式变化分析
　　　　六、2006年1-12月服装出口企业类型变化分析
　　第二节 2007年各地区情况分析
　　　　一、浙江
　　　　二、江苏
　　　　三、广东
　　　　四、山东
　　　　五、上海

第二部分 市场细分
第一章 2007-2008男装市场
　　第一节 2006年中国男装产业发展分析
　　　　一、历史现状
　　　　二、投资分析
　　　　三、市场格局
　　　　四、市场特征
　　　　五、发展趋势
　　　　六、中日男装产业竞争模式比较
　　第二节 2005-2006中国男装销售状况分析
　　　　一、2005中国男装销售状况分析
　　　　　　（一）2005年重点大型商场男西装品牌销售排行
　　　　　　（二）2005年重点大型商场西裤品牌销售排行
　　　　　　（三）2005年重点大型商场男衬衫品牌销售排行
　　第二节 2006年京城男装销售总体状况
　　　　一、2006年京城男西服销售总体状况
　　　　二、2006年京城男衬衫销售总体状况
　　第三节 2007-2008中国男装行业存在问题及发展建议
　　　　一、国际男装消费的演变
　　　　二、中国男装产业的“前世今生”
　　　　三、2007-2008中国男装面临的三大问题
　　　　四、国内知名男装品牌的成功模式

第二章 2007-2008女装市场
　　第一节 2006市场现状
　　第一节 女装行业品牌分布分析
　　　　一、2007女装发展特点
　　　　二、2007女装存在问题
　　第二节 各地区发展动态分析
　　　　一、深圳
　　　　二、广州
　　　　三、杭州
　　　　四、北京
　　　　七、武汉
　　第三节 2005-2006中国女装销售状况分析
　　　　一、2005中国女装销售状况分析
　　　　二、2006年京城女装销售总体状况
　　第四节 女装的市场发展趋势
　　　　一、服装产品更加细分化
　　　　二、女装向多品牌战略发展
　　　　三、服装销售人员更加专业
　　第四节 前景看好的几类市场
　　　　一、城市女性服装市场广阔
　　　　二、农村市场将被大力开发
　　　　三、中老年市场发展空间广阔
　　　　四、休闲服装继续旺销
　　　　五、个性化服务将更多地出现

第三章 2007-2008童装市场
　　第一节 童装发展前景及特点
　　　　一、童装发展前景
　　　　二、2005年童装行业特点
　　　　二、2006年童装行业特征
　　第二节 2007-2008中国童装消费现状预测
　　　　一、中国童装消费现状
　　　　二、中国童装市场前景
　　第三节 儿童服装市场营销策略研究
　　　　一、市场环境分析
　　　　二、儿童服装营销策略
　　第四节 2008中国童装品牌发展策略
　　　　一、童装业现存困惑及其分析
　　　　二、价格战是中国童装恶性竞争的根本原因
　　　　三、基础、个性、内涵成就中国童装品牌
　　　　四、品牌成就未来

第四章 2007-2008内衣市场
　　第一节 2007中国内衣业现状
　　　　一、内衣市场发展现状
　　　　二、2007国内内衣中小品牌市场特点
　　第二节 中国内衣行业的现有模式及变革
　　　　一、中国内衣的现有模式
　　　　二、中国内衣的变革
　　第三节 内衣消费者购买行为分析
　　　　一、影响消费者购买行为的因素
　　　　二、内衣购买行为分析
　　第四节 中国内衣企业发展建议
　　　　一、产品为先的策略
　　　　二、渠道突围
　　　　三、联手培育市场
　　　　四、突破人才瓶颈 培养内衣专才
　　　　五、进军国际市场

第五章 2007-2008休闲服装市场
　　　　一、我国休闲服装市场发展状况
　　　　二、我国休闲服装市场特点
　　　　三、众型休闲服饰品牌营销案例分析

第六章 2007-2008职业装市场
　　　　一、目前我国职业装行业的基本状况及特点
　　　　二、2005中国职业装行业十大新闻
　　　　三、品牌化是职业装的发展趋势

第七章 重点区域市场分析
　　第一节 广东省服装业市场分析
　　　　一、2006年广东服装出口
　　第二节 2006广东省服装批发市场调查
　　　　一、广州市区板块
　　　　　　（一）广州白马服装市场
　　　　　　（二）沙东有利国际服装批发市场
　　　　二、中山市沙溪板块
　　　　　　（一）水牛城商业广场
　　　　　　（二）中山市沙溪休闲广场
　　　　　　（三）中山市龙瑞小商品批发市场
　　　　三、增城新塘板块
　　　　四、虎门服装批发市场板块
　　　　　　（一）富民服装批发市场
　　　　　　（二）黄河时装城
　　第三节 服装批发市场经营成功的要素
　　第四节 2006 批发市场调查问卷分析
　　第五节 2008虎门服装产业集群优势分析
　　第二节 浙江省服装业市场分析
　　　　一、浙江服装企业创名牌的成绩和经验
　　　　二、浙江服装企业创名牌的隐患及对策
　　　　三、浙江服装企业的品牌战略
　　　　四、国际纺织品贸易新变局和浙江的战略抉择
　　第三节 上海市服装业市场分析
　　　　一、2006年上海服装市场
　　　　二、上海服装行业历史情况
　　　　二、上海市场服装零售情况分析
　　第四节 江苏省服装业市场分析
　　第五节 福建省服装业市场
　　　　一、福州市服装行业发展情况分析
　　　　二、福建服装企业如何应对配额取消
　　　　三、福建服装企业存在的问题及策略

第三部分 市场竞争
第一章 中国服装业竞争格局分析
　　第一节 纺织服装国际市场竞争新格局
　　第二节 后配额时代我国纺织服装行业竞争分析
　　第三节 中国主要贸易竞争对手分析
　　第四节 我国纺织服装行业竞争力发展状况
　　第五节 我国纺织服装业竞争力趋势

第二章 优势企业分析
　　第一节 服装业百强和名牌产品企业
　　第二节 雅戈尔集团股份有限公司
　　　　一、雅戈尔介绍
　　　　二、企业经营分析
　　　　三、雅戈尔科技发展之路
　　第三节 宁波杉杉股份有限公司
　　　　一、杉杉介绍
　　　　二、企业经营分析
　　　　三、彬彬集团品牌升级战略管理的实施
　　第四节 江苏红豆实业股份有限公司
　　　　一、红豆公司简介
　　　　二、企业经营分析
　　第五节 上海茉织华股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、企业经营分析
　　第六节 上海开开实业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、企业经营分析

第四部分 市场营销
第一章 2007-2008服装消费者分析
　　第一节 消费者类型分析
　　　　一、消费者类型
　　　　二、消费购物与生活方式
　　第二节 消费者购买男装心理透视
　　　　一、男士的着装购买心理因素
　　　　二、男装销售——要以女人为中心
　　第三节 女性品牌服装的消费者分析
　　　　一、消费阶层分析
　　　　二、不同年龄消费者分析
　　第四节 中国10大城市品牌服装消费调查分析
　　　　一、重视自我追求个性
　　　　二、打折成了市场的“命门”
　　　　三、洋品牌表现强劲
　　　　四、不断创新乃大势所趋

第二章 中国服装业的渠道分析
　　第一节 中国服装销售渠道分析
　　　　一、我国服装销售渠道的模式
　　　　二、终端控制能力是中国服装企业及其品牌成败的关键
　　　　三、服装产业渠道销售之痛
　　第二节 中国服装分销零售渠道
　　　　一、分销零售信息化建设
　　　　二、杉杉渠道变革分析
　　第三节 如何解决服装企业营销渠道变形

第三章 服装业的品牌战略分析
　　第一节 中国服装品牌发展现状
　　　　一、中国服装品牌艰辛博弈中的20年
　　　　二、中国服装品牌生命周期
　　　　三、国际品牌淹没中国品牌
　　第二节 寻找服装业的核心品牌战略
　　　　一、服装品牌走出国门梦难圆
　　　　二、国内服装品牌的“三大死穴”
　　　　三、三大品牌策略逐鹿国际市场
　　第三节 浙江服装企业的品牌战略
　　　　一、综合性品牌战略
　　　　二、多品牌战略
　　第四节 中国服装品牌营销战略

第五部分 市场环境
第一章 中国经济宏观环境
　　第一节 2006年经济运行情况分析
　　　　一、总体情况
　　第二节 2007年1-4月经济运行情况分析
　　　　一、城镇固定资产投资变化趋势分析
　　　　二、工业企业增加值变化趋势分析
　　　　三、社会消费品零售总额变化趋势分析
　　　　四、我国工业品出厂价格变化趋势分析
　　　　四、全国建筑业总产值变化趋势分析
　　　　五、城镇单位在岗职工平均工资变化趋势分析
　　　　六、农民人均现金收入变化趋势分析
　　第三节 2007年一季度全国企业景气调查

第二章 中国服装行业政策环境
　　第一节 中国服装行业相关政策环境分析
　　　　一、服装行业最新政策动态
　　　　二、服装行业最新国际动态
　　　　三、服装行业新标准
　　第二节 WTO对中国服装市场影响及对策
　　　　一、“人世”给中国服装行业带来的机遇
　　　　二、加入WTO的不利因素
　　　　三、入世对策
　　第三节 人民币升值对我国服装行业的影响

第三章 中国服装行业投资特性分析
　　第一节 纺织服装业投资快速增长的隐患
　　第二节 2005年纺织固定资产投资情况分析
　　　　一、2005年纺织固定资产投资的特点
　　　　二、几个值得关注的问题
　　　　三、有关措施建议
　　第三节 亚洲四国纺织业投资指南和建议

第六部分 市场趋势
第一章 全球消费者服装购买行为趋势
第二章 2008-2010中国服装业发展趋势及预测
　　第一节 未来十年中国纺织服装业的发展前景
　　　　一、产业特性
　　　　二、产业优势
　　　　三、国际竞争力
　　　　四、历史性机遇
　　　　五、出口形势
　　第二节 2008-2010中国西服行业趋势预测
　　　　一、区域分布趋势变化分析
　　　　二、营销模式趋势变化分析
　　　　三、品牌趋势变化分析
　　　　四、品质趋势变化分析
　　　　五、价格定位趋势变化分析
　　第三节 童装销售渠道的发展趋势
　　第四节 中-智-林-－2007年服装行业趋势分析
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