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二、内容简介
第一章 2006-2007年中国调味品市场现状
　　第一节 市场现状
　　　　一、市场规模
　　　　二、生产企业
　　　　三、市场表现
　　　　四、发展方向
　　　　　　（一）发展一
　　　　　　（二）发展二
　　　　　　（三）发展三
　　　　　　（四）发展四
　　　　　　（五）发展五
　　　　　　（六）发展六
　　第二节 2006-2007年初中国调味品制造业运行情况分析
　　　　一、2006中国调味品、发酵制品制造业资产负债变化趋势分析
　　　　二、2006年中国调味品、发酵制品制造业销售情况变化趋势分析
　　　　三、2006年中国调味品、发酵制品制造业费用成本变化趋势分析
　　　　四、2006年中国调味品、发酵制品制造业产值利润变化趋势分析
　　　　五、2006年中国调味品、发酵制品制造业企业情况变化趋势分析
　　第三节 2006年中国调味品市场特点与趋势
　　　　一、产品品种将更趋向于多样化、复合方便化、高档化、营养保健化
　　　　二、新技术将不断地应用于调味品生产中
　　　　三、新产品尚需不断研究开发

第二章 2007 -2008年调味品行业原辅料市场分析与预测
　　第一节 2006-2007年初我国玉米市场分析
　　　　一、我国玉米产量及进出口情况分析
　　　　二、2006-2008全球玉米供需状况及预测
　　　　三、2007中国玉米供需状况
　　第二节 2006—2007年我国大豆市场分析及预测
　　　　一、我国大豆产量及进口情况分析
　　第三节 2006-2007年我国豆粕市场分析及预测
　　　　一、2006国内豆粕市场行情
　　　　二、供需情况
　　　　三、进口情况
　　第四节 2006-2007我国小麦市场分析与预测
　　　　一、2006小麦产量
　　　　二、2006-2007年度我国小麦供求情况分析

第三章 中国调味品行业投资状况分析
　　第一节 跨国公司在中国投资调味品特点分析
　　第二节 中国调味品行业重点投资方向推荐
　　　　一、鸡精市场
　　　　二、含铁酱油市场

第四章 中国酱油市场分析
　　第一节 市场现状
　　　　一、酱油生产情况
　　　　二、贸易情况
　　第二节 市场规模
　　　　一、各主要地区酱油市场分析
　　　　二、酱油市场不同销售规模的市场结构
　　　　三、酱油市场领先企业集中度分析
　　第三节 存在问题
　　　　一、业内存在的主要问题分析
　　　　二、行业展望
　　第四节 定义及分类
　　　　一、酱油的定义
　　　　二、中国酱油的历史起源
　　　　三、中国酱油的产业发展状况
　　　　四、中国酱油的营养成分及功能作用
　　　　五、中国酱油的种类和等级
　　　　　　1、中国酱油的种类
　　　　　　2、酱油的等级
　　　　六、中国酱油主要生产工艺流程
　　　　　　1、低盐固态工艺流程
　　　　　　2、高盐稀态工艺流程
　　　　　　3、分酿固稀发酵法工艺流程
　　　　七、中国食醋质量评价技术指标
　　　　八、中国各地名牌酱油简介
　　　　九、国内外名牌酱油质量比较
　　第五节 品牌竞争现状
　　第六节 技术环境
　　　　一、风味香辣酱生产技术的应用
　　　　二、模内标签的全球市场及应用现状
　　　　三、糖化增香曲为酱油生产企业创效益
　　　　四、固体酱油的制法
　　　　五、减盐酱油和少盐酱油原料制备及加工工艺
　　　　六、特鲜酱油粉的调味机理及应用
　　　　七、酱油生产技术问题
　　第七节 2006年我国酱油生产分析
　　　　一、2006全国酱油月度产量分析
　　　　二、2006-2007分地区酱油产量
　　第八节 国际酱油市场
　　　　一、日本酱油市场
　　　　　　（一）日本酱油发展趋势
　　　　　　（二）日本酱油的特征与酿造工艺
　　　　　　（三）日本开发出酱油快速发酵生产技术
　　　　　　（四）日本味之素跻身全球酱油三甲
　　　　二、美国酱油市场
　　第九节 酱油包装技术市场
　　　　一、农村酱油市场软包装之路
　　第十节 优势品牌与企业分析
　　　　一、佛山市海天调味品有限公司——海天酱油
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）经营状况/品牌分析
　　　　二、加加酱业（长沙）有限公司——加加
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）经营状况/品牌分析
　　　　三、李锦记（新会）食品有限公司——李锦记
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）经营状况/品牌分析
　　　　四、北京王致和食品集团有限公司——金狮
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）经营状况/品牌分析
　　　　五、石家庄珍极酿造集团有限公司——珍极
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）经营状况/品牌分析
　　　　六、味鲜调味食品有限公司——歧江桥
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　七、开平味事达调味品有限公司——味事达
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　八、广东省食品进出口集团公司——珠江桥
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）经营状况/品牌分析
　　　　九、上海淘大食品有限公司——淘大
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）经营状况/品牌分析
　　　　十、广州致美斋食品有限公司——致美斋
　　　　　　（一）企业介绍

第五章 中国食醋市场分析
　　第一节 食醋的定义与分类
　　　　一、醋的分类
　　　　　　（一）按制醋工艺流程分
　　　　　　（二）按原料处理方法分类
　　　　二、醋的历史和文化
　　　　三、中国四大名醋
　　　　四、醋的加工技术
　　　　　　（一）果醋的生产加工技术
　　　　　　（二）发酵醋的生产技术
　　第二节 中国食醋市场发展现状
　　　　一、我国醋产业发展潜力巨大
　　　　二、我国醋产业发展面临五大问题
　　　　　　（一）地域性限制没有大的突破
　　　　　　（二）市场竞争加剧竞争秩序混乱
　　　　　　（三）技术落后科研投入不足
　　　　　　（四）打造品牌方面存在着薄弱环节
　　　　　　（五）行业规模小集中度不够
　　第三节 品牌现状分析
　　第四节 破解中国食醋业困局
　　　　一、危机四伏的市场现状
　　　　二、老陈醋的4道营销难题
　　　　三、老陈醋突围的5大策略
　　第五节 我国食醋对外贸易情况分析
　　　　一、进口情况分析
　　　　二、出口情况分析
　　第六节 我国食醋行业相关政策
　　　　一、关于我国“食醋”生产许可证实施细则
　　　　二、食醋卫生标准
　　第七节 日本食醋市场
　　　　一、日本功能醋开发多姿多彩
　　　　二、日本用镇江醋制成保健胶囊
　　　　三、日本开发酿造粉末醋新法
　　第八节 优势企业与优势品牌
　　　　一、恒顺醋业
　　　　　　（一）公司介绍
　　　　　　（二）经营状况
　　　　二、山西水塔老陈醋公司
　　　　　　（一）公司介绍
　　　　　　（二）“山西老陈醋”将申请产地保护

第六章 2006-2007味精市场
　　第一节 中国味精产品供给分析
　　　　一、2006全国味精产量
　　　　二、2006分地区味精产量分析
　　　　二、市场竞争
　　第二节 中国味精行业性分析
　　　　一、味精的安全性分析
　　　　二、味精生产企业切入鸡精行业分析
　　第三节 我国味精生产技术发展趋势
　　　　一、我国味精技术进展情况
　　　　二、我国味精生产技术与国际间差距
　　　　三、我国味精生产技术发展方向
　　第四节 优热企业与品牌分析
　　　　一、河南省莲花味精集团有限公司
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）经营状况
　　　　二、上海太太乐调味食品有限公司
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　三、北梅花味精集团有限公司
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　四、通辽梅花生物科技有限公司
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　五、广州奥桑味精食品有限公司
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　六、江苏菊花味精集团公司
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　七、江苏天香集团有限公司
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）经营状况
　　　　八、沈阳红梅味精股份有限公司
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　九、山东铃兰味精工业公司
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　十、珠海市益力集团有限公司
　　　　　　（一）企业介绍

第七章 鸡精市场发展状况分析
　　第一节 我国鸡精行业背景及区域消费市场分析
　　　　一、鸡精行业背景分析
　　　　二、区域市场分析
　　　　三、消费者分析
　　第二节 我国鸡精市场优劣与威胁机会分析
　　　　一、竞争对手分析
　　　　二、优势劣势与威胁机会分析
　　第三节 我国鸡精生产技术及解决对策
　　　　一、鸡精常用原材料及其功能
　　　　二、配方设计原则
　　　　三、鸡粉调味料外观不良的原因与解决办法
　　第四节 市场竞争现状
　　　　一、中国鸡精（调味品）市场概况
　　　　二、鸡精业：八大品牌“吃掉”八成市场
　　　　三、鸡精品牌纷纷被外资收购 国内鸡精军阀割据
　　第五节 鸡精消费者分析
　　　　　　1、购买偏好
　　　　　　2、广告认知途径
　　　　　　3、促销认同分析
　　第六节 优势品牌及企业
　　　　一、豪吉鸡精
　　　　二、太太乐鸡精

第八章 其他调味品市场发展状况分析
　　第一节 番茄酱市场
　　　　一、国外市场番茄酱需求分析
　　　　二、2006-2007年初我国番茄酱出口分析
　　　　三、我国番茄酱出口受阻原因及解决对策
　　第二节 胡椒、辣椒干货类调味品市场
　　　　一、我国胡椒生产和消费现状
　　　　二、我国胡椒的国际竞争力分析
　　　　三、影响我国胡椒国际竞争力的主要因素
　　第三节 酱菜和酱类市场
　　　　一、国外调味酱市场分析与预测
　　　　二、我国酱菜市场状况
　　　　三、酱菜包装市场分析
　　第四节 方便面调味市场
　　　　一、调味香精行业产品创新三大特点
　　　　二、调味香精行业存在的问题
　　　　三、发展趋势

第九章 中国调味品消费市场
　　　　一、调味品消费现状分析
　　　　二、调味品品牌对消费市场影响
　　　　三、调味品广告促销对消费市场影响
　　　　四、调味品定价对消费市场影响

第十章 消费者分析
　　第一节 中国居民调味品消费状况
　　　　一、2002－2006年中国人均食品费用支出及变化分析
　　　　二、中国居民饮食结构衍变
　　　　三、中国居民食品需求发展趋势
　　第二节 消费者行为分析
　　　　一、消费者细分
　　　　二、我国调味品城市消费者购买渠道选择
　　　　三、消费者购买调味品心理
　　　　四、调味品选择偏好度分析
　　　　五、重点调味品消费市场调查

第十一章 2006-2007年中国调味品市场竞争状况
　　第一节 调味品战略集群分析
　　　　一、中国调味品企业排名
　　　　二、中国不同类别调味品十强企业排名
　　第二节 调味品市场竞争格局
　　　　一、从口味竞争到品牌竞争
　　　　二、外资并购使得市场竞争白热化
　　第三节 调味品企业如何应对洋企业的入侵

第十二章 调味品销售渠道分析
　　第一节 传统调味品销售渠道——经销商分析
　　　　一、转型的必要性
　　　　二、转型的技巧
　　　　三、向何处转型
　　　　四、怎么转型
　　　　五、企业的定位
　　第二节 渠道售点定位分析——上海太太乐渠道研究
　　　　一、餐饮渠道的售点细分和定位
　　　　二、零售渠道的售点细分和定位
　　第三节 酱醋行业营销渠道分析
　　　　一、酱醋酿造行业营销渠道概述
　　　　二、酱醋酿造行业营销渠道的现状及问题分析
　　　　三、酱醋酿造行业营销渠道存在问题的对策
　　第四节 营销案例分析
　　　　一、失败的案例——北京味高食品有限公司
　　　　二、成功案例——加加油等小企业

第十三章 中国调味品业面临的危机及解决对策
　　第一节 调味品企业面临的危机及出路——福建企业重点分析
　　　　一、调味品企业存在的问题
　　　　二、调味品企业的出路
　　　　三、福建食品企业危机解析及解决方案
　　第二节 海天酱油危机后的解决对策
　　第三节 亨氏苏丹红事件的危机公关

第十四章 中国调味品包装市场
　　　　一、中国调味品包装的历史机遇
　　　　二、国内调味品包装的主要形式及问题

第十五章 2006-2007年中国宏观经济环境
　　第一节 2006年经济运行情况分析
　　　　一、总体情况
　　　　二、农业
　　　　三、工业和建筑业
　　　　四、固定资产投资
　　　　五、国内贸易
　　　　六、对外经济
　　　　七、交通、邮电和旅游
　　　　八、金融、证券和保险
　　　　九、教育和科学技术
　　　　十、文化、卫生和体育
　　　　十一、人口、人民生活和社会保障
　　　　十二、资源、环境和安全生产
　　第二节 2007年1-4月经济运行情况分析
　　　　一、城镇固定资产投资变化趋势分析
　　　　二、工业企业增加值变化趋势分析
　　　　三、社会消费品零售总额变化趋势分析
　　　　四、我国工业品出厂价格变化趋势分析
　　　　五、全国建筑业总产值变化趋势分析
　　　　六、城镇单位在岗职工平均工资变化趋势分析
　　　　七、农民人均现金收入变化趋势分析
　　第三节 2007年一季度全国企业景气调查

第十六章 中国调味品市场政策环境
　　第一节 中国调味品行业相关政策环境分析
　　　　一、食品产业政策
　　　　二、调味品行业新标准
　　　　三、进口食品管理相关政策
　　第二节 “苏丹红”事件对我国调味品行业的影响
　　　　一、“苏丹红”事件的发生对我国调味品市场发展提出的几个问题
　　　　二、“苏丹红”事件给我国调味品行业带来的机会
　　　　三、“苏丹红”事件后各主要调味品市场分析
　　第三节 WTO对中国调味品市场的影响
　　　　一、入世后调味品行业如何做好贸易及对待贸易中的争端
　　　　二、入世后我国调味品行业利弊分析
　　　　三、入世后我国调味品行业采取的应对措施
　　　　四、加入WTO后“洋”调味品企业的进攻策略

第十七章 中国调味品加工业技术环境分析
　　　　一、酱油制曲过程探究
　　　　二、原味纯鸡粉在鸡精（粉）中的应用
　　　　三、中国固态发酵食醋工艺剖析
　　　　四、“酶解”在调味料生产中的运用

第十八章 国际调味品市场回顾与展望
　　第一节 日本调味料市场热点及展望
　　　　一、日本开发的调味品新品种
　　　　二、日式米酱粉的生产和应用
　　　　三、日本食品包装技术及形式的创新
　　　　四、2005-2006年日本谷物及调味品的进口状况
　　第二节 韩国泡菜进出口分析
　　　　一、2006年韩国泡菜从我国进口状况分析
　　　　二、韩国泡菜出口状况分析
　　第三节 (中⋅智⋅林)国际调味品业的发展趋势
　　　　一、全球香料香精未来几年需求将大增
　　　　二、国外加快发展微生物鲜味剂产业

图表目录
　　图表 1-1 2006年1-11月中国调味品工业总产值、产品销售收入增长情况
　　图表 1-2 2006年1-12月调味品、发酵制品制造资产负债统计
　　图表 1-3 2007年1-2月调味品、发酵制品制造资产负债统计
　　图表 1-4 2006年1-12月调味品、发酵制品制造销售收入统计
　　图表 1-5 2007年1-2月调味品、发酵制品制造销售收入统计
　　图表 1-6 2006年1-12月调味品、发酵制品制造管理费用统计
　　图表 1-7 2007年1-2月调味品、发酵制品制造管理费用统计
　　图表 1-8 2006年1-12月调味品、发酵制品制造利润总额统计
　　图表 1-9 2007年1-2月调味品、发酵制品制造利润总额统计
　　图表 1-10 2007年1-4月调味品、发酵制品制造工业总产值统计
　　图表 1-11 2006年1-12月调味品、发酵制品制造全部从业人员平均人数统计
　　图表 1-12 2007年1-2月调味品、发酵制品制造全部从业人员平均人数统计
　　图表 1-13 2006年1-12月调味品、发酵制品制造税金总额统计
　　图表 1-14 2007年1-2月调味品、发酵制品制造税金总额统计
　　图表 1-15 2006年1-12月调味品、发酵制品制造产值利税率统计
　　图表 1-16 2007年1-2月调味品、发酵制品制造产值利税率统计
　　图表 1-17 2006年1-12月调味品、发酵制品制造业其它经营指标统计
　　图表 1-18 2007年1-2月调味品、发酵制品制造业其它经营指标统计
　　图表 2-1 2006年中国玉米的播种面积
　　图表 2-2 2006年中国玉米产量
　　图表 2-3 2006年我国黑龙江/吉林省玉米产量
　　图表 2-4 2006年我国玉米进口量统计
　　图表 2-5 2006年我国玉米出口量统计
　　图表 2-6 2007年4月我国玉米出口量统计
　　图表 2-7 2005/2006年度全球玉米贸易量
　　图表 2-9 2007-2008年全球玉米产量预测
　　图表 2-10 2007-2008年全球玉米库存预测
　　图表 2-11 2007-2008年全球玉米消费量预测
　　图表 2-12 2006-07年度全球玉米供需平衡表
　　图表 2-14 2007年我国玉米的播种面积统计
　　图表 2-15 2007年我国玉米产量预计
　　图表 2-16 2007年我国大豆产量预计
　　图表 2-18 2006年8月国内豆粕价格走势图
　　图表 2-19 2006年国内豆粕周度行情趋势图
　　图表 2-20 2006年国内豆粕价格走势
　　图表 2-21 2006-07年度中国大豆供需平衡分析（单位：千吨/重量、千公顷/面积）
　　图表 2-22 2006-07年度中国豆粕供需平衡分析（单位：千吨）
　　图表 2-23 2006-07年度中国豆油供需平衡分析（单位：千吨）
　　图表 2-24 2006年1-12月份豆粕出口量统计
　　图表 2-25 2006年1-12月份豆粕进口量统计
　　图表 2-26 历年来国内进口大豆数量（单位：万吨）
　　图表 2-27 历年来国内进口大豆数量柱型图分析 （单位：万吨）
　　图表 2-28 2006年我国优质小麦产量统计
　　图表 2-29 2006年河北省小麦产量统计
　　图表 2-30 2006年河南省小麦播种面积、产量统计
　　图表 2-31 2006年我国春小麦播种面积、产量统计
　　图表 2-32 2006年我国冬小麦播种面积、产量统计
　　图表 2-33 2006年我国小麦总播种面积、总产量统计
　　图表 2-34 2006年1-8月我国累计出口小麦
　　图表 2-35 2006年1-8月我国累计进口小麦
　　图表 2-36 2006年我国小麦出口量统计
　　图表 2-37 2006年我国小麦进口量统计
　　图表 4-1 中国北京、上海及市场三大核心城市酱油的畅销品牌
　　图表 4-2 亚洲主要主要国家和地区酱油的产量
　　图表 4-3 中国内地出口西方的酱油百分比
　　图表 4-4 2006年1-8月酱油产量 单位：吨
　　图表 4-5 2006年8月份酱油产品产量 单位：吨
　　图表 4-6 2006年7月份酱油产品产量 单位：吨
　　图表 4-7 2006年6月份酱油产品产量 单位：吨
　　图表 4-8 2006年5月份酱油产品产量 单位：吨
　　图表 4-9 2006年4月份酱油产品产量 单位：吨
　　图表 4-10 2006年3月份酱油产品产量 单位：吨
　　图表 4-11 2006年2月份酱油产品产量 单位：吨
　　图表 4-12 2006年1-12月全国酱油全国产品产量合计
　　图表 4-13 2007年1-4月酱油全国产量合计
　　图表 4-14 2006年1-12月北京市酱油产品产量合计
　　图表 4-15 2007年1-4月北京市酱油产品产量合计
　　图表 4-16 2006年1-12月上海市酱油产品产量合计
　　图表 4-17 2007年1-4月上海市酱油产品产量合计
　　图表 4-18 2006年1-12月四川省酱油产品产量合计
　　图表 4-19 2007年1-4月四川省酱油产品产量合计
　　图表 4-20 2006年1-12月广东省酱油产品产量合计
　　图表 4-21 2007年1-4月广东省酱油产品产量合计
　　图表 4-22 陶大在全球酱油类调味品市场的占有率
　　图表 4-23 陶大在中国内地液体酱油类调味品市场的占有率
　　图表 4-24 美国家庭食用酱油的比例
　　图表 4-25 2006年12月调味品、发酵制品制造收入前十家企业
　　图表 4-26 世界/中国酱油年产量比较
　　图表 4-27 中国/海天酱油年产量
　　图表 4-28 佛山市海天调味品有限公司生产品种规格统计
　　图表 4-29 加加集团（长沙）有限公司基本情况
　　图表 4-30 “加加”酱业酱油生产年产量
　　图表 4-31 李锦记（新会）食品有限公司投资情况
　　图表 4-32 北京王致和食品集团有限公司拥有品牌统计
　　图表 4-33 北京王致和食品集团有限公司生产统计
　　图表 4-34 北京王致和食品集团有限公司在北京市场占有率
　　图表 4-35 石家庄珍极酿造集团有限公司基本情况统计
　　图表 4-36 石家庄珍极酿造集团有限公司四大生产基地统计
　　图表 4-37 珍极集团产品品类统计
　　图表 4-38 珍极集团产品免检产品统计
　　图表 4-39 广东美味鲜调味食品有限公司基本情况统计
　　图表 4-40 广东美味鲜调味食品有限公司生产品种规格统计
　　图表 4-41 广东美味鲜调味食品有限公司年生产能力统计
　　图表 4-42 味事达公司生产“味事达”牌酱油产品列表
　　图表 4-43 味极鲜酱油在同类酱油中的金额及数量占比
　　图表 4-44 味事达公司的销售终端市场覆盖率达
　　图表 4-45 广东省食品进出口集团公司基本情况统计
　　图表 4-46 广东省食品进出口集团公司占中国酱油出口额
　　图表 4-47 广州致美斋食品有限公司主营产品统计
　　图表 5-29 中华人民共和国国家标准食醋卫生标准
　　图表 5-30 中华人民共和国国家食醋微生物指标应符合表
　　图表 6-35 味精企业销售排名
　　图表 7-1 鸡精行业市场点有率分析
　　图表 7-2 川内市场鸡精的品牌市场点有率分析
　　图表 7-3 解消费者购买鸡精的原因
　　图表 7-4 消费者对鸡精的了解程度分析
　　图表 7-6 中国调味品协会评选的中国鸡精十强品牌
　　图表 7-7 目标消费群体购买鸡精动因分析
　　图表 7-8 餐饮场所购买决策分析
　　图表 8-4 相关国家胡椒国际市场占有率 （单位：%）
　　图表 8-7 相关国家胡椒单产对比（单位：百克/公顷）
　　图表 8-8 相关国家胡椒收获面积对比（单位：公顷）
　　图表 8-9 相关国家胡椒产量对比（单位：吨）
　　图表 9-1 消费者认为最好的调味品品牌所占百分比
　　图表 9-2 消费者购买调味品价位分析
　　图表 9-3 单个家庭每月购买调味品的花费
　　图表 10-1 2006年全部金融机构本外币存贷款及其增长速度 单位：亿元
　　图表 10-2 2002－2006年城乡居民人民币储蓄存款余额及其增长速度
　　图表 10-3 2002－2006年城镇居民人均可支配收入及其增长速度
　　图表 10-4 2002－2006年农村居民人均纯收入及其增长速度
　　图表 10-5 城镇居民主要食品消费量 单位：公斤
　　图表 10-6 消费者购买食品选择的途径
　　图表 10-7 消费者购买食品选择的场所
　　图表 10-8 消费者购买食品细心比例
　　图表 10-9 消费者在厨房吃调味品占的比例
　　图表 10-10 消费者认为吃调味品的各类好处百分比
　　图表 10-11 消费者在购买调味品时最关注的因素
　　图表 10-12 消费者最喜欢吃的调味品类别占比情况
　　图表 10-13 味精品牌上海市场排名
　　图表 10-14 鸡精品牌上海市场排名
　　图表 10-15 食醋品牌上海市场排名
　　图表 10-16 酱油品牌上海市场排名
　　图表 10-17 调味酱品牌上海市场排名
　　图表 11-1 酱油十强品牌企业排名
　　图表 11-2 食醋十强品牌企业排名
　　图表 11-3 腐乳十强品牌企业排名
　　图表 11-4 复合调味料十强品牌企业排名
　　图表 12-1 上海太太乐调味品有限公司餐饮渔产售点细分和定位
　　图表 12-2 餐饮客户调味品进货一览表
　　图表 12-3 上海太太乐调味吕有限公司产品相对应餐饮渠道售点细分和定位
　　图表 12-4 产品在零售渠道运用
略……

了解《2008年中国调味品市场研究预测报告》，报告编号：02A9318，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-06/R_2008diaoweipinshichangyanjiuyuce419BaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




