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二、内容简介
　　2006年，我国国民经济继续保持平稳健康发展，宏观经济形势持续良好，GDP增速达到10年来的最高水平。纵观我国家装建材市场，需求拉力强劲，未来家装建材工业仍将保持较高的增长率。
　　近来年，国家对房地产行业进行宏观调控，新楼盘开发速度放慢，间接导致建材装饰市场空间缩减，但伴随二手房地产市场的进一步成熟，以及大规模、大面积城市改造，对建材行业带来新的市场空间。2006年，全国城镇人均住宅建筑面积26.11平方米，其中东部地区28平方米，中部地区23.9平方米，西部地区25.24平方米。家装行业呈现出新特点，为了争夺更多的蛋糕，家装行业更加广泛地涉足建材经营。巨大的市场需求，吸引了众多商家的垂涎，致使我国家装建材市场竞争日趋激烈和白热化。
　　此外，许多跨过公司纷纷到我国寻找商家，加快进军中国市场的步伐。2006岁末，国际资本介入家装第一单投给东易日盛，数额为2.4亿元。同时，元洲装饰也正在秘密接触风险投资集团。家装行业的新变革已经悄然开幕。
　　2006年家装原材料成本增加近一成，其中以瓷砖、卫浴及水电材料最为突出，涨幅约10%，家装水电工程上涨20%-30%，辅料中，板材、油漆、玻璃、黏土砖、电线、水龙头等价格都有上涨。原材料价格上涨，给家装建材为企业及行业发展带来了巨大压力。同时，价格战愈演愈烈，进一步挤压了家装企业利润，家装公司开始在设计、集采、售后等方面开拓出路，竞争形成一种新的格局。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家经贸委、国家海关总署、中国建材工业协会、全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、国内外相关报刊杂志的基础信息、家装建材行业研究单位等公布和提供的大量资料，以及公司强大的数据库，对我国家装建材行业的发展状况、市场需求、流通渠道、消费变化等进行了分析，并重点分析了主要子行业的发展状况和特点以及中国家装建材企业的市场策略。报告综合了建筑涂料、地板、建筑卫生陶瓷、建筑门窗、装饰石材、装饰玻璃等重要板块的内容，并对重点企业、行业外部环境做了重点分析。本报告是国内外家装建材企业、房地产开发企业、物业管理和装修公司等单位准确了解目前家装建材行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品，对家装建材的上游供应厂商、家装建材企业寻找新的机会和可借鉴的操作模式、欲在家装建材领域从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前家装建材业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。

第一章 家装建材行业发展概述
　　第一节 家装建材行业定义和细分
　　　　一、家装建材行业定义
　　　　二、家装建材行业分类
　　第二节 家装建材行业的特征
　　第三节 行业在国民经济中的重要性
　　　　一、家装建材行业占国民经济的比重
　　　　二、家装建材行业对国民经济的影响分析
　　第四节 2006年建材行业发展现状
　　　　一、总体运行情况
　　　　二、运行中的问题
　　第五节 我国家装建材行业市场规模及需求分析

第二章 外部环境分析
　　第一节 2006-2007年国民经济发展
　　　　一、2006年国民经济发展情况
　　　　二、2007年国民经济发展预测
　　第二节 2006年中国房地产回顾及2007年展望
　　　　一、2006年中国房地产回顾
　　　　二、我国住宅装修消费年均增长迅速
　　　　三、2007年房地产发展预测
　　第三节 相关政策影响
　　　　一、家装建材行业政策倾向
　　　　二、家装建材行业的技术政策

第三章 世界家装建材行业分析
　　第一节 世界建筑陶瓷市场
　　第二节 世界涂料市场
　　　　一、发展现状
　　　　二、中东欧市场——涂料行业新的增长地区
　　第三节 世界玻璃行业发展状况
　　　　一、企业发展状况
　　　　二、世界平板玻璃生产
　　　　三、世界市场玻璃工业新技术的发展趋向

第四章 我国家装建材子行业竞争分析
　　第一节 我国家装建材市场竞争概况
　　　　一、竞争现状
　　　　二、竞争趋势
　　第二节 建筑陶瓷市场竞争分析
　　　　一、竞争现状
　　　　二、竞争趋势
　　第三节 石材市场竞争分析
　　　　一、竞争现状
　　　　二、竞争趋势
　　第四节 建筑玻璃市场竞争分析
　　　　一、竞争现状
　　　　二、竞争趋势
　　第五节 木地板市场竞争分析
　　　　一、竞争现状
　　　　二、竞争趋势

第五章 优势企业分析
　　第一节 金螳螂建筑装饰股份有限公司
　　第二节 中国建筑装饰工程公司
　　第三节 浙江亚厦装饰集团有限公司
　　第四节 北京龙发建筑装饰工程有限公司
　　第五节 北京东易日盛装饰集团

第六章 装饰装修行业流通环节重点企业
　　第一节 家世界
　　第二节 百安居
　　第三节 东方家园
　　第四节 家福特

第七章 建材行业风险分析
　　第一节 家装建材行业的市场竞争力分析
　　第二节 家装建材行业产品的依赖性
　　　　一、我国家装建材行业对房地产行业依赖性分析
　　　　二、我国家装建材行业对能源行业依赖性分析
　　第三节 建材行业进入退出壁垒分析

第八章 建材行业投资机会与风险防范建议
　　第一节 建材行业的整体投资思路
　　　　一、产业规模的发展及资金需求量
　　　　二、总体效益判断
　　　　三、规模效益和所有制效益判断
　　第二节 行业潜在投资机会
　　　　一、与产业政策调整相关的投资机会
　　　　二、应重点关注的地区
　　　　三、应重点关注的子行业及细分产品
　　第三节 中⋅智林－当前投资决策风险防范的主要关注点
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