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二、内容简介
　　　　一、**年全球消费类电子产品的销售额增长***%，增长幅度持续提升。包括白色家电、数码产品、视听产品以及手持设备在内的全球消费电子产业的销售额达到***亿美元。
　　　　二、我们统计**年，中国家庭视听市场规模达到***亿元，比**年同期增长了***%。其中，机顶盒市场增长最快，销售额年增长率为***%；**年，中国手机产量继续保持快速增长。据统计，**年国内共生产手机***万部，比**年增长***%；**年，中国市场MP3播放机保持了平稳增长的发展态势，全年总销量达到***万台，销售额突破***亿元，分别比**年同比增长***%和－***%。整体MP3播放机市场的价格大幅度下降，使得使市场销售额出现了历史以来的首次负增长。
　　　　三、**年，中国市场MP3播放机保持了平稳增长的发展态势，全年总销量达到***万台，销售额突破***亿元，分别比**年同比增长***%和－***%。整体MP3播放机市场的价格大幅度下降，使得使市场销售额出现了历史以来的首次负增长。

第一章 2006年全球消费电子产业发展概况.
　　第一节 发展现状
　　　　一、产品技术创新引领产业发展
　　　　二、产业融合趋势转向内容与服务
　　　　三、产品技术标准竞争日趋激烈
　　第二节 发展特点
　　　　一、热点地区
　　　　二、竞争特点

第二章 2006年中国消费电子产业发展概况.
　　第一节 发展环境
　　　　一、政策环境
　　　　二、经济环境
　　　　三、社会环境
　　　　四、技术环境
　　第二节 发展现状
　　　　一、家庭视听
　　　　二、手机终端
　　　　三、消费数码
　　第三节 发展特点
　　　　一、热点地区
　　　　二、竞争特点

第三章 2006年中国消费电子产业重点产品竞争分析..
　　第一节 家庭视听
　　　　一、DVD市场
　　　　二、彩电领域
　　　　三、家庭影院市场
　　　　四、机顶盒市场
　　第二节 移动终端
　　　　一、市场集中度快速提升，品牌竞争进入新阶段
　　　　二、国产份额继续下滑
　　　　三、整体竞争格局较为稳定
　　第三节 消费数码
　　　　一、MP3播放机市场
　　　　二、PMP播放机市场
　　　　三、DC市场
　　　　四、DV市场

第四章 2007－2011年中国消费电子产业发展趋势分析与预测
　　第一节 产业发展趋势
　　　　一、产品
　　　　二、技术
　　　　三、竞争
　　第二节 产业发展预测
　　　　一、家庭视听
　　　　二、手机终端
　　　　三、消费数码

第五章 2007－2011年中国消费电子产业主要新兴市场概览..
　　第一节 数字电视
　　　　一、发展现状与趋势
　　　　二、定量预测
　　第二节 IPTV
　　第三节 手机电视
　　　　一、产业发展趋势
　　　　二、定量预测

第六章 我们建议.
　　第一节 对企业
　　　　一、重视产业链上下游的竞合，营造合作共赢的产业生态链
　　　　二、细分市场需求，进入“蓝海区域”
　　　　三、推行互动式营销服务，促进服务品牌化、专业化
　　　　四、加强与政府及专业机构的沟通合作，精准把握政策走向和产业趋势
　　　　五、合理投资技术，关键在于创新
　　　　六、大胆尝试，积极拓展国内、国际两个市场
　　　　七、尝试和探索新渠道，走渠道多元化、扁平化的复合模式
　　第二节 对政府
　　　　一、形成有利于消费电子产业发展的环境和完善相关政策法规
　　　　二、大力支持自主创新，努力打造拥有自主知识产权的完整产业链
　　　　三、政府引导，企业协作，强化产业集群效应
　　　　四、对新兴产业要明确产业政策，给产业进入者与潜在进入者一个明朗的预期
　　第三节 中.智.林.－对投资者
　　　　一、选择实力较强企业作为合作伙伴
　　　　二、把握技术发展动向，跟进新兴市场
　　　　三、关注先进性和实用性的产品
　　　　《2007年中国消费电子行业发展预测分析研究报告》说明
　　表1 2006年中国家庭视听产品市场销量
　　表2 2005－2006年获得手机生产核准的厂商分布和数量
　　表3 2006年中国GSM手机产量前10名企业
　　表4 2006年中国CDMA手机产量前10名企业
　　表5 2002－2006年中国MP3播放机市场规模及增长率
　　表6 2003－2006年中国MP4/PMP播放机市场规模及增长率
　　表7 2003－2006年中国数码相机市场销量及增长率
　　表8 2003－2006年中国数码摄像机市场销量及增长率
　　表9 2006年中国数字电视机品牌市场结构
　　表10 2006年中国手机市场品牌结构
　　表11 2007－2011年中国家庭视听产品市场需求量
　　表12 2007－2011年中国主要消费数码产品销售额预测
　　表13 2006年中国数字电视产业市场规模
　　表14 2007—2011年中国有线数字电视累计及新增用户预测值、增长率
　　表15 2007—2011年中国卫星数字电视累计及新增用户预测值、增长率
　　表16 2007—2011年中国地面数字电视累计及新增用户预测值、增长率
　　表17 2007—2011年中国IPTV累计及新增用户预测值、增长率
　　表18 2007—2011年中国数字电视累计及新增用户预测值、增长率
　　表19 2007－2011年数字电视产业规模预测值
　　表20 中国IPTV用户数量分布
　　表21 2006年各种手机电视或相关业务收费模式比较
　　图1 2002－2006年全球消费电子产业规模及增长率
　　图2 2002－2006年中国家庭视听市场规模
　　图3 2001－2006年中国手机生产规模及增长
　　图4 2002－2006年中国手机出口规模及增长
　　图5 2006年中国DVD市场品牌销量结构
　　图6 2006年中国家庭影院市场主要品牌销售量结构
　　图7 2006年中国有线数字电视机顶盒市场品牌销售量结构
　　图8 2006年中国卫星数字电视接收机市场品牌销售量结构
　　图9 1999－2006年中国手机市场CR4变化
　　图10 1999－2006年中国手机市场市场集中度变化
　　图11 1999－2006年中国手机市场国内品牌销量市场份额
　　图12 2003－2006年中国MP4/PMP播放机市场CR4变化
　　图13 2003－2006年中国MP4/PMP播放机市场市场集中度变化
　　图14 2007－2011年中国家庭视听市场规模
　　图15 2003－2006年中国数字电视用户发展规模
　　图16 2003－2006年中国数字电视用户结构
　　图17 2007—2011年中国有线数字电视累计用户预测值及增长率
　　图18 2007—2011年中国卫星数字电视累计用户预测值及增长率
　　图19 2007—2011年中国地面数字电视累计用户预测值及增长率
　　图20 2007—2011年中国IPTV累计用户预测值及增长率
　　图21 2007—2011年中国数字电视累计用户预测值及增长率
　　图22 手机电视各标准产业化进程
　　图23 2007－2011年中国手机电视用户总数预测
　　图24 2007－2011年中国手机电视业务规模预测
　　图25 2007－2011年中国手机电视终端规模预测
　　图26 2007－2011中国手机电视终端销量结构预测
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