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二、内容简介
　　中国轿车的需求主体主要有三个：私人用车、集团用车和出租用车，近年来轿车的销售量在汽车行业中的比重逐年上升。私人用车需求成为轿车需求的主体，这同中国经济快速稳定增长和新的汽车政策有很大的关系。
　　2006年国内轿车市场全年实现产销388.34万辆和385.65万辆，同比增长40.9%和35.3%，同比增速比上年增加10个百分点以上，出现了继2002、2003年之后又一次较大幅度的增长，年增长达100万辆。2006年国内轿车市场已经站在了一个新的台阶上，达到了月均销车30万辆偏上的水平，并于年底突破了40万辆，创出43万辆的历史新高。
　　2006年中国汽车共出口约10万辆，同比增长59.3％。轿车已经成为中国汽车出口的主力军，占汽车出口总量的25%：轿车出口2.5万辆，较去年同期增长48.9%。在国内轿车类上市公司中，出口量最大的为长安汽车。今年一季度，长安汽车海外出口7050辆，同比增长84.7%，出口量由2006年的第4名跃居全国汽车行业第2位。长安汽车首款自主知识产权轿车———长安奔奔成为长安汽车出口的重要推动力。
　　自主品牌发展成为改变轿车行业市场格局的根本性因素。2006年是自主品牌向合资品牌挑战的一年，自主品牌的轿车销量98.28万辆，占轿车销售总量的26%。其中奇瑞汽车、吉利汽车销量位居前十强，销量分别为30.5万辆和20.43万辆，两大自主品牌销量占据了全部自主品牌轿车销量的一半以上；此外，一汽夏利中自主品牌轿车的销量超过15万辆，华晨汽车、海马汽车、比亚迪汽车、哈飞汽车、昌河汽车的轿车销量也在5万辆左右。以上8家自主品牌的轿车销量超过95万辆，为100万辆自主品牌的轿车销量贡献接近95%。除此之外，自主品牌中的红旗、江南汽车以及其他小型自主品牌轿车厂家的销量都在1万辆左右。
　　2007年，中国的轿车市场将是以中级车为消费主力、高级轿车之间竞争更加激烈、经济型轿车保持温和态势的局面，随着自主品牌的实力逐渐壮大，市场竞争将更趋激烈，特别是在国内厂商蜂拥的经济型轿车领域，由此，市场的洗牌在所难免。
　　本研究报告依据国家统计局、国家经贸委、国家海关总署、中国社会经济调查研究中心、中国汽车工业协会、国民经济景气监测中心、全国及海外1100多种国内外相关报纸杂志的基础信息以及各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料，对我国轿车市场的供给与需求状况、竞争格局、进出口情况、发展趋势等进行了分析，并对国际轿车市场及加入WTO后中国轿车市场变化、轿车行业投资分析等方面进行了深入探讨。是轿车企业、轿车经营企业以及相关企业和单位、计划投资于轿车的企业和个人等准确了解目前中国轿车市场发展动态，把握轿车行业发展趋势，制定市场策略必备的精品！

第一章 2006-2007中国轿车行业投资环境分析
　　第一节 2006-2007年我国宏观经济环境分析
　　　　一、2006年我国经济运行态势分析
　　　　二、2007年中国经济展望
　　第二节 2006-2007年汽车行业相关政策分析
　　　　一、2006年出台的汽车政策法规分析
　　　　二、2007年汽车政策及预测
　　　　三、汽车消费多项政策至今难产
　　　　四、汽车产业相关政策的研究及探讨
　　第三节 中国汽车产业特性分析
　　　　一、汽车行业整体市场环境
　　　　二、汽车行业的经济特性
　　　　三、轿车行业的投资特性分析

第二章 2006-2007年中国轿车相关产业发展状况分析
　　第一节 2006-2007年中国钢铁行业运行分析
　　　　一、2006-2007年钢铁行业运行分析及预测
　　　　二、2007年钢铁行业发展趋势预测
　　第二节 2006-2007年中国石油市场状况及对汽车产业影响
　　　　一、2006-2007年中国石油市场发展状况分析
　　　　二、石油产业决定汽车产业的发展方向
　　　　　　（一）石油危机与汽车消费
　　　　　　（二）中国汽车排放国标遭遇尴尬 油品供应成为难题
　　　　　　（三）油价对我过汽车行业的影响分析
　　　　　　（四）2007年油价调整对汽车行业的影响预测
　　第三节 2006-2007年零部件产业发展状况分析
　　　　一、2006年我国汽车零部件工业概况
　　　　二、2006年我国汽车零部件行业发展及预测
　　　　三、2007年我国汽车零部件产业发展及趋势

第三章 2006-2007年世界汽车市场发展状况分析
　　第一节 2006-2007年世界汽车市场分析
　　　　一、2006-2007年世界汽车市场整体情况
　　　　二、2007年世界主要汽车市场特点分析
　　第二节 2007年世界汽车市场发展趋势分析

第四章 中国本土轿车工业与合资企业分析
　　第一节 中国轿车工业整体发展情况
　　第二节 本土和合资企业的学习行为及创新策略差异
　　　　一、生产能力学习机制的差异
　　　　二、创新能力建立机制的差异
　　　　三、成本策略的差异
　　　　四、零部件配套圈开放程度的差异
　　　　五、结盟对象的差异
　　第三节 本土和合资企业的创新特点
　　　　一、合资企业的创新特点
　　　　二、本土企业的创新特点
　　第四节 综合分析轿车工业发展
　　　　一、政府管制和轿车工业发展
　　　　二、本土企业和持续竞争优势的建立
　　　　三、合资企业和自主品牌
　　第五节 轿车工业发展分析结论及局限性
　　　　一、轿车工业发展分析结论
　　　　二、局限性

第五章 2006-2007年中国乘用车市场状况分析
　　第一节 2006-2007年我国乘用车市场分析与预测
　　　　一、2006年乘用车市场分析
　　　　二、2007年乘用车市场形势判断
　　第二节 2006-2007年中国乘用车产销分析
　　　　一、2006年乘用车产销状况分析
　　　　二、2007年乘用车产销状况分析
　　第三节 2006-2007年中国MPV市场分析
　　　　一、2006年MPV产销情况
　　　　二、2006年MPV销售走势及周期分析
　　　　三、MPV主力品牌销售情况
　　　　四、2007年小型MPV主攻家庭消费
　　　　五、2007年MPV市场发展趋势分析
　　第四节 2006年中国SUV市场分析
　　　　一、2006年SUV产销情况
　　　　二、SUV主力品牌销售情况及市场占有率
　　第五节 2006年交叉型乘用车产销分析

第六章 2006-2007年中国轿车市场综合分析
　　第一节 2006-2007年我国轿车市场分析与预测
　　　　一、2006年国内轿车市场综述
　　　　二、2006年轿车产销情况分析
　　　　三、2007年轿车整体产销情况
　　　　四、2006-2007年我国轿车市场特点分析
　　第二节 2006-2007年轿车市场自主品牌发展分析
　　　　一、自主品牌崛起改变市场格局
　　　　二、中国自主品牌轿车发展模式探讨
　　　　　　（一）自主品牌轿车的发展模式
　　　　　　（二）自主品牌轿车发展模式的分析
　　　　　　（三）自主品牌轿车的发展方向
　　　　三、中国汽车自主品牌发展特点
　　　　四、我国轿车自主品牌面临的难题
　　　　五、我国轿车自主品牌核心竞争力发展策略
　　　　六、2007年轿自主品牌市场状况
　　　　七、2007年自主品牌轿车发展趋势
　　第三节 2007中国轿车市场价格走势分析
　　　　一、2007年轿车市场价格战
　　　　二、2007年10万元以下紧凑型轿车市场价格分析
　　　　三、2007年中级轿车市场价格走势
　　　　四、2007年中高档轿车市场价格走势
　　第四节 2007年中国轿车市场发展趋势
　　　　一、重组整合加快
　　　　二、市场增势不变
　　　　三、产品降价不止
　　　　四、自主品牌发力
　　　　五、多元化消费
　　　　六、出口火爆
　　　　七、赢利越来越难
　　　　八、到后市场掘金
　　　　九、海外并购加剧
　　　　十、消费环境难暖

第七章 2006-2007年中国轿车细分市场发展分析
　　第一节 2006-2007年各级别轿车产销分析
　　　　一、微型轿车
　　　　二、小型轿车
　　　　三、紧凑型轿车
　　　　四、中级轿车
　　　　五、中高档轿车
　　第二节 2006-2007年国内微型轿车市场分析
　　　　一、2006-2007年国内微型轿车总体市场表现
　　　　二、2006-2007年国内微型轿车竞争表现
　　　　三、小排量汽车解禁对微型轿车影响
　　　　四、2007年微型车拼夺市场份额
　　　　五、2007年微型轿车产品趋势
　　第三节 2006-2007年中高级轿车市场分析
　　　　一、2006年中高级轿车市场状况
　　　　二、2007年中高级轿车市场展望
　　　　三、2007年中高档轿车市场特点分析
　　　　四、2007年2.0L在中高档轿车中的处境
　　　　五、中高级轿车市场未来发展趋势分析

第八章 中国私人轿车市场分析
　　第一节 中国私人汽车保有状况分析
　　　　一、2006年汽车行业发展特点
　　　　二、2007中国汽车保有展望
　　　　三、我国主要城市私人汽车保有量分析
　　第二节 我国私人轿车保有状况分析
　　　　一、2006年我国私人轿车保有情况
　　　　二、我国主要城市私人轿车保有量
　　　　三、2007年私人轿车市场发展趋势分析
　　第三节 中国私人轿车消费现状分析
　　　　一、中国城镇居民私人轿车消费调查
　　　　二、中国私人轿车消费分析
　　第四节 中国私人轿车地区购买力分析
　　　　一、北京地区私人轿车消费状况
　　　　二、上海地区私人轿车消费状况
　　　　三、广州/深圳地区私人轿车消费状况
　　　　四、成都地区私人轿车消费状况
　　　　五、南京地区私人轿车消费状况
　　第五节 中国私人轿车市场发展潜力分析
　　　　一、市场需求进一步攀升
　　　　二、私人轿车市场发展空间巨大

第九章 2006-2007年我国出租车与二手车市场分析
　　第一节 2006-2007年我国出租车市场分析
　　　　一、出租车市场发展现状
　　　　二、出租车主要车型分析及未来发展趋势
　　　　三、2007年出租车市场动态
　　第二节 我国二手车市场发展分析
　　　　一、二手车市场发展现状
　　　　二、2006年我国二手车市场发展的主要特点
　　　　三、2006年二手车市场统计分析
　　　　四、国外二手车市场现状
　　　　五、我国主要二手车市场发展状况
　　　　六、我国二手车市场存在的问题及发展前景

第十章 2006-2007年轿车进出口形势分析
　　第一节 2006—2007年汽车产品进出口总体情况
　　　　一、2006-2007年汽车出口状况综述
　　　　二、2006-2007年汽车进口情况综述
　　　　三、2007年我国汽车商品进出口分析
　　第二节 2006-2007年轿车进出口分析
　　第三节 进口轿车与国产轿车的差异分析
　　　　一、国产轿车目前拥有的优势
　　　　二、国产轿车的五大劣势
　　　　三、影响进口轿车因素分析
　　　　四、2006年进口轿车市场特点分析
　　　　五、国产轿车与进口轿车价格变化分析
　　　　六、国产轿车价格过高原因分析

第十一章 中国轿车销售渠道运营状况分析
　　第一节 国外汽车销售流通情况
　　　　一、汽车行业渠道发展三种模式
　　　　二、美国汽车销售渠道模式
　　　　三、欧洲汽车销售渠道模式
　　　　四、韩国汽车销售模式
　　　　五、日本汽车销售渠道模式
　　　　六、国外汽车流通渠道的特点
　　第二节 国内轿车销售渠道运营状况分析
　　　　一、亚运村汽车市场基本状况分析
　　　　二、云南汽车市场基本状况分析
　　　　三、成都西部汽车城基本状况分析
　　　　四、典型轿车四位一体专卖店基本运营状况分析

第十二章 中国轿车营销模式分析
　　第一节 中国轿车营销模式特征分析
　　　　一、代理制营销模式
　　　　二、特许营销模式
　　　　三、多品牌营销模式
　　　　四、网络营销模式
　　第二节 中国轿车不同营销模式的对比分析
　　　　一、对经销商的资金规模要求
　　　　二、市场占有率
　　　　三、进入壁垒
　　　　四、与制造商实力对比
　　　　五、委托一代理关系
　　　　六、制造商与经销商之间的相互依赖性
　　第三节 我国轿车行业营销体系模式探讨
　　　　一、我国轿车营销模式的现状
　　　　二、我国轿车营销体系需解决的问题
　　　　三、我国轿车营销模式的发展思路
　　第四节 我国轿车市场营销渠道变革的轨迹分析
　　　　一、国内轿车市场营销渠道策略选择分析
　　　　二、国内市场营销渠道主流模式——直销式
　　　　三、国内市场营销渠道主要模式——区域多家经销商制
　　　　四、国内市场营销渠道的发展模式——区域总经销制
　　第五节 中国轿车营销模式发展趋势
　　　　一、各种营销模式将会长时期共存
　　　　二、营销模式受多种因素影响处于动态变化中
　　　　三、营销模式的发展与经济水平的发展相一致

第十三章 中国轿车市场需求预测及消费者分析
　　第一节 影响我国轿车消费的因素分析
　　　　一、汽车价格因素
　　　　　　（一）国产轿车的高成本，高利润造成“暴利”
　　　　　　（二）国内车价依然总体过高
　　　　　　（三）进口轿车价格高
　　　　二、消费者的收入因素
　　　　三、轿车消费政策因素
　　　　四、消费者养车的压力因素
　　　　　　（一）附加费高制约汽车消费
　　　　　　（二）交强险一年缴纳额能贡献车市80万辆车
　　　　　　（三）汽油价格不断上涨
　　　　五、居民收入预期下降影响车市
　　　　六、消费者心理预期因素
　　第二节 中国轿车消费者调查
　　　　一、影响消费者购车的因素
　　　　二、2006年消费者最放心的汽车厂商
　　第三节 2007年中国轿车市场需求预测

第十四章 2006-2007年中国轿车市场竞争格局分析
　　第一节 2006-2007年中国轿车市场竞争格局分析
　　　　一、市场竞争中的价格战
　　　　二、各级车在竞争中的表现
　　　　三、自主品牌竞争表现
　　　　四、小车市场竞争成败的关键因素
　　　　五、未来轿车市场竞争焦点
　　第二节 中:智:林:2007年主要轿车厂家分析
　　　　一、广本
　　　　二、上海大众
　　　　三、一汽大众
　　　　四、上海通用
　　　　五、北京现代
　　　　六、其他轿车生产企业分析
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