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一、基本信息
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二、内容简介
　　《2007-2008年中国制鞋行业展望与市场预测》数据来源于国家统计局，中国钢铁工业协会，国家信息中心，海关总署等权威机构，并从多方面搜集了大量的资料和数据，采用定量与定性相结合的统计分析方法，在对2007年全球及国内钢铁及铁道用材市场整体经济运行情况进行回顾的基础上，重点分析并预测了2008-2010年国内铁道用材市场供求形势及发展趋势。是钢铁经营企业及欲投资实体全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行状况，正确制定企业竞争战略和投资策略的可靠参考资料。

第一章 中国制鞋行业结构分析
　　第一节 制鞋行业基本特征
　　　　一、制鞋行业主要细分产品
　　　　二、制鞋行业产业链分析
　　　　三、制鞋设计具有特殊性
　　第二节 制鞋行业竞争格局
　　　　一、四个主要制鞋制造基地发展概况
　　　　二、制鞋行业主要企业和主要品牌
　　　　三、制鞋市场集中度分析
　　　　四、制鞋行业并购重组分析
　　第三节 制鞋行业的“波特五力模型”分析
　　　　一、现有企业间的竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力

第二章 中国制鞋行业发展环境分析
　　第一节 国际环境对制鞋行业的影响因素分析
　　　　一、国际制鞋行业发展成熟度分析
　　　　二、国际制鞋主要品牌及其特征分析
　　　　三、国际制鞋行业发展趋势
　　　　四、主要国家制鞋市场概况
　　　　五、我国制鞋行业面临“反倾销”威胁
　　第二节 国内经济和社会环境对制鞋行业的影响
　　　　一、近年来我国国民经济发展概况
　　　　二、城市化和人民生活水平
　　　　三、中国年轻家庭消费特征分析
　　第三节 主要上下游相关行业发展概况
　　　　一、皮革行业发展概况
　　　　二、橡胶行业发展概况
　　　　三、塑料行业发展概况
　　　　四、纺织印染行业发展概况

第三章 中国制鞋市场需求分析
　　第一节 制鞋消费需求特征分析
　　　　一、城镇和农村消费者需求特征
　　　　二、不同收入层次家庭需求特征
　　　　三、运动鞋和休闲鞋等细分产品的需求特征
　　　　四、不同年龄段居民的需求特征
　　　　五、制鞋消费的决策过程分析
　　第二节 影响制鞋需求的因素分析
　　　　一、广告宣传对市场的影响
　　　　二、外形设计和文化内涵对行业的影响
　　　　三、产品价格对行业的影响
　　　　四、产品性能对行业的影响
　　　　五、销售地点（渠道）对行业的影响
　　第三节 制鞋消费量分析
　　　　一、2001-2007年一季度我国制鞋消费量
　　　　二、制鞋各细分产品消费量

第四章 中国制鞋业主要区域市场分析
　　第一节 华北地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析
　　第二节 东北地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析
　　第三节 华东地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析
　　第四节 华南地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析
　　第五节 西南地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析
　　第六节 西北地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析

第五章 中国制鞋行业生产状况分析
　　第一节 2001-2006年制鞋产量增长情况
　　第二节 制鞋行业产能分析
　　　　一、主要生产企业及其产能
　　　　二、制鞋行业产能扩张趋势
　　　　三、重点省区产能分析
　　第三节 制鞋行业成本结构分析
　　　　一、原材料成本和劳动力成本
　　　　二、研发和设计成本
　　　　三、知识产权使用许可费
　　　　四、其它成本
　　第四节 制鞋行业生产中存在的主要问题

第六章 中国制鞋行业市场营销分析
　　第一节 主要营销模式分析
　　　　一、批发营销
　　　　二、卖场设立专柜
　　　　三、开个品类专卖店
　　第二节 营销策略分析
　　　　一、从生产导向转向市场导向
　　　　二、从产品竞争转向多要素全方位竞争
　　　　三、从产品营销到品牌营销和文化营销
　　　　四、从单一的产品结构到以鞋、服装、配件的产品系列化
　　第三节 制鞋业营销典型成功案例分析
　　　　一、美国低价鞋店Payless拉美迅速发展经验
　　　　二、奥康——营销制胜
　　第四节 制鞋行业市场营销发展趋势
　　　　一、展望中国制鞋营销未来
　　　　二、未来制鞋营销模式发展趋势

第七章 中国制鞋主要细分产品市场
　　第一节 皮鞋
　　　　一、产品特性和市场规模
　　　　二、市场竞争格局
　　第二节 胶鞋
　　　　一、产品特性和市场规模
　　　　二、市场竞争格局
　　第三节 布鞋
　　　　一、产品特性和市场规模
　　　　二、市场竞争格局
　　第四节 塑料鞋
　　　　一、产品特性和市场规模
　　　　二、市场竞争格局

第八章 中国制鞋行业进出口分析
　　第一节 制鞋进出口现状
　　　　一、进口规模及产品结构
　　　　二、出口规模、产品结构及主要市场
　　第二节 我国制鞋面临的“反倾销”威胁及应对措施
　　　　一、我国制鞋行业遭受“反倾销”调查的主要案例
　　　　二、应对反倾销调查的措施
　　第三节 制鞋进出口发展趋势及前景
　　　　一、反倾销调查就其本身来说并不能逆转我国鞋类产品出口的发展趋势
　　　　二、我国将于2007年7月1日调整部分商品出口退税政策，其中鞋帽产品降低出口退税率，将对制鞋出口产生不利影响
　　　　三、我国制鞋产品受到来自印度、越南、巴西等地产品的竞争压力
　　　　四、预计未来几年我国制鞋产品出口量将缓慢下降，但是出口产品结构将向中高档产品倾斜

第九章 中国制鞋行业主要企业分析
　　第一节 青岛双星
　　　　一、企业概况
　　　　二、近年来经营概况
　　　　三、经营动向
　　第二节 江苏森达
　　　　一、企业概况
　　　　二、近年来经营概况
　　　　三、经营动向
　　第三节 李宁集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、近年来经营概况
　　　　三、经营动向
　　第四节 安踏鞋业
　　　　一、企业概况
　　　　二、近年来经营概况
　　　　三、经营动向
　　第五节 奥康鞋业
　　　　一、企业概况
　　　　二、近年来经营概况
　　　　三、经营动向
　　第六节 康奈鞋业
　　　　一、企业概况
　　　　二、近年来经营概况
　　　　三、经营动向
　　第七节 金猴集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、近年来经营概况
　　　　三、经营动向
　　第八节 富贵鸟集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、近年来经营概况
　　　　三、经营动向

第十章 2007-2008年制鞋市场发展趋势预测
　　第一节 制鞋市场需求预测
　　　　一、主要产品需求规模预测
　　　　二、主要细分市场发展趋势
　　第二节 制鞋进出口预测
　　　　一、主要产品进口预测
　　　　二、主要产品出口预测
　　第三节 制鞋行业生产预测
　　　　一、制鞋行业产能扩张分析
　　　　二、主要产品产量预测
　　第四节 制鞋行业竞争格局预测
　　第五节 主要原材料价格走势预测
　　　　一、皮革市场行情预测
　　　　二、橡胶市场行情预测
　　　　三、塑料市场行情预测
　　　　四、纺织面料市场行情预测

第十一章 制鞋行业投资价值与投资策略分析
　　第一节 制鞋行业投资价值分析
　　　　一、制鞋行业发展前景分析
　　　　二、制鞋行业盈利能力预测
　　　　三、投资机会分析
　　　　四、投资价值综合分析
　　第二节 制鞋行业投资风险分析
　　　　一、市场风险
　　　　二、竞争风险
　　　　三、原材料价格波动的风险
　　　　四、经营风险
　　　　五、政策风险
　　第三节 中-智-林：制鞋行业投资策略分析
　　　　一、市场定位
　　　　二、重点区域
　　表 1 2006年度福建省最受欢迎制鞋品牌评选活动结果
　　表 2 1999-2003年德国鞋类市场规模
　　表 3 1999-2003年德国鞋类市场分类及其规模
　　表 4 1999-2003年美国鞋类市场销售额
　　表 7 2001-2006年我国城镇和农村人口数量变化趋势
　　表 8 按收入等级分城镇居民家庭2005年平均每人全年购买主要衣着类商品数量
　　表 9 2005年按收入五等份分农村居民家庭平均每人衣着消费支出
　　表 10 2001-2006年我国合成橡胶产量及增长情况
　　表 11 2005年我国合成橡胶主要品种产量
　　表 12 2006年中石油集团和中石化集团合成橡胶产量
　　表 13 2005年我国合成橡胶行业主要企业产能统计
　　表 16 2005年城镇居民家庭平均每人全年衣着消费支出
　　表 17 2005年农村居民家庭和城镇居民家庭平均每人全年衣着支出对比
　　表 19 2001-2006年我国城市人口和农村人口数量
　　表 20 2001-2006年我国制鞋消费量
　　表 21 2005年我国各地区人口总量的比重
　　表 22 2005年全国各省区人口数及城镇化率
　　表 23 2005年全国各省区人口数量
　　表 24 2005年全国各省区人口的城乡构成情况
　　表 25 华北地区2005年人口制鞋市场容量分析
　　表 26 华北地区2001-2005年各省人口出生率情况
　　表 27 东北地区2005年制鞋市场容量分析
　　表 28 东北地区2001-2005年各省人口出生率情况
　　表 29 华东地区2005年制鞋市场容量分析
　　表 30 华东地区2001-2005年各省人口出生率情况
　　表 31 华南地区2005年制鞋市场容量分析
　　表 32 华南地区2001-2005年各省人口出生率情况
　　表 33 西南地区2005年制鞋市场容量分析
　　表 34 西南地区2001-2005年各省人口出生率情况
　　表 35 西北地区2005年制鞋市场容量分析
　　表 36 西北地区2001-2005年各省人口出生率情况
　　表 37 2001-2006年我国制鞋出口量估算表
　　表 39 制鞋行业部分主要生产企业产能概况
　　表 40 2003-2006年我国纺织面料鞋制造业销售成本占销售收入的比例
　　表 41 2003-2006年我国皮革制品制造业销售成本占销售收入的比例
　　表 42 2005-2006年青岛双星股份有限公司运动鞋产品销售收入和销售成本分析
　　表 43 2003-2006年纺织面料鞋制造业三项期间费用占销售收入的比例
　　表 44 2003-2006年皮革制品制造业三项期间费用占销售收入的比例
　　表 45 2001年-2007年1季度我国进口鞋类产品数量及金额统计
　　表 46 2001年-2007年1季度我国进口鞋类产品主要来源地分析
　　表 47 2001年-2007年1季度各类鞋靴进口量对比
　　表 49 2001-2007年我国鞋类出口分大洲构成情况

图表目录
　　图 1 2002-2006年我国城镇化率增长趋势图
　　图 2 各种日常用品消费中少年人口对家庭决策的影响
　　图 3 2001-2006年城镇市场制鞋消费量及其增长趋势
　　图 4 2001-2006年农村市场制鞋消费量及其增长趋势
　　图 6 2001年-2007年1季度我国进口鞋类产品平均价格走势图
　　图 7 2001-2007年我国鞋类产品出口量及增长情况
　　图 8 2001年-2007年1季度我国鞋靴出口金额及增长情况
　　图 9 2001年-2007年1季度我国各类鞋靴产品出口平均价格变化趋势
　　图 10 上海斯乃纳人口用品有限公司市场区域图
　　图 11 1987-2006年我国人口出生率和自然增长率变化趋势图
略……

了解《2007-2008年中国制鞋行业展望与市场预测》，报告编号：0262132，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-07/R_2007_2008zhixiezhanwangyushichangyucBaoGao.html
热点：鞋子第三方检测机构、制鞋工艺流程、制鞋专业是什么专业、制鞋工艺哪种好、制鞋工艺有几种、制鞋机械、人本鞋子属于什么档次、制鞋厂用的什么胶水粘鞋的、鞋子制作工艺哪个最好
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




