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二、内容简介
　　医疗器械行业是一个多学科交叉、知识密集、资金密集的高技术产业，进入门槛较高，在目前状况下，国内单个企业无论是从资金上还是技术上，都难以完成大规模的研发。因此，需要政府给予一定帮助，搭建一个公共的技术平台，帮助协调我国医疗器械研发中的重大问题。目前中国医疗机构的整体医疗装备水平还很低，全国17.5万家医疗卫生机构现在的医疗仪器和设备中，有15%左右还是20世纪70年代前后的产品，有60%是上世纪80年代中期以前的产品，它们更新换代的过程又是一个需求释放的过程，将会保证未来10年甚至更长一段时间医疗器械市场的增长。
　　据不完全统计，2005年我国医疗器械市场已成为继美国和日本之后世界第三大医疗市场，医疗器械市场年销售额达到548亿元，并且在以每年14%左右的速度增长，高端医疗设备销售更会达到20%以上的增长速度。2005年，我国医疗器械出口额达36.79亿美元，同比增长32.45%。目前中档及经济型医疗设备占到中国市场75%的份额，而且这块市场每年正以15%的速度增长，而中国政府每年对医疗设备的投入也以13%的速度增长。同时，中国医疗器械与药品的销售额比例为1∶8，而这一数字在发达国家的比例接近1∶1。“谁能占据中国市场，谁就能赢得未来。”一批跨国医疗器械公司因此纷纷“变脸”，“潜入”中国市场。
　　2007年，医疗体制改革启动，政府将加大基础公共卫生网络的投入，无疑会给医疗器械生产商带来较大市场空间根据权威调查报告显示，全国17.5万家医疗卫生机构拥有的医疗仪器和设备中，有15%左右是20世纪70年代前后的产品，有60%是80年代中期以前的产品。这也就预示着它们需要更新换代，而在这个过程中，将会保证未来10年甚至更长一段时间中国医疗器械市场的快速增长。我国目前有县及县以上医院1.3万家，乡（镇）卫生院5.2万家，医院病床数达300多万张。如果全国1.3万家县级以上的医院，都能基本达到日本1980年医院医疗仪器设备标准（每100张床位为人民币80万元），那么，我国医疗器械设备市场的增量空间超过240亿元。
　　根据“十一五”规划，2007年“新农村合作医疗”试点覆盖面将扩大到全国县（市、区）总数的60%，2008年在全国基本推行，2010年实现基本覆盖农村居民的目标。从人均卫生医疗费用看，目前城市为1261元，农村为301元。假设如果农村人口分别用5年、10年、15年达到城市人均卫生医疗费用的水平，农村人均卫生医疗费用年均增长33%、15%和10%。这对于国内中低端的品牌医疗器械公司而言，将构成重大利好。除了规模以外，我国医疗器械产品结构的调整，也是一块巨大的市场。据统计，中低端医疗设备市场规模，约占整体市场规模的75%，远高于全球45%的水平。今后，我国医疗器械的功能应当从单纯诊断、治疗和化验，向诊断、治疗、检验、分析、康复、理疗、保健、强身等多功能方面延伸。可以预见，2007年及未来几年，中国医药器械产业必将迎来一个巨大的发展时期。
　　机遇总是与挑战并存。目前，市场正在向高端化方向发展。我国医疗器械市场以每年近10%的速度在增长，而高端医疗设备销售更是达到20%以上的增长速度。然而，我国医药机械产业的高端市场却长期为国外企业所占据，国产医疗器械大部分属于中低端产品，高端市场的份额不足1/3。中国高端医疗设备的市场大多是飞利浦、通用电气和西门子3家巨头的产品。国内绝大多数企业，除了迈瑞等少数几家，都因技术不足、稳定性欠佳而几乎无望涉足这个领域。在我国医疗器械行业的上市公司中，威尔科技、万东医疗和新华医疗作为我国医疗器械细分行业中常规产品生产商，在国内占有较大的市场份额。
　　本研究报告依据国家统计局、国家经贸委、国家发展改革委员会、国家海关总署、中国医疗器械行业协会、全国医药信息中心、国民经济景气监测中心、全国及海外1100多种国内外相关报纸杂志的基础信息以及各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料，对我国医疗器械行业的供给与需求状况、市场运营状况、竞争格局、发展趋势等进行了分析，并对国际医疗器械市场及中国医疗器械行业市场变化、医疗器械行业投资分析等方面进行了深入探讨。
　　本研究报告由中国医疗器械行业研究小组于2007年7月独家撰写完成。本研究报告的研究思路、报告结构已申请知识产权保护，并授权相关机构发布。任何未经授权的机构发布、销售本报告，均视为侵权，并追究其相关法律责任。特别提示，本报告特意标上了章节页码和图表编号。如果出现报告章节页码和图表编号不符，均为盗版报告。

第一章 中国医疗器械工业经济运行
　　第一节 医疗器械工业经济总体运行
　　　　一、2003—2006年销售增长情况
　　　　二、2003—2006年盈利水平情况
　　　　三、2003—2006年细分行业的销售增长对比分析
　　　　四、2003—2006年细分行业的盈利水平对比分析
　　第二节 机械治疗及病房护理设备
　　　　一、2003—2006年行业销售情况
　　　　二、2003—2006年行业盈利水平
　　第三节 假肢、人工器官及植（介）入器械制造
　　　　一、2003—2006年行业销售情况
　　　　二、2003—2006年行业盈利水平
　　第四节 口腔科用设备及器具制造
　　　　一、2003—2006年行业销售情况
　　　　二、2003—2006年行业盈利水平
　　第五节 实验室及医用消毒设备和器具的制造
　　　　一、2003—2006年行业销售情况
　　　　二、2003—2006年行业盈利水平
　　第六节 医疗、外科及兽医用器械制造
　　　　一、2003—2006年行业销售情况
　　　　二、2003—2006年行业盈利水平
　　第七节 医疗诊断、监护及治疗设备制造
　　　　一、2003—2006年行业销售情况
　　　　二、2003—2006年行业盈利水平
　　第八节 卫生材料及医药用品制造
　　　　一、2003—2006年行业销售情况
　　　　二、2003—2006年行业盈利水平
　　第九节 其他医疗设备及器械制造
　　　　一、2003—2006年行业销售情况
　　　　二、2003—2006年行业盈利水平

第二章 国家最新相关产业政策
　　第一节 国家监控管理政策
　　　　一、国家监管机构及体系
　　　　二、最新出台的政策规定
　　　　三、新版《医疗器械分类目录》
　　　　四、医疗器械广告监测
　　　　五、重点监控医疗器械产品的有关规定
　　　　六、医疗器械招标采购有关规定
　　　　七、一次性医疗器械专项整治
　　　　八、打击境外未经注册医疗器械产品抢占中国市场
　　　　九、《大型医用设备配置与使用管理办法》出台
　　　　十、中国针对动物提取物制作医疗器械的政策法规
　　第二节 国家鼓励发展产业政策
　　　　一、《当前优先发展高技术产业化重点领域指南》
　　　　二、《外商投资产业指导目录》
　　　　三、国家重点技术改造“双高一优”

第三章 中国医疗器械和设备的进出口
　　第一节 2003-2006年医疗器械和设备进出口变化情况
　　第二节 2005-2006年各类医疗器械和设备进出口统计

第四章 国际医疗器械现状
　　第一节 世界医疗器械产业现状
　　　　一、世界医疗器械产业发展现状和有利因素
　　　　二、当前国际医疗器械市场规模
　　　　三、全球医疗器械产业市场竞争分析
　　第二节 英国医疗器械市场概述
　　　　一、英国医疗器械市场规模
　　　　二、英国医疗器械支出分析
　　　　三、英国医疗器械市场结构
　　第三节 美国医疗器械市场概况
　　　　一、美国医疗器械市场
　　　　二、美国医疗器械市场发展趋势
　　　　三、细分产品发展趋势
　　第四节 日本医疗器械市场
　　　　一、市场概况
　　　　二、分类研究
　　　　三、进出口概况
　　第五节 其他国家医疗器械市场
　　　　一、韩国医疗器械市场
　　　　二、巴西医疗器械市场
　　　　三、德国医疗技术工业
　　　　四、越南医疗器械市场分析
　　　　五、丹麦医疗设备市场

第五章 中国医疗器械市场总体分析
　　第一节 中国医疗器械供给能力
　　　　一、中国医疗器械生产增长分析
　　　　二、中国医疗器械生产存在的问题
　　第二节 中国医疗器械的市场需求规模
　　　　一、2005-2006年中国医疗器械市场规模
　　　　二、中国医疗器械市场高速增长的原因
　　　　三、中国市场的预测
　　第三节 中国医疗器械业面临的挑战
　　　　一、“上游”、“下游”行业的影响
　　　　二、经济因素的影响
　　　　三、专业人才匮乏
　　　　四、技术水平的影响
　　　　五、医疗管理体制的影响
　　　　六、加人WTO的影响
　　　　七、医学发展的影响

第六章 CT市场分析
　　第一节 中国CT市场规模
　　　　一、市场规模增长
　　　　二、中国已经成为世界第三大CT生产国
　　第二节 中国CT市场竞争格局
　　　　一、竞争激烈，跨国公司领先
　　　　二、中国企业崛起
　　第三节 不同档次市场分析
　　　　一、高端CT市场
　　　　二、中低档CT市场
　　第四节 2003－2006年CT进出口分析
　　　　一、出口分析
　　　　二、进口分析

第七章 中国超声仪器市场分析
　　第一节 超声仪器市场规模及发展概况
　　　　一、市场规模
　　　　二、医院使用情况
　　　　三、彩色多谱勒超声诊断仪市场分析
　　第二节 产品需求特性分析
　　　　一、医院要求超声设备必须拥有完善功能
　　　　二、检查收费水平导致需求差异
　　　　三、超声白内障乳化仪的中国需求分析
　　第三节 2003—2006超声设备进出口分析
　　　　一、进口分析
　　　　二、出口分析
　　第四节 超声市场前景趋势
　　　　一、超声技术进步带来商机无限
　　　　二、超声市场前景分析
　　第五节 超声市场竞争现状分析
　　　　一、市场重组
　　　　二、建立低成本的生产基地
　　　　三、主要企业超声开发情况
　　　　四、未来3～5年应重点开发的技术、品种
　　第六节 深圳安科公司
　　　　一、基本情况
　　　　二 主要产品情况分析
　　　　三、2003—2006年公司经营情况
　　第七节 上海麦迪逊公司
　　　　一、基本情况
　　　　二 主要产品情况分析
　　　　三、2003—2006年公司经营情况

第八章 磁共振成像装置（MRI）市场分析
　　第一节 国内外磁共振市场分析
　　　　一、国际磁共振市场状况
　　　　二、中国磁共振市场现状
　　　　三、中国市场预测
　　第二节 磁共振市场竞争现状
　　　　一、外企的高开低走
　　　　二、未来市场的分配
　　　　三、磁共振设备的技术竞争
　　第三节 2003—2006年核磁共振设备的进出口分析
　　　　一、进口分析
　　　　二、出口分析
　　第四节 北京岛津医疗器械有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二 主要产品情况分析
　　　　三、2003—2006年公司经营情况

第九章 血液透析市场分析
　　第一节 血液透析市场分析
　　　　一、血液透析市场需求量稳步上升
　　　　二、血液透析机市场现状
　　第二节 2003—2006年血液透析设备进出口分析
　　　　一、出口分析
　　　　二、进口分析
　　第三节 血液透析市场竞争
　　　　一、进口设备市场领先
　　　　二、国产设备竞争劣势分析
　　　　三、国产出路
　　第四节 瑞典金宝
　　　　一、基本情况
　　　　二、产品情况
　　第五节 费森尤斯卡比医药有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、产品情况

第十章 家庭用医疗器械市场分析
　　第一节 家庭用医疗器械市场概况
　　　　一、市场需求巨大
　　　　二、三大产品亟待开发
　　　　三 风险提示与投资建议
　　第二节 血压计市场分析
　　　　一、三种血压计优劣势评析
　　　　二、血压计市场品牌竞争分析
　　　　三、不同类型血压计的消费分析
　　　　四、台德合作研发出警示心律不齐的血压计
　　　　五 2005-2006年中国出口血压测量仪企业排名数据
　　第三节 血糖仪市场分析
　　　　一、中国血糖仪市场规模分析
　　　　二、血糖仪市场竞争现状
　　　　三、强生推出“随手测”血糖仪
　　　　四、奥研制出新型无痛血糖检测仪
　　　　五、新型感应式血糖测量器美国问世
　　　　六 血糖仪的研发及主导产品
　　第四节 2003—2006年按摩器具进出口分析
　　　　一、进口分析
　　　　二、出口分析

第十一章 美容器械市场
　　第一节 美容器械市场概况
　　　　一、美容手术简介及市场规模
　　　　二、美容经济增长迅速
　　　　三、美容仪器逐渐成为市场新宠
　　　　四 中国一次性口腔医疗器械市场潜力巨大
　　第二节 美容器械市场竞争分析
　　　　一、纷纷投资高精美容设备，美容市场争夺白热化
　　　　二、美容市场存在的不规范问题
　　　　三、Candela与美中互利共进医疗美容市场
　　第三节 美容器械发展趋势

第十二章 激光医疗设备市场
　　第一节 激光医疗行业概况
　　　　一、激光医疗的应用
　　　　二、飞速发展的激光医学
　　　　三、中国光学医疗设备与国际水平的差距
　　第二节 激光医疗市场现状
　　　　一、医学可调谐激光器市场将达到28亿美元
　　　　一、中国将成为第三大医疗激光市场
　　　　二、激光医疗设备现状浅析
　　　　三、激光美容市场崛起

第十三章 口腔科设备市场
　　第一节 口腔设备行业概况
　　　　一、牙科设备的发展历程
　　　　二、口腔医疗的发展
　　第二节 口腔设备市场现状
　　　　一、口腔医疗器械走俏
　　　　二、口腔设备市场占有率市场分析
　　　　三、齿科材料的市场状况
　　　　四、牙根管充填物市场
　　　　五、一次性口腔器具销售畅旺供不应求
　　第三节 口腔设备发展趋势
　　　　一、口腔医疗和设备的发展方向
　　　　二、中国口腔医学发展趋势

第十四章 内窥镜市场
　　第一节 内窥镜市场现状
　　　　一、内窥镜的发展
　　　　二、内窥镜技术应用
　　第二节 内窥镜市场竞争分析
　　　　一、国外主要内窥镜的生产厂家
　　　　二、奥林巴斯内窥镜等业务不再委托代理商
　　　　三、自主研发胶囊内窥镜投放市场
　　第三节 桐庐尖端内窥镜有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二 主要产品情况分析
　　　　三、2003—2006年公司经营情况
　　第四节 内窥镜发展趋势
　　　　一、医疗内镜的发展方向
　　　　二、发明肠胃中爬行的内窥镜
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