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二、内容简介
　　2006年工程机械行业生产增速较快，产值增幅保持在30%以上，高于机械行业平均水平，另外产品销售率达到98.32%，是机械行业中销售率较高的行业。工程机械行业的高速增长也反映在其进出口方面，06年出口值为50.16亿美元，增幅达到70.2%；进口39.27亿美元，增长27.9%。全年进出口第一次出现顺差。
　　需求方面，与工程机械需求量相关性较强的固定资产投资增速仍然将维持较高水平，工业化和城市化所引发的建筑工程仍将保持较高水平，这些将拉动工程机械行业的需求。我们预计，未来工程机械需求总量继续增长，但增长幅度有限；各区域市场增长差异性将加大，中部地区、东北地区、西部地区市场将进一步扩大；各机种之间也将有所区别，装载机、挖掘机、叉车、起重机等工程机械需求将得益于经济总量的持续扩大。
　　原材料及成本方面：工程机械总体成本将呈现下降趋势，装载机、推土机、挖掘机等低毛利率产品盈利能力改善将更为显著；外购件与自制件相比价格波动更大，因此自制件比例较高的企业将获得更大的空间。
　　总体分析，2007年主要工程机械的需求将基本保持稳定，原材料价格的下降将改善经营环境，出口仍将会保持快速增长。中国工程机械还处于成长期，仍然充满机会；但对于部分产品而言，伴随小型工程机械产品、多功能工程机械产品、二手进口产品等进入消费市场，市场竞争将不容乐观。
　　本研究报告共八章，第一章 分析了2006年工程机械行业发展情况，包括行业运行的市场环境、竞争格局、行业利润等；第二章 对中国工程机械行业发展与竞争现状作出了评价，并从5个方面分析了中国工程机械行业的国际竞争力，为后文对行业发展趋势研究做好了铺垫。第三章 对工程机械行业重点地区的发展现状、前景以及竞争优势进行了比较研究，为行业投资的地区选择提供参考。第四章 分别从定性和定量的角度对2007年工程机械行业发展趋势及市场状况进行预测分析。第五章 对主要工程机械品种的市场需求作出了定性与定量预测；第六章 研究了重点企业的经营和竞争战略，以揭示行业竞争优势的主要来源，提供企业竞争策略参考；第七章 分析了工程机械行业的投资环境，投资机会与风险；第八章 提出了投资建议。
　　《2007-2008年中国工程机械行业研究与市场预测报告》在对中国工程行业发展现状进行全面分析的基础上，重点研究并预测了国内工程行业的中、长期发展趋势，分析了工程机械行业运行中的机会与风险，并且对市场供应及需求情况做了详细的定性与定量预测。本报告中涉及的数据主要来源于中国工程机械工业协会、中国机械工业联合会、国家统计局、国家信息中心、海关总署等权威机构及其他相关正当信息来源渠道。本报告主要以产业经济学及企业战略理论为基础，综合运用统计分析技术及经济预测模型对工程机械行业进行分析，希望严谨的内容、翔实的数据、直观的图表能够帮助工程机械企业及投资机构或个人准确把握行业发展趋势、市场运行情况，正确制定企业竞争策略和投资策略。

第一章 2006年工程机械行业运行状况回顾
　　第一节 市场环境
　　　　一、宏观经济环境
　　　　二、上游行业运行对工程机械行业的影响分析
　　　　三、产业环境：机械行业运行情况回顾
　　第二节 市场形势
　　　　一、工程机械产品的供应量与增长情况
　　　　二、工程机械产品的销售量与需求情况
　　　　三、进出口情况分析
　　　　四、工程机械产品市场供求平衡性分析
　　第三节 经营效益
　　　　一、工程机械行业销售收入与利润（盈亏情况）分析
　　　　二、市场环境中双重压力侵蚀利润空间
　　　　三、工程机械行业经济效益增长情况
　　　　四、不同规模工程机械企业竞争绩效
　　　　五、不同经济类型工程机械企业竞争绩效
　　第四节 财务情况
　　　　二、全球市场工程机械类上市公司估值比较
　　　　三、成长性分析

第二章 中国工程机械行业发展：挑战与变革
　　第一节 中国工程机械行业发展的关键要素
　　　　一、要素条件：中国工程机械行业生产能力与技术发展水平
　　　　二、需求条件：下游需求支持工程机械行业
　　　　三、政府的作用
　　第二节 目前工程机械行业发展与需求的景气度分析与评价
　　　　一、行业生命周期分析
　　　　二、工程机械行业的景气周期判断
　　第三节 工程机械行业的竞争力状况
　　　　一、竞争格局分析
　　　　二、竞争模式分析
　　　　三、行业集中度分析
　　第四节 目前行业经济形势分析
　　　　一、行业增速屡超预期
　　　　二、主要产品销售状况好于预期
　　　　三、出口大幅增长

第三章 2007年中国工程机械行业发展展望
　　第一节 国内工程机械外部环境预测
　　　　一、经济增长与经济周期情况预测
　　　　二、产业政策环境变动情况预测
　　　　三、装备制造业发展趋势展望
　　第二节 国际工程行业发展趋势与市场展望
　　　　一、目前整体发展情况
　　　　二、北美市场发展与预测
　　　　三、日本市场发展与预测
　　　　四、韩国市场发展与预测
　　　　五、欧洲市场发展与预测
　　第三节 产业布局改造与产品结构调整情况预测
　　　　一、区域布局变动情况分析
　　　　二、行业集中度及产品结构分析
　　第四节 工程机械发展趋势研究
　　　　一、工程机械产品供应结构及趋势
　　　　二、工程机械产品发展方向
　　　　三、工程机械产品需求分析
　　　　四、工程机械产值及盈利情况展望
　　　　五、工程机械行业投资情况预测
　　第五节 中国工程机械行业长期发展趋势分析
　　　　一、未来工程机械产品与市场需求结构变动情况
　　　　二、三大关键因素驱动未来工程机械行业产业水平的提升

第四章 2007年工程机械行业市场需求预测
　　第一节 市场供求预测
　　　　一、工程机械产能与产量预测
　　　　二、工程机械行业需求预测
　　第二节 工程机械维修领域发展预测
　　　　一、市场现状
　　　　二、维修业的发展方向
　　第三节 需求量具体影响因素分析
　　　　一、交通运输规划对工程机械行业的影响
　　　　二、水利水电能源建设对工程机械行业的影响
　　　　三、城镇化对工程机械行业的影响
　　　　四、建筑行业对工程机械行业的影响
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　　　　一、我国租赁市场潜力巨大
　　　　二、工程机械租赁市场的优势
　　　　三、亟待突破的瓶颈

第五章 2007年工程机械重点产品发展研究
　　第一节 装载机
　　　　一、装载机市场格局与竞争形势分析
　　　　二、装载机重点生产企业及发展情况
　　　　三、装载机市场需求发展趋势分析
　　第二节 推土机
　　　　一、推土机市场格局及竞争形势分析
　　　　二、推土机机供应趋势及重点企业发展情况
　　　　三、推土机发展趋势及需求预测
　　第三节 挖掘机
　　　　一、挖掘机市场格局及竞争形势分析
　　　　二、发展趋势及供求预测
　　　　三、消费潜力预测
　　　　四、挖掘机行业存在的主要问题
　　第四节 工程起重机
　　　　二、工程起重机市场需求情况及趋势
　　第五节 混凝土机械
　　　　一、混凝土机械市场市场形势分析
　　　　二、混凝土机械市场预测
　　第六节 叉车
　　　　一、叉车市场形势分析
　　　　二、叉车市场市场预测

第六章 优势企业经营与竞争分析
　　第一节 徐州工程机械集团有限公司
　　　　一、产品结构及经营情况
　　　　三、企业竞争优势分析
　　　　四、公司战略规划
　　第二节 中联控股集团有限公司
　　　　一、产品结构与经营情况
　　　　二、企业财务状况分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　　　四、未来发展前景
　　第三节 广西柳工集团有限公司
　　　　一、经营销售情况及市场分布
　　　　二、财务状况分析
　　　　三、竞争优势与竞争战略评价
　　　　四、公司未来的发展战略
　　第四节 山推工程机械股份有限公司
　　　　一、产品结构与经营情况
　　　　二、企业财务状况分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　第五节 三一集团有限公司
　　　　一、经营销售情况
　　　　二、盈利水平与发展前景
　　第六节 其他代表性竞争对手调查研究
　　　　一、常林股份有限公司
　　　　二、厦门工程机械股份有限公司
　　　　三、山河智能
　　　　四、安徽合力股份有限公司

第七章 2007-2008年工程机械行业投资机会与风险
　　第一节 工程机械行业投资机会分析
　　　　一、工程机械行业景气周期及成长性
　　　　二、工程机械出口存在潜力
　　　　三、综合分析与评价工程机械投资潜力
　　第二节 2007-2008工程机械行业重点投资关注点
　　　　一、重点关注潜力产品
　　　　二、重点关注需求行业
　　　　三、重点关注潜力企业
　　第三节 工程机械行业市场进入风险分析
　　　　一、短期经营风险来源及影响
　　　　二、长期经营风险分析
　　　　三、企业规避风险的经营策略分析

第八章 2007-2008年企业竞争趋势及经营策略分析
　　第一节 企业竞争趋势分析
　　　　一、产品结构和规模将决定企业盈利能力
　　　　二、市场集中度不断提高是发展的必然趋势
　　　　三、国内竞争将越来越国际化
　　　　四、研发能力和销售服务将成为企业核心竞争优势
　　第二节 [:中:智:林]出口策略与市场建议
　　　　一、不同地区出口机会分析
　　　　二、市场建议
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