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二、内容简介
　　**年，国民经济继续保持平稳较快发展，GDP增速达到**年以来的最高水平，同是也是中国加入WTO以后的最高水平。**年度建材行业的运行主要表现出以下几个特征：一是，建材产品产量持续增长。**年1-**月，全国水泥产量***万吨，增长***%；平板玻璃产量***万重量箱，增长***%。二是，建材行业总产值稳定增加。**年各月份建材行业产值的累计增长速度基本保持在***%左右，远远高于**年度26—***%的增长速度。截至**月底，全行业现价总产值累计达到***亿元，已大幅超过**年全年***亿元的累计值。三是，上游原材料价格上升增加了建材产品的生产成本。**年石油价格震荡加剧，总水平大幅上涨。煤炭行业供求关系仍然处于基本平衡状态，煤炭价格仍然在高位运行。**年是我国电力供需状况的转折点，电力价格比**年有所升高。四是，下游房地产带动建材需求。**年，虽然国家出台一系列宏观调控政策，但房地产市场依然热度不减，房地产投资持续增加，施工面积的增加带动了建材行业的需求。五是，建材行业的地区集中度高，山东、广东、江苏、福建和河南，5省累计建材企业数共计***家，占全国建材类企业总数的***%。但行业的规模集中度不高，主要以中小企业为主。不同所有制企业也相对分散，集中度较低。
　　**年水泥、玻璃、陶瓷***个子行业表现出不同的运行态势。其中，玻璃行业由于产能的急剧扩张，以及近年来纯碱和重油等原材料价格上升，行业利润水平下滑。
　　在授信方面，银行可增加对水泥行业整体的授信额度。同时，应重点关注区域龙头企业，以及新型干法加散装水泥的生产组合。对玻璃行业，我们建议银行重点关注并购主题，增加对下游深加工企业的授信。对陶瓷行业，银行可通过投资实力雄厚的陶瓷企业，增加授信额度，促进行业整合，通过筛选，选择技术创新能力强的企业进行授信。

第一部分 建材工业总体分析及预测
第一章 2006年建材工业产业环境分析
　　第一节 2006年宏观经济运行分析及预测
　　　　一、2006年宏观经济运行分析
　　　　　　（一）国民经济增速稳定
　　　　　　（二）消费增长明显加快
　　　　　　（三）固定资产投资增长较快，下半年增幅回落
　　　　　　（四）工业生产快速增长，效益提高
　　　　　　（五）城乡居民收入快速增长
　　　　　　（六）生产资料价格继续高位运行
　　　　二、2007年宏观经济形势预测
　　　　　　（一）总体预测
　　　　　　（二）固定资产投资预测
　　　　　　（三）消费水平预测
　　　　　　（四）生产资料价格预测
　　第二节 建材工业上游产业运行分析及预测
　　　　一、石油价格走势分析及预测
　　　　　　（一）2006年石油价格走势分析
　　　　　　（二）2007年石油价格预测
　　　　二、煤炭产业运行分析及预测
　　　　　　（一）2006年煤炭产业运行情况
　　　　　　（二）煤炭价格走势分析
　　　　　　（三）2007年煤炭产业预测
　　　　三、电力产业运行分析及预测
　　　　　　（一）2006年电力产业运行情况
　　　　　　（二）2006年电力产业运行评价
　　　　　　（三）2007—2010年电力产业预测
　　第三节 建材工业下游产业运行分析及预测
　　　　一、2006年房地产行业运行情况分析
　　　　　　（一）房地产开发景气指数稳中有升
　　　　　　（二）房地产开发投资低速平稳增长
　　　　　　（三）房屋施工面积增加
　　　　　　（四）土地购置面积继续减少，开发面积上升
　　　　　　（五）商品房价格涨幅总体趋稳，部分城市仍上涨较快
　　　　　　（六）商品房空置面积增幅放缓
　　　　二、2007年房地产行业运行预测
　　第四节 2006年建材工业政策环境分析
　　　　一、八部门发布《印发关于加快水泥工业结构调整的若干意见的通知》
　　　　二、我国颁布首部《节水型洁具陶瓷生产定点管理细则》
　　　　三、节能环保，2006年掀起水泥窑纯低温余热发电建设高潮
　　　　四、国家出台水泥出口新政策
　　　　五、国家发改委发布《水泥工业产业发展政策》
　　　　六、国家六部委公布《关于促进平板玻璃工业结构调整的若干意见》

第二章 2006年建材工业整体运行分析及预测
　　第一节 2006年建材工业总体运行评价及预测
　　　　一、2006年1-11月建材行业实现利润501亿元
　　　　二、建材工业总产值稳步增长
　　　　三、原材料价格上涨增加建材产品成本
　　　　四、房地产业带动建材行业需求增加
　　　　五、建材行业需求预测
　　　　六、建材行业供给预测
　　　　七、“十一五”期间三大态势
　　第二节 2006年建材工业的经济运行分析
　　　　一、建材行业规模和发展能力分析
　　　　二、建材行业经济效益分析
　　　　三、建材行业效率与盈利能力分析
　　　　四、建材行业运营能力与偿债能力分析
　　　　五、建材行业成本结构分析
　　第三节 建材行业结构与集中度分析
　　　　一、建材行业企业所有制结构分析
　　　　二、建材行业集中度分析
　　　　　　（一）分地区行业集中度分析
　　　　　　（二）分规模行业集中度分析
　　　　　　（三）分所有制行业集中度分析

第二部分 细分子行业分析及预测
第三章 水泥行业
　　第一节 2006年水泥行业运行分析
　　　　一、2006年水泥行业整体运行良好
　　　　　　（一）水泥行业走出低谷
　　　　　　（二）销售状况良好
　　　　　　（三）利润大幅增加
　　　　　　（四）水泥出口增速下降
　　　　　　（五）结构调控的步伐加快
　　　　　　（六）行业集中度有所提高
　　　　　　（七）资产总额稳步增长
　　　　　　（八）固定资产投资总体下降
　　　　二、原因分析
　　　　　　（一）需求带动水泥产量增长
　　　　　　（二）结构调整促进水泥行业发展
　　第二节 水泥行业政策环境分析
　　　　一、严格新上项目审批，实施总量控制
　　　　二、完善政策，严格市场准入
　　　　三、上大关小，加大结构调整力度
　　　　四、扶持大企业，提高产业集中度
　　　　五、鼓励水泥企业“走出去”，参与国际竞争
　　第三节 水泥供给分析及预测
　　　　一、2006年水泥供给高速增长
　　　　二、中部地区供给能力增强
　　　　三、2007年水泥供给能力预测
　　　　　　（一）在建生产线产能将得到发挥
　　　　　　（二）固定资产投资减少，供给能力增速下降
　　第四节 水泥需求分析及预测
　　　　一、水泥需求旺盛
　　　　二、市场需求来源分析
　　　　　　（一）区域化和城镇化是主要动力
　　　　　　（二）建筑业的发展带动水泥需求
　　　　　　（三）周边国家的需求
　　　　　　（四）建设新农村带来的需求
　　　　　　（五）其他大型工程的需求
　　　　三、供需平衡分析
　　第五节 水泥的价格分析及预测
　　　　一、水泥价格前高后低，11月达到历史最高点
　　　　二、水泥价格地区差别大
　　　　三、水泥价格变动的原因分析
　　　　　　（一）激烈的竞争使价格处于低位
　　　　　　（二）生产成本上升使价格止跌回稳
　　　　　　（三）需求持续旺盛推动价格回稳
　　　　四、2007年国内水泥价格将升到45美元/吨
　　第六节 分区域水泥市场分析
　　　　一、不同区域水泥市场出现分化
　　　　二、分地区水泥市场分析
　　　　　　（一）东北地区
　　　　　　（二）河北、京津地区
　　　　　　（三）山东省
　　　　　　（四）中原地区
　　　　　　（五）长三角地区
　　　　　　（六）两广地区
　　　　　　（七）西南地区
　　　　　　（八）西北地区
　　第七节 水泥行业的兼并收购
　　　　一、水泥企业的兼并重组不断加快
　　　　二、新政策带动并购潮
　　　　三、外资参与并购逐渐增多
　　第八节 2007年水泥预测
　　　　一、2007年水泥行业的整体判断
　　　　二、产能扩张缓和
　　　　三、区域并购将成热点
　　　　四、水泥行业将加速“洗牌”
　　　　五、节能、环保是发展方向
　　　　六、继续走循环经济之路

第四章 玻璃行业
　　第一节 玻璃产业环境分析
　　　　一、平板玻璃将严控新项目
　　　　二、鼓励企业的兼并重组
　　　　三、平板玻璃工业“十一五”发展目标
　　　　四、节能、深加工玻璃成为玻璃行业主题
　　第二节 2006年玻璃行业运行情况
　　　　一、产销量同步增长
　　　　二、原材料价格上涨，导致玻璃企业亏损
　　　　三、浮法玻璃产量增速高于普通玻璃，销售不如普通玻璃
　　　　四、平板玻璃价格持续低迷
　　　　五、向下游产业延伸成为趋势
　　　　六、玻璃行业的兼并重组加速
　　第三节 需求与供给分析
　　　　一、用户的需求趋向
　　　　二、供给分析
　　　　三、2007年玻璃市场需求预测
　　　　四、影响玻璃需求的因素分析
　　　　　　（一）国民经济的快速增长带动玻璃需求
　　　　　　（二）相关行业的发展拉动玻璃产品的需求
　　　　　　（三）新农村建设增加对玻璃的需求
　　　　　　（四）建筑节能等政策的出台，拓展了玻璃的应用范围
　　　　五、预计2008年实现供求平衡
　　第四节 玻璃行业的发展预测
　　　　一、2007年玻璃行业景气预测
　　　　二、绿色环保型玻璃产品将是市场需求大势
　　　　三、节能玻璃将成建筑业新宠
　　　　四、多功能透明的钢化建筑玻璃倍受青睐
　　　　五、不同品种玻璃的发展趋势预测

第五章 陶瓷行业
　　第一节 2006年整体情况
　　　　一、日用陶瓷产量持续增长
　　　　二、多因素导致陶瓷产品价格上涨
　　　　三、业内企业生产规模提升，区域分布明显
　　　　四、产能增速致供求矛盾激化
　　　　五、建陶业产生行业标准
　　第二节 陶瓷行业需求分析
　　　　一、影响需求的相关因素分析
　　　　　　（一）创新能力薄弱，新产品开发滞后
　　　　　　（二）陶瓷企业不能在国际市场准确定位
　　　　　　（三）缺乏对陶瓷品牌国际化运作的思路
　　　　二、需求总量变化趋势预测
　　第三节 陶瓷行业供给分析
　　第四节 2007年陶瓷行业发展预测
　　　　一、陶瓷需求将随小户型住房的增加而上升
　　　　二、品牌竞争将呈现区域特征
　　　　三、陶瓷产品出口压力将增大

第三部分 典型企业分析
第六章 企业综合分析
　　第一节 2006年建材企业经营状况分析
　　　　一、盈利能力分析
　　　　二、偿债能力分析
　　　　三、发展能力分析
　　　　四、营运能力分析
　　　　五、“三费”增长情况
　　第二节 重点企业三年经营数据对比分析
　　　　一、营口青花耐火材料股份有限公司经营状况分析
　　　　二、华新水泥股份有限公司经营状况分析
　　　　三、光宇集团有限公司经营状况分析
　　　　四、山东沂州水泥集团总公司经营状况分析
　　　　五、唐山冀东水泥股份有限公司经营状况分析
　　　　六、华润集团经营状况分析
　　　　七、博赛矿业（集团）经营状况分析
　　　　八、济南市青华山花岗集团总公司经营状况分析
　　　　九、青岛广源发集团经营状况分析
　　　　十、吉林亚泰水泥有限公司经营状况分析
　　　　十一、富士能（天津）光学有限公司经营状况分析
　　　　十二、山东金麒麟集团有限公司经营状况分析
　　　　十三、安徽枞阳海螺水泥公司经营状况分析
　　　　十四、安徽铜陵海螺水泥公司经营状况分析

第七章 典型企业分析
　　第一节 山东山水水泥集团有限公司
　　　　一、企业行业地位分析
　　　　二、公司基本评价
　　　　三、公司经营状况分析
　　　　四、公司发展规划及发展前景预测
　　　　五、2006年重大发展事项及启示
　　　　　　（一）山水集团入选12户国家重点支持水泥企业
　　　　　　（二）山水集团荣获中国产品质量信誉AAA等级证书
　　　　　　（三）获得IFC贷款，筹备海外上市
　　第二节 耀华玻璃集团公司
　　　　一、企业行业地位分析
　　　　二、公司基本评价
　　　　三、公司经营状况分析
　　　　四、2006年重大发展事项及启示
　　　　　　（一）耀华玻璃集团海外建厂
　　　　　　（二）耀华玻璃集团进军太阳能玻璃
　　　　　　（三）耀华集团启动自洁净玻璃生产
　　　　　　（四）耀华玻璃2006年巨额亏损

第四部分 行业风险提示及信贷投向建议
第八章 2006年建材行业风险评价
　　第一节 宏观经济、政策风险分析及评价
　　　　一、宏观经济环境风险
　　　　二、固定资产投资带来的风险
　　　　三、国家宏观调控风险
　　　　四、金融风险
　　第二节 建材行业产业政策风险分析及评价
　　　　一、节能规划
　　　　二、“十一五”规划思想的延续
　　第三节 建材市场风险分析及评价
　　第四节 建材行业经营风险分析及评价
　　第五节 人民币升值的风险分析及评价

第九章 细分子行业风险分析及评价
　　第一节 水泥行业风险分析及评价
　　　　一、市场供需风险：产能过剩
　　　　二、水泥出口持续快速增长的潜在风险
　　　　三、水泥行业经营风险分析
　　　　　　（一）结构不合理，经营风险加大
　　　　　　（二）兼并重组的风险
　　　　　　（三）控制价格的能力
　　　　　　（四）经营效益下降的风险
　　　　　　（五）企业融资风险
　　　　四、原材料供应风险分析
　　　　　　（一）电力供应风险分析
　　　　　　（二）煤炭供应风险分析
　　　　五、环保风险分析
　　第二节 玻璃行业风险分析及评价
　　　　一、结构调整的风险
　　　　二、经营风险
　　　　三、玻璃企业产业延伸的风险
　　第三节 陶瓷行业风险分析及评价
　　　　一、出口增加带来贸易摩擦风险
　　　　二、出口退税税率下调的风险
　　　　三、其它风险分析

第十章 “十一五”期间建材行业投资机会分析
　　第一节 水泥行业投资机会分析
　　第二节 玻璃行业投资机会分析
　　第三节 陶瓷行业投资机会分析
　　　　一、投资领域分析
　　　　二、投资地域分析
　　　　　　（一）关注农村市场的开拓
　　　　　　（二）关注国际市场的开拓

第十一章 2007年建材行业授信建议
　　第一节 建材行业整体授信建议
　　　　一、新型建材及非金属新材料授信需谨慎
　　　　二、增加对节能和技术创新企业的授信
　　第二节 水泥行业授信建议
　　　　一、水泥行业总体运行特点
　　　　二、可增加对水泥行业整体的授信额度
　　　　三、重点关注区域龙头企业
　　　　四、重点关注新型干法加散装水泥的组合
　　第三节 玻璃行业授信建议
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