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二、内容简介
　　男性服装是服装市场的一个重要组成部分，近年来随着男性消费者对个人形象的关注度提升以及技术进步而不断发展。目前，男性服装产品在设计风格、面料选择、品牌塑造等方面不断优化，通过采用先进的设计理念和技术，提高了男性服装的时尚感和舒适度。随着消费者对高品质服装需求的增长，男性服装在提高产品质量、满足个性化需求等方面的能力也得到了加强，通过开发适用于不同消费群体的服装系列，满足了市场的多样化需求。此外，随着环保法规的趋严，男性服装在生产过程中的环保性能也得到了提升，通过采用环保材料、优化生产工艺，减少了对环境的影响。
　　未来，男性服装作为服装市场的一个重要组成部分，近年来随着男性消费者对个人形象的关注度提升以及技术进步而不断发展。市场调研网指出，目前，男性服装产品在设计风格、面料选择、品牌塑造等方面不断优化，通过采用先进的设计理念和技术，提高了男性服装的时尚感和舒适度。随着消费者对高品质服装需求的增长，男性服装在提高产品质量、满足个性化需求等方面的能力也得到了加强，通过开发适用于不同消费群体的服装系列，满足了市场的多样化需求。此外，随着环保法规的趋严，男性服装在生产过程中的环保性能也得到了提升，通过采用环保材料、优化生产工艺，减少了对环境的影响。

第一章 05-07年一季度男性服装行业运行回顾
　　第一节 我国产业环境对男性服装市场的影响
　　　　一、经济环境对男性服装市场的影响
　　　　二、政策环境对男性服装市场的影响
　　　　三、社会环境对男性服装市场的影响
　　　　四、人口环境对男性服装市场的影响
　　第二节 我国男性服装行业供求形势现状
　　　　一、国内男性服装行业生产情况
　　　　二、国内男性服装行业销售情况
　　　　三、国内男性服装行业经营情况
　　第三节 国内男性服装市场进出口贸易形势
　　　　一、国内男性服装市场贸易现状
　　　　二、国内男性服装市场贸易优势
　　　　三、国内男性服装市场贸易障碍
　　　　四、国内男性服装市场贸易前景
　　第四节 国内男性服装细分市场发展现状
　　　　一、国内男性西装市场发展现状
　　　　二、国内男性衬衫市场发展现状
　　　　三、国内男性领域市场发展现状
　　　　四、国内男性裤业市场发展现状

第二章 中国男性服装行业发展：挑战与变革
　　第一节 全球男性服装行业发展概述
　　　　一、世界男性服装行业概述
　　　　二、世界男性服装贸易情况
　　　　三、男性服装贸易流向变化
　　　　四、男性服装行业结构的调整
　　　　五、男性服装行业格局的变动
　　第二节 中国男性服装行业现状评价
　　　　一、在国民经济中的地位与作用
　　　　二、男性服装行业的竞争状况
　　　　三、男性服装行业存在的主要问题
　　第三节 中国男性服装行业国际竞争力分析
　　　　一、男性服装生产要素
　　　　二、男性服装需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用
　　　　六、国际竞争力比较优势
　　第四节 中国男性服装行业产业集群
　　　　一、男性服装产业集群特征明显
　　　　二、集群生产降低企业综合成本
　　　　三、集群品牌与企业品牌互为依托
　　第五节 中国男性服装行业发展趋势
　　　　一、男性服装消费发展趋势
　　　　二、男性服装产品发展趋势
　　　　三、男性服装行业发展新趋势

第三章 中国男性服装行业发展：地区比较
　　第一节 男性服装行业的地区布局
　　　　一、地区生产不平衡
　　　　二、地区销售不平衡
　　　　三、地区出口差异
　　　　四、产业集中度高
　　第二节 广东男性服装产业
　　　　一、发展现状
　　　　二、发展优势
　　　　三、发展劣势
　　第三节 浙江男性服装产业
　　　　一、发展现状
　　　　二、发展优势
　　　　三、发展劣势
　　第四节 江苏男性服装产业
　　　　一、发展现状
　　　　二、发展优势
　　　　三、发展劣势
　　第五节 山东男性服装产业
　　　　一、发展现状
　　　　二、发展优势
　　　　三、发展劣势
　　第六节 上海男性服装产业
　　　　一、发展现状
　　　　二、发展优势
　　　　三、发展劣势

第四章 07-08年中国男性服装行业展望
　　第一节 行业景气指数展望
　　　　一、近两年服装行业景气水平
　　　　二、未来两年行业景气水平展望
　　第二节 行业发展环境
　　　　一、未来两年国内经济环境展望
　　　　二、未来两年行业规划环境展望
　　　　三、未来两年国内贸易环境展望
　　第三节 行业上游纺织行业展望
　　　　一、我国纺织产品出口量增加，价格下跌
　　　　二、我国纺织产品出口可能遭遇更多防线
　　　　三、纺织业产能过剩将加大市场的风险
　　　　四、结构调整加快，产业升级
　　第四节 男性服装行业展望
　　　　一、行业前景良好
　　　　二、行业面临大规模洗牌
　　　　三、国内产业梯度转移不可避免
　　　　四、市场细分化程度加强
　　　　五、市场竞争更趋激烈
　　　　六、市场将成为品牌通路控制者

第五章 07-08年中国男性服装行业市场预测
　　第一节 上游原料供应发展预测
　　　　一、上游原料供应现状
　　　　二、上游原料供应发展预测
　　第二节 纺织工业发展预测
　　　　一、纺织品贸易发展预测
　　　　二、纺织行业生产预测
　　　　三、纺织行业下游消费需求预测
　　第三节 男性服装行业发展预测
　　　　一、生产预测
　　　　二、销售预测
　　　　三、贸易预测
　　　　四、价格水平预测

第六章 优势企业经营与竞争分析
　　第一节 雅戈尔集团股份有限公司
　　　　一、企业背景
　　　　二、经营情况
　　　　三、优势与前景
　　第二节 杉杉集团
　　　　一、企业背景
　　　　二、经营情况
　　　　三、优势与前景
　　第三节 红豆集团
　　　　一、企业背景
　　　　二、经营情况
　　　　三、优势与前景
　　第四节 罗蒙集团
　　　　一、企业背景
　　　　二、经营情况
　　　　三、优势与前景
　　第五节 虎豹集团
　　　　一、企业背景
　　　　二、经营情况
　　　　三、优势与前景
　　第六节 报喜鸟集团
　　　　一、企业背景
　　　　二、经营情况
　　　　三、优势与前景
　　第七节 上海开开集团
　　　　一、企业背景
　　　　二、经营情况
　　　　三、优势与前景

第七章 国内男性服装行业投资分析
　　第一节 行业SWOT分析
　　　　一、行业发展优势
　　　　二、行业发展劣势
　　　　三、行业发展机遇
　　　　四、行业发展风险
　　第二节 行业投资特性分析
　　　　一、行业成长性分析
　　　　二、行业投资情况
　　　　三、行业产业链情况
　　　　四、影响行业投资的主要因素
　　第三节 (中:智:林)行业发展建议和策略
　　　　一、行业总体投资策略需要转变
　　　　二、提升装备水平和培育自主品牌是产业升级的战略重点
　　　　二、产业链延伸与差异化战略
　　　　四、慎重选择投资方向，控制低水平扩张
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