
	2007-2008年中国酿酒行业投资及市场竞争分析研究报告





[image: cover]








中国市场调研网


2007-2008年中国酿酒行业投资及市场竞争分析研究报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2007-2008年中国酿酒行业投资及市场竞争分析研究报告

	报告编号：
	0258519　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8000 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　近年来，随着人民生活水平的提高，我国酿酒业总产量保持了稳定增长，尤其是从**年以来产量增幅提高到***%以上，增速明显加快。**年酒类总产量4072.54 万吨，同比增长***%，增速达到近**年来的最高点，继续保持良好发展势态。
　　从产量上看，啤酒占绝对优势，**年啤酒产量***万吨，增长***%，占行业的***%。其次是白酒，产量***万吨，增长***%，占行业的***%。葡萄酒产量***万吨，增长***%，占行业的***%，比重较小。从销售收入看，白酒销售收入居第一位，占行业的***%。其次是啤酒，占***%。葡萄酒销售收入占***%。黄酒份额较低，仅占***%。
　　　　　　80、**年代我国城镇居民人均酒类消费量变化相对平稳，保持在9.5-***千克/人之间。**年以后人均消费量呈现出一定的下降趋势。与城镇居民形成鲜明对比的是，农村居民的酒类人均消费量却一直呈现出上升趋势，并已超过城镇居民。从消费总量上看，城镇、农村居民消费总量均保持稳定增长。**年我国酒类消费总量达到***万吨，增长***%。其中，城镇居民消费占***%，农村居民消费占***%。
　　　　　　我国白酒产量经过迅速增长后在**年达到***万吨的高峰，之后逐步下调。**年白酒产量出现恢复性增长，达到***万吨，增长***%；**年白酒行业延续了增长势头，产量达到***万吨，增长***%。**年我国啤酒产量***万吨，增长***%，且行业工业总产值和产品销售收入均保持快速增长。**年中国葡萄酒产业也保持了快速发展的局面。总产量达到***万吨，增长***％，实现利润***亿元，增长***%。截至**，我国黄酒生产还未形成大的规模，黄酒占我国整个饮料酒总量的***%左右。**年黄酒业销售收入增长***%，增速明显加快。
　　　　　　我国酿酒业分布呈现出非常明显的区域特征。**年酿酒业销售收入集中于四川、山东、广东、江苏、河南五省。五省销售收入占全国的***%。这5省市作为酿酒工业的生产大省，对整个行业的影响很大。其中，贵州省销售收入位居第九名，但利润总额却排第三位，经济效益较好。四川省酿酒业销售收入和利润总额都居全国第一位，具有相当大的规模。而且其盈利能力较好，发展速度较快。河南省各项盈利能力指标也呈提高态势。
　　　　　　**年，中国的国民经济将继续保持***个平稳、较快增长。宏观经济的发展对酒产品的推广以及销售管道的建设有着重要的促进作用。我国经济 “十一五 ”期间将保持快速协调健康发展，消费正逐步被认为是拉动经济持续健康发展的潜在动力。我国居民的人均年收入也逐步增加，城镇化率的提高，为消费启动提供了经济基础，预计**-**年居民平均年消费支出增速将会保持在10-***%之间，由此拉动酒类消费品收入增速高达20-***%。
　　　　　　未来几年里，酿酒业仍将延续近年来快速增长的发展趋势，尤其是行业内龙头上市公司业绩表现仍将鹤立鸡群，可以充分体现强势品牌渠道生产商能够获取超额利润的行业特点。在各种风险因素的影响之下，酿酒企业之间将会进一步分化和整合。银行应增加品牌企业的授信额度。

第一部分 行业运行分析及预测
第一章 2006年酿酒业整体运行状况
　　第一节 生产状况分析
　　　　一、产量情况
　　　　二、产销情况
　　　　三、产品结构
　　第二节 消费状况分析
　　　　一、消费影响因素分析
　　　　二、消费量分析
　　　　　　（一）人均消费量
　　　　　　（二）消费总量
　　　　三、消费结构分析
　　　　　　（一）不同类型酒销售收入增长情况分析
　　　　　　（二）不同地区销售收入增长情况分析
　　　　四、消费预测分析
　　第三节 进出口情况
　　　　一、出口情况
　　　　　　（一）出口交货值分析
　　　　　　（二）出口量分析
　　　　　　（三）出口额分析
　　　　二、进口情况
　　　　　　（一）进口量分析
　　　　　　（二）进口额分析
　　第四节 2006年酿酒业价格变化分析
　　　　一、2006年高端白酒集体涨价
　　　　二、未来高端白酒市场仍看涨
　　第五节 未来供给能力预测
　　　　一、白酒
　　　　二、啤酒
　　　　三、葡萄酒
　　　　四、黄酒

第二章 2006年酿酒制造业发展环境及影响分析
　　第一节 宏观经济环境
　　　　一、国际经济环境
　　　　　　（一）世界经济总体形势
　　　　　　（二）主要经济体经济状况
　　　　　　（三）国际贸易发展情况
　　　　　　（四）2007年世界经济展望
　　　　二、国内宏观经济环境
　　第二节 产业动态
　　　　一、《酒类流通管理办法》实施
　　　　二、中国参与《东京宣言》倡导行业自律
　　　　三、流通企业表彰“诚信”
　　　　四、水井坊联姻帝亚吉欧
　　　　五、白酒消费税调整
　　　　六、“陈化粮”引发黄酒安全问题
　　　　七、芝华士成功化解信任危机
　　　　八、中粮长城“牵手”奥运
　　　　九、质检总局年内四次抽检白酒
　　　　十、《17大名酒的17年》助力中国名白酒回归

第三章 2007年酿酒制造业竞争分析及预测
　　第一节 我国酿酒业竞争状况
　　　　一、白酒业
　　　　二、啤酒业
　　　　三、葡萄酒业
　　第二节 竞争趋势分析
　　　　一、白酒业
　　　　二、啤酒业
　　　　三、葡萄酒业
　　第三节 行业资本运作
　　　　一、河套集团入主孔府家业
　　　　二、中糖集团重组酒鬼酒
　　　　三、维维入主双沟
　　　　四、全兴集团股权转让白酒业打响外资并购第1枪

第四章 行业投资与效益分析
　　第一节 酿酒行业效益水平分析
　　　　一、酿酒行业销售收入及增长情况
　　　　二、酿酒行业利润总额及增长情况
　　第二节 酿酒行业投资形势分析
　　　　一、酿酒行业投资规模分析
　　　　二、酿酒行业投资效益分析

第二部分 行业细分领域分析及预测
第五章 细分子行业分析
　　第一节 白酒市场供需变化分析
　　　　一、产销状况
　　　　二、主要经济指标
　　　　三、产量地区分布情况
　　第二节 啤酒市场供需变化分析
　　　　一、产销状况
　　　　二、主要经济指标
　　　　三、产量地区分布情况
　　第三节 葡萄酒市场供需变化分析
　　　　一、产销状况
　　　　二、主要经济指标
　　　　三、产量地区分布情况
　　第四节 黄酒市场供需变化分析
　　　　一、产销状况
　　　　二、主要经济指标
　　第五节 其他酒市场供需变化分析
　　　　一、产销状况
　　　　二、主要经济指标

第六章 细分地区分析及预测
　　第一节 行业区域分布总体特征分析及预测
　　　　一、行业区域分布特点分析
　　　　二、酿酒行业运行区域比较分析及排名
　　　　　　（一）酿酒行业销售收入区域分布及排名
　　　　　　（二）酿酒行业利润总额区域分布及排名
　　第二节 2006年四川省酿酒制造业发展分析及预测
　　　　一、2006年四川省酿酒制造业在全国地位
　　　　二、四川省酿酒制造业主要生产企业
　　　　三、四川省酿酒制造业经济运行状况
　　　　四、四川省酿酒制造业发展趋势预测
　　第三节 2006年山东省酿酒制造业发展分析及预测
　　　　一、2006年山东省酿酒制造业在全国地位
　　　　二、山东省酿酒业主要生产企业
　　　　三、山东省酿酒制造业经济运行状况
　　　　四、山东省酿酒制造业发展趋势预测
　　第四节 2006年贵州省酿酒制造业发展分析及预测
　　　　一、2006年贵州省酿酒制造业在全国地位
　　　　二、贵州省酿酒业主要生产企业
　　　　三、贵州省酿酒制造业经济运行状况
　　　　四、贵州省酿酒制造业发展趋势预测
　　第五节 2006年河南省酿酒制造业发展分析及预测
　　　　一、2006年河南省酿酒制造业在全国地位
　　　　二、河南省酿酒制造业主要生产企业
　　　　三、河南省酿酒制造业经济运行状况
　　　　四、河南省酿酒制造业发展趋势预测
　　第六节 2006年湖北省酿酒业发展分析及预测
　　　　一、2006年湖北省酿酒业在全国地位
　　　　二、湖北省酿酒业主要生产企业
　　　　三、湖北省酿酒业经济运行状况
　　　　四、湖北省酿酒制造业发展趋势预测

第三部分 企业分析
第七章 企业综合分析
　　第一节 2006年酿酒企业经营状况分析
　　　　一、盈利空间大、盈利能力强企业分析
　　　　二、盈利能力中等企业分析
　　　　三、盈利能力较差企业分析
　　　　四、企业营运状况分析
　　第二节 重点企业三年经营数据对比分析
　　　　一、青岛啤酒集团
　　　　二、贵州茅台酒厂（集团）有限责任公司
　　　　三、北京燕京啤酒集团公司
　　　　四、泸州老窖集团有限责任公司
　　　　五、广州珠江啤酒股份有限公司
　　　　六、四川剑南春集团有限责任公司
　　　　七、百威（武汉）国际啤酒有限公司
　　　　八、山西杏花村汾酒集团有限责任公司
　　　　九、福建雪津啤酒有限公司
　　　　十、燕京啤酒（桂林漓泉）股份有限公司
　　　　十一、四川蓝剑（集团）有限责任公司
　　　　十二、安徽省古井集团有限责任公司
　　　　十三、重庆啤酒股份有限公司
　　　　十四、中法合营王朝葡萄酿酒有限公司

第八章 典型企业分析
　　第一节 五粮液集团有限公司分析
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、2006年经营业绩
　　　　三、企业经营状况
　　　　四、发展前景
　　第二节 张裕葡萄酿酒股份有限公司分析
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、2006年经营业绩
　　　　三、企业经营状况
　　　　四、发展前景

第四部分 行业风险提示及信贷投向建议
第九章 行业发展前景
　　第一节 行业整体发展前景预期
　　第二节 各子行业发展前景
　　　　一、白酒行业景气持续看好
　　　　二、啤酒市场分层明显
　　　　三、葡萄酒转向奢侈消费
　　　　四、黄酒：加大营销力度，行业集中度提高

第十章 行业风险分析
　　第一节 宏观经济波动风险评价
　　第二节 政策风险评价
　　　　一、白酒业
　　　　二、啤酒业
　　　　三、葡萄酒业
　　第三节 结构调整风险评价
　　　　一、白酒业
　　　　二、葡萄酒业
　　第四节 市场风险评价
　　　　一、白酒业
　　　　二、啤酒业
　　　　三、葡萄酒业
　　第五节 渠道风险评价
　　第六节 原材料风险评价
　　　　一、粮食价格上涨
　　　　二、能源价格上涨
　　　　三、气候变化
　　第七节 行业风险总体评价

第十一章 2007年酿酒制造业信贷建议
　　第一节 2007年酿酒业总体发展特点及授信建议
　　　　一、2006年行业总体发展特点与授信额度建议
　　　　二、2006年行业资金需求特点及授信建议
　　第二节 2007年酿酒制造业地区发展特点及授信建议
　　　　一、酿酒制造业区域发展特点总结
　　　　二、区域市场授信建议
　　第三节 2007年酿酒制造业所有制发展特点及授信建议
　　　　一、所有制企业对比及发展特点总结
　　　　二、所有制类型授信建议
　　第四节 2007年酿酒业规模发展特点及授信建议
　　　　一、规模对比及发展特点总结
　　　　二、规模类型授信建议
　　第五节 中智^林^2006年酿酒制造企业发展特点及授信建议
　　　　一、企业发展特点总结
　　　　　　（一）企业竞争格局变化
　　　　　　（二）部分重点企业资金量充足
　　　　二、企业授信建议
　　　　附 表
　　表1 2006年酿酒业产销情况
　　表2 2006年各季度白酒、啤酒产销率
　　表3 近年来酿酒行业销售情况表
　　表4 2006年各地区酿酒行业销售情况表
　　表5 2006年酿酒业出口交货值情况
　　表6 酿酒业资产、负债指标逐年对照表
　　表7 2002至2006年酿酒业效益指标
　　表8 2006年白酒业产销情况
　　表9 2006年白酒制造业主要经济指标
　　表10 2006年各地区白酒产量及增速情况
　　表11 2006年啤酒业产销情况
　　表12 2006年啤酒制造业主要经济指标
　　表13 2006年各地区啤酒产量及增速情况
　　表14 2006年葡萄酒业产销情况
　　表15 2006年葡萄酒制造业主要经济指标
　　表16 2006年各地区葡萄酒产量及增速情况
　　表17 2006年黄酒业产销情况
　　表18 2006年黄酒制造业主要经济指标
　　表19 2006年其他酒业产销情况
　　表20 2006年其他酒制造业主要经济指标
　　表21 2006年我国酿酒企业区域分布情况
　　表22 2006年销售收入区域分布及排名
　　表23 2006年利润区域分布及排名
　　表24 四川省酿酒制造业在全国地位
　　表25 2003～2006年四川省规模指标比重变化
　　表26 四川省主要酿酒企业
　　表27 四川省酿酒制造业主要生产企业规模指标比重
　　表28 2003～2006年四川省酿酒制造业经济运行
　　表29 山东省酿酒制造业在全国地位
　　表30 2003～2006年山东省规模指标比重变化
　　表31 山东省主要酿酒企业
　　表32 山东省酿酒业主要生产企业规模指标比重
　　表33 2003～2006年山东省酿酒制造业经济运行
　　表34 贵州省酿酒制造业在全国地位
　　表35 2003～2006年贵州省规模指标比重变化
　　表36 贵州省主要酿酒企业
　　表37 贵州省酿酒业主要生产企业规模指标比重
　　表38 2003～2006年贵州省酿酒制造业经济运行
　　表39 河南省酿酒业在全国地位
　　表40 2003～2006年河南省规模指标比重变化
　　表41 河南省主要酿酒企业
　　表42 河南省酿酒业主要生产企业规模指标比重
　　表43 2003～2006年河南省酿酒制造业经济运行
　　表44 湖北省酿酒制造业在全国地位
　　表45 2003～2006年湖北省规模指标比重变化
　　表46 湖北省主要酿酒企业
　　表47 湖北省酿酒业主要生产企业规模指标比重
　　表48 2003～2006年湖北省酿酒业经济运行
　　表49 酿酒业前20家企业经营状况
　　表50 销售收入前20名企业盈利能力划分结果
　　表51 酿酒业前20家企业“三费”增长情况
　　表52 酿酒制造业前20家企业营运状况
　　表70 2004～2006年烟台张裕集团有限公司经济运行状况
　　表71 企业资产、收入及利润集中度变化
　　表72 酿酒业各子行业集中度
　　表73 重点企业利息支出状况
　　附 图
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