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二、内容简介
　　我国截至**数字电视渗透率仅为***％（远远低于全球平均水平***%，更低于英、美***%以上的水平），数字电视产业发展空间巨大。我国人均GDP突破了***美元及国家鼓励内需，文化产业具备良好的发展环境。
　　**年北京奥运会承诺运用数字技术向全球进行电视信号传输，从时间上大大促进了数字电视产业提速发展。有线数字电视将主导数字电视产业发展。短期内，直播卫星无线传输（DBS）不会对有线网络构成威胁，IPTV在我国大规模发展不太可能。国外“三网融合”已经是大势所趋，但在我国尚待政策明确。
　　有线电视网络数字化改造中政策强力推动的“整体平移”是短期提升广播电视有线网络公司收入最大的动因；从中长期看，居民消费能力的提高和消费习惯的改变是推动付费业务需求的根本动力。
　　政策在机制、资金、税收等方面的全方位支持将有力推动数字电视产业的发展。
　　**年全球数字电视市场规模及通过数字电视商业模式运营的收入，从**年的***亿美元，增长到***亿美元，增长率为***%。全球数字电视用户比例不断攀升，**年全球数字电视观众用户达到***亿户，相比**年的***亿户，增长了***%。**年中国累计数字电视用户达到***万户，新增数字电视用户将达到***万户。**年，中国有线数字电视进程推进成果显著，整体转换在全国范围内展开，全国已有深圳、大连、绵阳、南阳、佛山、太原、南京、淄博、青岛、杭州、南宁、银川等***个城市完成了整体转换。
　　**年数字电视转换的新投资将高达***亿元人民币。根据各地有线数字电视发展情况分析，“模转数”后，各地有线数字电视收视费将普遍提高，使有线数字电视网络运营商的业务收入得到大幅提升。**-**年中国数字电视产业高速发展，**年，全国整体转换工作全面启动；**年，全国数字电视用户高速增长；**-**年，全国整体转换陆续完成；**年，有线数字电视产业平稳发展。**年我国数字电视用户将达到***万，有线数字电视**年将达到***万户，国内数字电视节目内容制作产业**年将达到***亿元，**年，全球机顶盒的收入将近***亿美元，但***%以上的数字机顶盒是在中国生产的，**年高端平板彩电将达到***万台，整个数字电视产业产值上千亿，面对如此巨大的市场，投资者作何选择

第一章 我国数字电视发展环境分析
　　第一节 消费升级：数字电视产业前景广阔
　　　　一、数字电视产业面临历史性发展机遇，发展空间巨大
　　　　　　1.1 我国人均GDP突破1500美元后的消费升级使文化产业具备良好的发展前景
　　　　　　1.2 北京奥运会等重大事件促进数字电视产业提速发展
　　　　　　1.3 我国电视用户数巨大，但数字电视渗透率极低，数字电视产业发展空间巨大
　　　　二、数字电视产业链环境分析
　　　　　　2.1 数字化制播设备商
　　　　　　2.2 数字传输网络设备商
　　　　　　2.3 终端接收设备供应商
　　　　　　2.4 内容提供商
　　　　　　2.5 节目集成商
　　　　　　2.6 网络运营商
　　第二节 我国数字电视发展的特征分析
　　　　一、以有线数字电视为主导，有线、地面、卫星三架马车形成产业结构
　　　　二、国外“三网融合”不仅在技术上已经基本成熟
　　　　三、政策强力推动的“整体平移”是短期提升广播电视有线网络公司收入最大的动因
　　　　四、政策在机制、资金、税收等方面的全方位支持将有力推动产业的发展
　　第三节 我国数字电视产业的主要风险

第二章 2006年全球数字电视产业发展回顾及2007年预测分析
　　第一节 发展现状
　　　　一、数字电视用户规模
　　　　二、数字电视用户结构
　　第二节 基本特点
　　　　一、DVB标准全球普及范围最广
　　　　二、全球数字电视机销量持续增长
　　　　三、数字电视产业链走向全球竟合
　　　　四、各国政府大力推进地面数字电视
　　第三节 主要国家与地区
　　　　一、美国
　　　　二、欧洲
　　　　三、日本
　　　　四、韩国

第三章 2006年中国数字电视产业发展概况分析
　　第一节 中国数字电视用户发展现状
　　　　一、数字电视用户规模
　　　　二、数字电视用户结构
　　第二节 基本特点
　　　　一、有线数字电视推进成果显著
　　　　二、双向数字网络技术成为主流
　　　　三、三项数字电视标准先后出台
　　　　四、IPTV在全国范围内展开
　　　　五、机顶盒与运营商合作模式取得创新
　　第三节 重点省市发展概要
　　　　一、大连
　　　　二、陕西
　　　　三、南京
　　　　四、深圳

第四章 2006年中国数字电视产业链关键环节市场概况
　　第一节 制播传输设备市场概况
　　　　一、市场规模
　　　　二、主要竞争格局
　　第二节 软件市场规模概况
　　　　一、市场规模
　　　　二、主要竞争格局
　　第三节 终端设备市场规模概况
　　　　一、市场规模
　　　　二、主要竞争格局
　　第四节 节目内容制作及运营商市场概况
　　　　一、市场规模
　　　　二、主要竞争格局

第五章 2007－2011年中国数字电视产业发展预测
　　第一节 2007－2011年中国数字电视产业趋势分析
　　　　一、业务
　　　　二、产品
　　　　三、技术
　　　　四、运营商
　　第二节 2007－2011年中国数字电视用户规模预测
　　　　一、用户规模预测
　　　　二、用户结构预测
　　第三节 2007－2011年中国数字电视产业链关键环节市场规模预测
　　　　一、制播传输设备
　　　　二、软件
　　　　三、终端设备
　　　　四、节目内容制作及网络运营
　　　　五、数字电视产业规模

第六章 数字电视产业影响因素分析
　　第一节 驱动力
　　　　一、国家颁布多项政策引导数字电视健康发展
　　　　二、国民经济水平持续增加拉动产业发展
　　　　三、差异化的文化需求提升数字电视产业价值
　　　　四、标准出台带动产业链跨越式发展
　　第二节 阻碍因素
　　　　一、资金制约数字电视产业的规模增长
　　　　二、鑫诺发射失败推迟卫星数字业务时间表
　　　　三、移动电视标准加大地方系统转换成本

第七章 我国数字电视产业发展建议
　　第一节 对政府
　　　　一、加强宣传，真正做到数字电视的家喻户晓
　　　　二、大力实施自主标准
　　　　三、对数字电视加强政策引导和保护
　　第二节 中-智-林-－对企业
　　　　一、产业链各环节应加强合作
　　　　二、积极进行新产品的开发和技术储备
　　　　三、争取和用足国家的优惠政策
　　　　四、采用整合营销传播战略，打造强势品牌
　　　　五、找准利益定位，发挥自身优势

第八章 2006 年数字电视行业十大新闻
第九章 2006 数字电视行业十大动向
第十章 2006 标准总汇
第十一章 2006 年数字电视行业总盘点
　　　　一、有线数字电视
　　　　二、地面数字电视
　　　　三、移动数字多媒体广播
　　　　四、卫星数字电视
　　　　五、IPTV
　　　　六、内容产业
　　　　七、厂商综述
　　　　八、一年展会总汇
　　表1 美国数字电视推进进度表
　　表2 欧洲主要国家数字电视推进情况
　　表3 日本数字电视发展概况
　　表4 中国数字电视发展大事记
　　表5 2003－2006年中国数字电视用户结构
　　表6 2004－2006年中国数字电视新增用户结构
　　表7 南京广电数字节目内容
　　表8 各主要厂商CAS在中国的应用情况
　　表9 各主要厂商Middleware在中国的应用情况
　　表10 各主要厂商EPG在中国的应用情况
　　表11 各主要厂商SMS在中国的应用情况
　　表12 2007—2011年中国有线数字电视累计及新增用户预测值、增长率
　　表13 2007—2011年中国卫星数字电视累计及新增用户预测值、增长率
　　表15 2007—2011年中国IPTV累计及新增用户预测值、增长率
　　表16 2007—2011年中国数字电视累计及新增用户预测值、增长率
　　表17 2007—2011年中国数字电视产业规模预测
　　图1 2002－2006年全球数字电视市场规模
　　图2 2002－2006年全球数字电视用户规模
　　图3 2006年全球数字电视广播传输方式结构图
　　图4 2006年全球主要国家和地区数字电视渗透率
　　图5 2006年数字化领先国家的数字电视用户规模
　　图6 2003－2006年中国数字电视用户发展规模
　　图7 2003－2006年中国数字电视用户结构
　　图8 2005－2006年中国数字电视制播传输设备市场规模
　　图9 2005－2006年中国数字电视软件市场规模
　　图10 2005－2006年中国数字电视终端设备市场规模
　　图11 2006年中国有线数字电视机顶盒市场品牌销售量结构
　　图12 2006年中国卫星数字电视机顶盒市场品牌销售量结构
　　图13 2006年中国数字电视机品牌销售量市场份额
　　图14 2005－2006年中国数字电视内容和网络运营市场规模
　　图15 2007—2011年中国有线数字电视累计用户预测值及增长率
　　图16 2007—2011年中国有线数字电视新增用户预测值及增长率
　　图17 2007—2011年中国卫星数字电视累计用户预测值及增长率
　　图18 2007—2011年中国卫星数字电视新增用户预测值及增长率
　　图19 2007—2011年中国地面数字电视累计用户预测值及增长率
　　图20 2007—2011年中国地面数字电视新增用户预测值及增长率
　　图21 2007—2011年中国IPTV累计用户预测值及增长率
　　图22 2007—2011年中国IPTV新增用户预测值及增长率
　　图23 2007—2011年中国数字电视累计用户预测值及增长率
　　图24 2007—2011年中国数字电视新增用户预测值及增长率
　　图25 2007－2011年中国数字电视用户结构预测
　　图26 2007－2011年中国数字电视制播传输设备市场规模
　　图27 2007－2011年中国数字电视软件市场规模
　　图28 2007－2011年中国数字电视机顶盒市场规模
　　图29 2007－2011年中国数字电视机市场规模
　　图30 2007－2011年中国数字电视内容制作市场规模
　　图31 2007－2011年中国数字电视网络运营市场规模
略……

了解《2007-2011年中国数字电视产业投资分析研究报告》，报告编号：023AA30，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-07/R_2007_2011shuzidianshichanyetouzifenxBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




