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二、内容简介
　　2007年，中国葡萄酒行业将是一个全新的消费年度。2006年，中国葡萄酒行业销售总收入突破100亿元，将行业带入了一个新的发展阶段。但是我国葡萄酒消费尚处于开拓成长期，随着人均收入水平的提高，特别是中产阶层的发展壮大，以及消费结构升级、葡萄酒作为健康饮品的价值被广泛认同。伴随着葡萄酒市场的规范化，消费的成熟化，品牌、品质成为葡萄酒消费的主要因素，加上经济发展、消费者可支配收入等宏观经济因素的影响，消费者的葡萄酒消费逐渐转向奢侈消费，葡萄酒行业结构也向倒金字塔型转变。高端葡萄酒发展势头迅猛，增加了高端葡萄酒市场的竞争压力，但葡萄酒市场高端化趋势不会改变，高端市场也会成为中外企业争夺的焦点。
　　目前，洋葡萄酒在我国还是非主流。我国葡萄酒市场占有率的前十名全是国产品牌。但进口葡萄酒的销量却在飞速增长。经过修订的葡萄酒国家标准将于2008年1月1日起在生产领域里实施，并由推荐性国家标准改为强制性国家标准，加上关税的逐渐下降，对洋葡萄酒在中国市场越来越有利，国内企业竞争压力越来越大。
　　本研究报告共21章，21万字，405页，529个图表，并章节和页码都一一对应。本研究报告的内容和框架，均已申请知识产权保护。若发现未经授权私自发布本研究报告目录、或者购买本研究报告出现页码和章节不符者，均为盗版报告。本公司对盗版报告的制作者、使用者保留追诉其相关法律责任的权利。
　　本研究报告对中国葡萄酒的市场规模、主要品牌市场占有率、葡萄酒领先企业等做了深入地分析。本报告内容丰富、翔实，在撰写过程中，运用了大量的图、表等分析工具，结合相关的经济学理论，对我国葡萄酒行业的发展状况和发展趋势进行了深入透彻研究，揭示了葡萄酒产业新的发展机会，以及当前面临问题的解决方案，有助于企业准确了解目前中国葡萄酒市场发展动态，把握葡萄酒行业发展方向，为企业经营决策提供重要的参考依据。

第一部分 2007-2011年中国葡萄酒供给需求预测
第一章 2001－2007年中国葡萄酒行业运行情况
　　第一节 2001－2007年中国葡萄酒行业概况
　　　　一、2001—2007年中国葡萄酒企业数量变化情况分析
　　　　二、2002—2007年中国葡萄酒产量变化情况分析
　　　　三、2001－2007年中国葡萄酒行业资产收入利润等指标变动情况分析
　　　　四、2001－2007年各省（市/区）葡萄酒行业基本运行指标分析
　　　　五、2001－2006年中国葡萄酒行业领先企业基本指标分析
　　第二节 2002-2006年葡萄酒产业结构分析
　　　　一、2002-2006年1-6月中国葡萄酒生产企业资产集中度分析
　　　　二、2002-2006中国葡萄酒生产企业销售收入集中度分析
　　　　三、2003-2006年1-6月中国葡萄酒生产企业利润集中度分析
　　第三节 2005-2007年中国葡萄酒行业运行情况分析
　　　　一、2005-2007年中国葡萄酒各月份产量分析
　　　　二、2005-2007年中国葡萄酒行业总体运行情况
　　　　三、2005-2007年不同类型企业运行情况分析
　　　　四、2005-2007年不同规模企业运行情况分析
　　　　五、2005-2007年重点地区葡萄酒行业运行情况分析

第二章 中国葡萄酒进出口情况分析
　　第一节 进口情况分析
　　　　一、2001－2007年中国葡萄酒总体进口情况分析
　　　　二、2004-2007年中国不同种类葡萄酒进口情况分析
　　　　三、2004-2007年中国葡萄酒不同贸易方式进口情况分析
　　　　四、2004-2007年中国葡萄酒不同国家和地区进口情况分析
　　　　五、2004-2007年中国葡萄酒不同省份进口情况分析
　　第二节 出口情况分析
　　　　一、2001－2007年中国葡萄酒总体出口情况分析
　　　　二、2004-2007年中国葡萄酒不同种类出口情况
　　　　三、2004-2007年中国葡萄酒不同贸易方式出口情况
　　　　四、2004-2007年中国葡萄酒不同国家和地区出口情况
　　　　五、2004-2007年中国葡萄酒不同省份出口情况

第三章 2007-2011年葡萄酒需求预测分析
　　第一节 市场容量与预测分析
　　　　一、市场容量与规模
　　　　二、支持行业发展的驱动因素分析
　　　　三、2005-2006年葡萄酒消费容量分析
　　　　四、2007年中国葡萄酒产量预测
　　　　五、2008-2011年葡萄酒产量预测
　　　　六、2006-2007年及2008-2011年中国葡萄酒需求规模预测
　　第二节 2007-2011年中国葡萄酒市场供需形势分析预测
　　　　一、供需现状分析
　　　　二、供需形势预测
　　第三节 葡萄酒行业盈利性分析及其未来盈利性预测

第二部分 葡萄酒行业竞争和替代产品分析
第四章 葡萄酒行业竞争分析
　　第一节 葡萄酒竞争格局分析
　　第二节 2002-2006年1-6月葡萄酒领先企业市场份额趋势分析
　　　　一、2002-2006年1-6月三大品牌市场占有率走势情况
　　　　二、2002-2006年1-6月葡萄酒行业CR3、CR5、CR10变动情况
　　第三节 葡萄酒行业市场竞争激烈程度和竞争格局走势分析
　　　　一、竞争激烈程度
　　　　二、竞争格局走势
　　　　三、三大酒相互替代性分析
　　　　四、葡萄酒行业波特竞争力模型分析

第五章 中国葡萄酒相关行业分析
　　第一节 中国葡萄酒酒替代品分析
　　　　一、中国三大酒业2004-2007年市场表现比较分析
　　　　二、中国三大酒业2002-2007年经营指标对比分析
　　　　三、影响中国酒业发展的主要因素分析
　　　　四、中国酒业存在的主要问题
　　　　五、中国酒业发展趋势分析
　　第二节 中国葡萄种植业分析
　　　　一、葡萄种植业概述
　　　　二、中国十大葡萄产区分析
　　第三节 葡萄酒包装行业分析
　　　　一、中国葡萄酒包装的发展
　　　　二、中国市场代表性包装分析
　　　　三、葡萄酒礼盒包装分析
　　　　四、中国葡萄酒包装存在的问题
　　　　五、葡萄酒包装的发展方向

第六章 国外葡萄酒进入中国市场情况和面临问题
　　第一节 进口葡萄酒对市场冲击分析
　　　　一、关税下调的影响
　　　　二、更多外国品牌进入高端市场
　　　　三、尚未大规模进入中端餐饮业
　　　　四、进口葡萄酒在零售中遇到的困惑
　　　　五、外国葡萄酒商战略准备不足
　　　　六、非关税壁垒更为明显
　　　　七、应对挑战的策略
　　第二节 进口葡萄酒需要解决的问题
　　　　一、观念转换问题
　　　　二、人才选择问题
　　　　三、品牌经营问题
　　　　四、渠道建设问题
　　　　五、市场投入问题

第三部分 葡萄酒城市消费者和区域市场分析
第七章 中国十大城市葡萄酒消费者调查分析
　　第一节 葡萄酒消费者调查背景介绍
　　　　一、调查范围
　　　　二、数据来源
　　　　三 其它相关说明
　　第二节 社会基本特征的分析
　　　　一、不同收入水平消费者使用频率
　　　　二、不同年龄的消费者使用频率
　　　　三、不同地区的消费者使用频率
　　第三节 消费者行为分析
　　　　一、品牌选择
　　　　二、使用场合分析
　　第四节 购买相关的态度和特选
　　　　一、价格敏感程度
　　　　二、品牌的影响
　　　　三、购买方便的影响
　　　　四、广告的影响程度
　　　　五、包装的影响程度

第八章 华东地区葡萄酒市场分析
　　第一节 华东地区葡萄酒市场概况
　　　　一、华东地区葡萄酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、华东地区2002-2007年葡萄酒产量分析
　　第二节 山东省葡萄酒市场
　　　　一、山东省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、2003-2007年山东省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2007年山东省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2003-2006年1-6月山东省葡萄酒生产企业经营概况
　　第三节 上海市葡萄酒市场分析
　　　　一、上海市葡萄酒市场基础分析
　　　　二、上海市葡萄酒消费者分析
　　　　三、2003-2007年上海市葡萄酒行业运行情况分析
　　　　四、2003-2007年上海市葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　五、2004-2006年1-6月上海市葡萄酒生产企业经营概况
　　第四节 江苏省葡萄酒市场分析
　　　　一、江苏省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、南京葡萄酒价格行情
　　　　三、南京葡萄酒消费者分析
　　　　四、2003-2007年江苏省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　五、2003-2007年江苏省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　六、2003、2004年江苏省葡萄酒生产企业经营概况

第九章 华北地区葡萄酒市场分析
　　第一节 华北地区葡萄酒市场概况
　　　　一、华北地区葡萄酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、华北地区2002-2007年葡萄酒产量分析
　　第二节 北京市葡萄酒市场分析
　　　　一、北京市葡萄酒市场基础分析
　　　　二、北京葡萄酒价格行情
　　　　三、北京葡萄酒消费者分析
　　　　四、2003-2007年北京市葡萄酒行业运行情况分析
　　　　五、2003-2007年北京市葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　六、2003、2004年北京市葡萄酒生产企业经营概况
　　第三节 河北省葡萄酒市场分析
　　　　一、河北省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、2003-2007年河北省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2007年河北省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2004-2006年1-6月河北省葡萄酒生产企业经营概况
　　第四节 天津市葡萄酒市场分析
　　　　一、天津市葡萄酒市场基础分析
　　　　二、2003-2007年天津市葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2007年天津市葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2004-2006年1-6月天津市葡萄酒生产企业经营概况

第十章 东北地区葡萄酒市场分析
　　第一节 东北地区葡萄酒市场概况
　　　　一、东北地区葡萄酒市场综述
　　　　二、东北地区2002-2007年葡萄酒产量分析
　　第二节 吉林省葡萄酒市场分析
　　　　一、吉林省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、2004-2007年吉林省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2004-2007年吉林省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2004-2006年1-6月吉林省葡萄酒生产企业经营概况
　　第三节 辽宁省葡萄酒市场分析
　　　　一、辽宁省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、沈阳葡萄酒价格行情
　　　　三、沈阳葡萄酒消费者分析
　　　　四、2003-2007年辽宁省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　五、2003-2007年辽宁省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　六、2004-2006年1-6月辽宁省葡萄酒生产企业经营概况

第十一章 中南地区葡萄酒市场分析
　　第一节 中南地区葡萄酒市场概况
　　　　一、中南地区葡萄酒市场综述
　　　　二、中南地区2002-2007年葡萄酒产量分析
　　第二节 河南省葡萄酒市场分析
　　　　一、河南省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、2003-2007年河南省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2007年河南省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2003-2006年1-6月河南省葡萄酒生产企业经营概况
　　第三节 广东省葡萄酒市场分析
　　　　一、广东省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、广州市葡萄酒价格行情
　　　　三、广州市葡萄酒消费者分析
　　　　四、深圳市葡萄酒消费者分析
　　第四节 湖北省葡萄酒市场分析
　　　　一、湖北省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、武汉市葡萄酒消费者分析

第十二章 西南地区葡萄酒市场分析
　　第一节 西南地区葡萄酒市场概况
　　　　一、西南地区葡萄酒市场综述
　　　　二、西南地区2002-2007年葡萄酒产量分析
　　第二节 云南省葡萄酒市场分析
　　　　一、云南省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、2003-2007年云南省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2007年云南省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2003-2006年1-6月云南省葡萄酒生产企业经营概况
　　第三节 四川省葡萄酒市场分析
　　　　一、四川省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、成都葡萄酒价格行情
　　　　三、成都市葡萄酒消费者分析

第十三章 西北地区葡萄酒市场分析
　　第一节 西北地区葡萄酒市场概况
　　　　一、西北地区葡萄酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、西北地区2002-2007年葡萄酒产量分析
　　第二节 新疆自治区葡萄酒市场分析
　　　　一、新疆自治区葡萄酒市场基础分析
　　　　二、2003-2007年新疆自治区葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2007年新疆自治区葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2003-2006年1-6月新疆自治区葡萄酒生产企业经营概况
　　第三节 陕西省葡萄酒市场分析
　　　　一、陕西省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、西安市葡萄酒消费者分析
　　　　三、2003-2007年陕西省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　四、2003-2007年陕西省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　五、2003-2006年1-6月陕西省葡萄酒生产企业经营概况

第四部分 葡萄酒领先企业分析
第十四章 中国葡萄酒行业代表企业分析
　　第一节 烟台张裕集团有限公司
　　　　一、张裕公司基本情况
　　　　二、张裕的行业地位
　　　　三、经营范围及主要产品
　　　　四、2002－2006年经营情况分析
　　　　五、企业策略分析
　　　　六、企业竞争力评价
　　　　五、发展方向分析
　　第二节 中粮酒业有限公司
　　　　一、中粮酒业概述
　　　　二、三大长城基本情况
　　　　三、三大长城的整合
　　　　四、2003－2006年1-6月经营情况分析
　　第三节 中法合营王朝葡萄酿酒有限公司
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