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二、内容简介
　　《中国内衣行业发展分析及品牌伸延研究报告（2007）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国内衣行业发展分析及品牌伸延研究报告（2007）》作者行业发展研究课题组
　　《中国内衣行业发展分析及品牌伸延研究报告（2007）》优势根据客户要求增加指定内容
　　绪 言

第1章 内衣的定义界定及其特征
　　第1节 内衣的定义界定
　　第2节 内衣的特征分析

第2章 内衣的分类
　　第1节 根据内衣不同品种来划分
　　第2节 根据内衣制造的面料来划分
　　第3节 根据内衣的功能来划分
　　第4节 根据穿着的不同场合来划分

第1篇 发展篇
第1章 中国内衣行业发展分析
　　第1节 相关数据分析
　　第2节 发展现状分析

第2章 中国内衣市场发展分析
　　第1节 相关数据分析
　　第2节 发展现状分析
　　第3节 内衣品牌发展分析
　　　　　　1.洋品牌在中国的发展分析
　　　　　　2.国内规模品牌发展分析
　　　　　　3.国内中小品牌发展分析
　　第4节 发展问题分析
　　第5节 发展对策分析
　　第6节 发展趋势分析

第2篇 市场篇
第1章 内衣消费群分析
　　第1节 落伍消费群分析
　　第2节 反潮流派消费群分析
　　第3节 工薪阶层消费群分析
　　第4节 少女消费群分析
　　第5节 守旧者消费群分析
　　第6节 中年消费群分析

第3篇 竞争篇
第1章 内衣行业竞争力分析
　　第1节 行业竞争力动态分析
　　第2节 行业竞争能力分析
　　第3节 行业竞争潜力分析
　　第4节 行业竞争实力分析
　　第5节 行业竞争环境分析

第4篇 品牌篇
第1章 内衣的角色定位
　　第1节 非绝对满足生理需求的产品定位
　　第2节 非绝对商品概念的定位

第2章 树立品牌形象，注重品牌全方位发展
　　第1节 提升品牌文化
　　第2节 提高内衣品牌的设计水平
　　第3节 挖掘品牌精神内涵
　　第4节 品牌宣传策略
　　第5节 提高品牌服务水平
　　第6节 改变卖场的传统观念

第3章 品牌延伸策略
　　第1节 有利于新产品迅速、顺利地进入市场
　　第2节 节省品牌推广费用
　　第3节 增强企业活力及品牌的竞争力
　　第4节 中~智~林~－有利于企业创造“规模经济”效应
　　结论
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