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二、内容简介
　　《中国品牌服装发展研究年度报告（2007）》优势根据客户要求增加指定内容
　　《中国品牌服装发展研究年度报告（2007）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国品牌服装发展研究年度报告（2007）》作者市场发展研究课题组
　　中国服装企业发展到今天，已经深知品牌建设的重要性，各家企业也都不同程度地运用了现代的市场营销理论，在品牌林立的今天，如何让自己的品牌能脱颖而出呢当然，答案有很多，但万变不离其宗&mdash；&mdash；实施个性化的市场营销组合：产品、价格、通路、促销。很多企业强调终端为王的理论&mdash；&mdash；把主要的精力都放到终端上（其实即是通路的建设），一家家的旗舰店、一家家的加盟店、商场里一个个的专柜，就是通路建设的成果。在各大商场里，服装专柜林立，形象各异，设计得都很好，动线的设计、灯光的运用、产品的陈列都很规范，也有一定的特色（差异化），导购人员服务都很专业、周到，这也是通路建设的成果之一。商场的场地毕竟有限，几乎每隔一段时间，都会有所调整，撤掉其中一些品牌，换上新的品牌，其实，从现在服装企业与商场的合作中看，基本上是一种不平等的合作关系，了解合作条款的人都知道，服装企业基本上处于弱势的地位。本品牌如果没有比较好的业绩的话，要么就亏本经营、要么就被淘汰出局。要避免这种命运，最现实的就是要提升本品牌的销售业绩，4PS中，价格的调整是一种最简单、最快的手段，所以商场里大规模的降价、打折活动是持续不断啊！营销的本质就是满足自己的目标客户的需求，所以，在品牌林立的今天，能够根据自己目标客户的需求，提供差异化的产品以及服务，树立差异化的品牌形象，将会是服装企业目前面临的最重要的任务。在这里，需要强调的是差异化。正如上面提到的，在同一个商场里，卖场的设计与服务、价格竞争、都是大家一致在做、一直在做、也都做得到的了，那么，在商场里那么多的品牌又怎样突出自己呢手段当然也很多，但笔者认为重点在于品牌的建设。是乎又是一个太广、太空泛的话题，但不同的企业执行起来，有不同的结果。建议：首先，我们应该常常问我们自己，我们真正了解目标消费者吗他（她）们的心态有何改变他对我们的品牌印象如何如何加强他们对我们品牌的忠诚度我们的4PS应该如何调整如果我们能在每天的忙碌之余，能够安静地好好想一想这些问题，相信每一天都会有所收获。由一点一滴做起吧，除了以上的手段，让我们做得更多一些：提供免费的服饰给他们的偶像、给它们身边有影响力的人物；建立一个本品牌的俱乐部吧（真正意义上的俱乐部，尽管会需要一定的投入，但是能够真正的与自己的消费者进行互动，了解他们的需求，用我们的专业去影响他们的服饰穿着品味）。当然，影响企业的成功还有很多因素：政治、经济、文化环境；管理、人才、资本等等，但是，在做好这一些基础的同时，更用心一点，把我们的品牌好好的去呵护，让我们的品牌能由现在的一颗小小的种子变成一颗参天大树。期待我们中国在未来能够出出现更多的国际名牌。

第1篇 导言
第1章 民族品牌服饰文化发展理念
　　第1节 发展中国的西式服装品牌
　　第2节 发展中西结合的服装品
　　第3节 发展传统的中式文化
　　第4节 做"来样加工"订单

第2篇 行业发展分析
第1章 我国服装业的发展
　　第1节 服装产业的建设历程
　　第2节 品牌成长的过程

第2章 中国服装业品牌建设现状
　　第1节 企业的品牌意识普遍增强
　　第2节 我国服装"品牌走出去"步伐正在加速

第3章 中国体育服装品牌面临的挑战
　　第1节 国际著名品牌的进驻使得国内很多品牌节节败退
　　第2节 专业体育服装市场格局正在变化
　　第3节 消费群对品牌存在严重的分歧现象
　　第4节 兴起中国体育服装品牌对策

第4章 儿童服装品牌营销存在的问题及对策
　　第1节 我国童装品牌营销存在的问题
　　第2节 儿童服装品牌营销对策

第5章 老年经济的兴起与中老年服装品牌的研究
　　第1节 市场背景分析
　　第2节 我国中老年服装市场的问题
　　第3节 中老年服装品牌研发的几个重点强调的问题

第6章 休闲服装品牌营销策略的研究
　　第1节 休闲服品牌营销的必要性
　　第2节 理论综述
　　第3节 休闲服品牌消费分析
　　第4节 休闲服装的市场细分
　　第5节 休闲服品牌定位
　　第6节 休闲服品牌推广

第7章 制式服装品牌化研究
　　第1节 品牌的作用
　　第2节 制式服装的发展现状及存在的问题
　　第3节 制式服装品牌化是市场发展的必然趋势

第8章 中国服装奢侈品牌发展策略研究
　　第1节 国内外服装品牌生命力对比
　　第2节 奢侈品牌--欲望的追逐
　　第3节 服装奢侈品牌发展策略

第3篇 市场发展分析
第1章 国内服装市场分析
第2章 2007年1～2月服装销售及品牌分析
　　第1节 T恤销售
　　第2节 女性内衣销售
　　第3节 男衬衫销售
　　第4节 女装销售
　　第5节 童装销售

第3章 我国服装品牌发展与市场价值
　　第1节 服装品牌的个性运作
　　第2节 服装品牌的市场价值

第4章 中国服装品牌的市场契机
　　第1节 NIKE特别推出詹姆斯--中国红
　　第2节 中国故事西方样式

第4篇 地方发展分析
第1章 2006北京服装市场品牌发展分析
　　第1节 2006年各类服装类别整体市场
　　第2节 各服装类别销售领先品牌市场占有情况
　　第3节 领先品牌来源地分布情况及各类别前10名的排名变化
　　第4节 北京亿元商场销售排名情况

第2章 广州自有服装品牌发展研究
　　第1节 建立完善的品牌管理系统
　　第2节 不同策略培养不同的市场
　　第3节 建立适合自己品牌的营销模式

第3章 浙江省服装产业竞争力分析
　　第1节 浙江省服装行业主要特点
　　第2节 发展趋势和战略定位
　　第3节 提高服装业竞争力的策略

第5篇 主要国家发展分析
第1章 日本品牌服装发展分析
第2章 意大利品牌服装发展分析
第6篇 国际发展经验借鉴
第1章 卡宾的发展及其对我国的启示
　　第1节 卡宾的发展历程
　　第2节 卡宾打入国际市场的经验
　　第3节 品牌的准确定位
　　第4节 重视品牌文化
　　第5节 先在国内创出品牌，再全面开拓国际市场
　　第6节 对我国服装企业的建议

第7篇 问题与对策研究
第1章 我国服装企业弱式原因
　　第1节 品牌意识差
　　第2节 市场营销观念落后
　　第3节 人才结构不合理
　　第4节 决策者与设计者能力缺乏

第2章 我国服装产业打造国际化品牌的障碍分析
　　第1节 企业品牌建设认知偏差
　　第2节 缺乏标准化认证和贸易壁垒预警系统
　　第3节 缺乏国际知名的服装设计师， 设计理念相对落后

第8篇 发展环境与影响因素分析
第1章 品牌发展制约因素分析
第9篇 经营管理方略
第1章 在运作过程中应注意的问题
　　第1节 注重品味与流行时尚：
　　第2节 加强品牌文化宣传能力
　　第3节 加强营销和引领时尚的能力
　　第4节 准确市场定位
　　第5节 重视品牌推广和保持品牌形象

第2章 服装企业营销模式分析
　　第1节 全程营销
　　第2节 价值营销
　　第3节 网络营销
　　第4节 概念营销
　　第5节 深度营销

第3章 服装品牌经营战略模式应用
　　第1节 服装品牌经营战略模式应用
　　第2节 品牌经营的条件
　　第3节 实施服装品牌经营战略的模式

第4章 体验式营销研究
　　第1节 理解体验式营销- - 从案例到概念
　　第2节 服装品牌： 实战中体验式营销的盲点
　　第3节 体验式营销策略设计方向
　　第4节 白领的体验式营销案例
　　第5节 体验式营销策略

第5章 色彩营销在服装品牌营销策略中的运用
　　第1节 色彩营销的概述
　　第2节 色彩营销在服装品牌定位中的运用
　　第3节 色彩营销在服装品牌细分中的运用
　　第4节 色彩营销在服装品牌拓展中的运用

第6章 服装企业适应新经济时代的品牌传播研究
　　第1节 品牌时代：跳出窠臼 突破重围
　　第2节 整合时代：创新思维 借力发力
　　第3节 传播时代：聚焦核心 双向沟通

第7章 以顾客资产为导向的服装品牌营销研究
　　第1节 顾客资产的涵义
　　第2节 市场细分
　　第3节 广告宣传
　　第4节 品牌要求
　　第5节 卖场服务

第8章 本土服装要从品牌做起
第9章 服装品牌企业虚似经营研究
　　第1节 虚拟经营的涵义
　　第2节 品牌服装企业虚拟经营的运营模式
　　第3节 品牌服装企业虚拟经营的关键活动

第10章 品牌服装吊牌的广告功效研究
　　第1节 服装吊牌的品牌价值
　　第2节 服装吊牌存在的问题与发展之路

第11章 数字化的服装品牌形象构建
　　第1节 相关名词介绍
　　第2节 品牌的形象化遵循的原则
　　第3节 数字时代品牌形象化的具体措施

第12章 我国服装企业文化的构建研究
　　第1节 缔造文化--产品策略
　　第2节 演绎文化--打造品牌
　　第3节 维护文化--服务管理

第13章 跨文化的服装品牌传播研究
　　第1节 服装品牌传播的特征
　　第2节 服装品牌及传播的文化因子分析
　　第3节 跨文化的服装品牌传播策略

第10篇 相关政策与制度分析
第1章 服装品牌商标保护的研究
　　第1节 品牌商标保护的内涵
　　第2节 服装品牌商标保护的现状
　　第3节 服装品牌商标保护的内容与策略

第11篇 发展战略与发展策略
第1章 中国服装业品牌的国际化战略
第2章 品牌领导模式
第3章 中国服装业的品牌战略
　　第1节 品牌核心价值观
　　第2节 品牌识别系统
　　第3节 品牌资产管理

第4章 我国服装产业打造国际化品牌的战略选择
　　第1节 正确的品牌定位， 遵循品牌经营的游戏规则
　　第2节 正确对待OEM， 逐步实现OEM 到ODM 的转变
　　第3节 正确引导消费者， 逐步提高品牌的认知度和忠诚度
　　第4节 构建本土化的VMP 系统， 建立服装品牌优势与市场突围能力
　　第5节 整合国内服装企业， 推动品牌能级提升

第12篇 案例与实证分析
第1章 "真维斯"品牌策略分析
　　第1节 定位清晰准确
　　第2节 品牌形象维护
　　第3节 中-智-林－品牌形象推广
　　主要图例
　　图1： 2007年1-2月全国重点大型零售企业主要服装类别销售与2006年
　　图2： T恤销售前十名品牌的市场综合占有率
　　图3： 女性内衣前十名品牌的市场综合占有率
　　图4： 男衬衫销售前十名品牌的市场综合占有率
　　图5： 女装销售前十名品牌的市场综合占有率
　　图6： 童装销售前十名品牌的市场综合占有率
　　图7： 1996年，2000年服装生产和进口情况
　　图8： 2006年各类服装类别销售额百分比
　　图9： 2003-2006年各类服装类别销售
　　图10： 北京亿元商场服装市场销售额排名前20位品牌的总销售额市场占有率
　　图11： 2003年广州服装规模
　　图12： 2005年浙江省服装产业情况
　　图13： 2005年浙江省服装行业产值占全省的份额
　　图14： 2005年浙江省服装行业在全国服装业百强企业中的份额
　　图15： 2005年浙江省服装行业在全国服装行业的份额
　　图16： 浙江省服装行业品牌情况
　　图17： 品牌识别系统
　　图18： 商标管理部职能专员配置
　　图19： 老年经济给服装业带来的商机预测
　　图20： 中国人口的老龄化趋势
　　图21： 品牌形象化系统图解
　　图22： 全国制式服装需求分析
　　图23： 休闲服装销售增长情况
　　主要表例
　　表1： T恤销售前十大主销商场
　　表2： 男衬衫销售前十大主销商场
　　表3： 女装销售前十大主销商场
　　表4： 童装销售前十大主销商场
　　表5： 核心产品和附加产品无形性的主要体现
　　表6： 2004-2006年女装销售额前20位品牌排名
　　表7： 2004-2006年女装销售额前20位品牌来源地分布
　　表8： 2005-2006年北京亿元商场女装售额前10位品牌排名变化
　　表9： 2004-2006年男西服销售额前20位品牌排名
　　表10： 2004-2006年男西服销售额前20位品牌来源地分布
　　表11： 2005-2006年北京亿元商场男西服售额前10位品牌排名变化
　　表12： 2004-2006年男衬衫销售额前20位品牌排名
　　表13： 2004-2006年男衬衫销售额前20位品牌来源地分布
　　表14：2005-2006年北京亿元商场男衬衫售额前10位品牌排名变化
　　表15： 2004-2006年羊毛衫销售额前20位品牌排名
　　表16： 2004-2006年羊毛衫销售额前20位品牌来源地分布
　　表17： 2005-2006年北京亿元商场羊毛衫售额前10位品牌排名变化
　　表18： 2004-2006年皮衣销售额前20位品牌排名
　　表19： 2004-2006年皮衣销售额前20位品牌来源地分布
　　表20： 2005-2006年北京亿元商场皮衣售额前10位品牌排名变化
　　表21： 2004-2006年童装销售额前20位品牌排名
　　表22： 2004-2006年童装销售额前20位品牌来源地分布
　　表23： 2005-2006年北京亿元商场童装售额前10位品牌排名变化
　　表24： 2004-2006年女装商场销售额排名前20位商场排序
　　表25： 2005-2006年北京亿元商场女装销售额排名前10商场名次变化
　　表26： 2004-2006年男衬衫商场销售额排名前20位商场排序
　　表27： 2005-2006年北京亿元商场男衬衫销售额排名前10商场名次变化
　　表28： 2004-2006年男西服商场销售额排名前20位商场排序
　　表29： 2005-2006年北京亿元商场男西服销售额排名前10商场名次变化
　　表30： 2004-2006年童装商场销售额排名前20位商场排序
　　表31： 2005-2006年北京亿元商场童装销售额排名前10商场名次变化
　　表32：2004-2006年毛衫商场销售额排名前20位商场排序
　　表33： 2005-2006年北京亿元商场毛衫销售额排名前10商场名次变化
　　表34： 2004-2006年羊绒衫商场销售额排名前20位商场排序
　　表35： 2005-2006年北京亿元商场羊绒衫销售额排名前10商场名次变化
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