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二、内容简介
　　客观地说，中国电影在国际影坛上地位不高，与中国的国际地位和中华文化应该具有的影响也不相匹配。在经济全球化和好莱坞电影冲击世界各国电影产业的背景下，中国电影要想在世界影坛中占据***个稳固的席位，就要努力从各方面下工夫，建立***个中国电影产业能形成自身良性循环的市场运作机制和体制，使贯穿电影产业的各个链条协调发展，从而真正促进电影产业的大发展，真正使电影不仅为人民提供精神需求，也能为我国的经济发展做出更大的贡献。笔者认为，要使中国的电影产业能够较快地形成规模，健康稳步地发展，须从以下几个方面继续努力。树立适应电影产业发展的营销观念。营销是企业经营管理成功与否的关键，电影营销也是电影产业能否成功发展的关键。完整的电影产业链，从影片的策划生产开始，然后是宣传发行，再后是影院放映，最后延伸到后电影产品和电影衍生产品的开发，而电影营销始终贯穿在电影产业链的每个阶段。如何在营销中建立电影的品牌，是电影营销策略的灵魂，也是电影营销的重要目的。在电影营销上，好莱坞的成功经验是特别值得借鉴的，好莱坞电影营销的模式———宇宙系统模式的主要内容是：电影产业以电影为“火车头”，带动相关产品和产业的综合开发。这种模式常常是在影片拍摄的同时，相关产品和产业部门已开始进行综合开发。在影片发行前，将预告在有线与网络电视上播放，并在出版物上刊登有关广告；在影片发行时，相关商品如玩具、影片的各中音像制品及电子游戏等一同推出。电影与其相关产品交叉销售，互相促进，既创出了影片的品牌，又提高了整体效益。好莱坞电影正是因为这样的营销系统，才形成强大的经济纽带，使电影经济良性循环发展，成为支撑美国经济不可或缺的因素。未来的电影市场将是多种市场的集合，是影院电影、网络、电视、商品开发共处一体又各自为政的综合市场网络。
　　中国电影业想要成功地拓展和发展这个大市场，就必须树立适应这个市场发展趋势的营销观念， 建立相应的营销模式。调整电影产业结构，促进电影产业升级。截至**中国电影产业结构的基本状况是，以发行为中心，发行与放映相结合，制片基本独立，与发行放映相脱离。这种结构不但破坏了电影产业的经济活力，也束缚了电影产业的有效运转。将制作与发行联结，是好莱坞大电影公司的基本策略。将内容与渠道结合在一起，强化了产品和市场的联结，使产品效益能尽可能地最大化，而成本尽可能最小化，有效地提高了电影产业的投入产出比，这也是中国电影改变粗放增长必经的有效途径。随着科技的高速发展，电影产业应充分利用数字化、网络化、信息化的现代传输方式和技术手段，加快开辟数字电影市场，建立数字电影院线，扩大数字电影银幕数量，积极探索农村和城镇的电影数字化放映；同时建立数字电影节目平台，充分利用电影节目源开发电视付费频道、高清电视频道，扩大电影VOD点播规模，发展互联网电影视频点播等多媒体、新媒体业务，不断促进电影产业的有效快速升级，提高影片资源的利用效率，促进电影产业向纵深发展。重视影片质量，提高市场竞争力。一要加大教育投资，培养适应电影产业发展需要的专门人才。与国外电影业相比，我国在导演、专业演员、美术指导、音乐制作等电影所必需的专门人才及电脑合成技术的应用人才都明显处于劣势，对于电影业这种人力资源投入至关重要的行业而言，无疑是危险的。所以，国家应该加大专门人才的培养力度，才能提高电影产业的从业人员素质，增加储备人才，为我国电影产业长远发展提供人力支持。二要充分挖掘宝贵的民族文化资源，制作出能适应广大国内消费者甚至国际需求的精品电影。由于商业化的影响，部分影片寄希望于媒体炒作提高投资回报率，忽视了影片质量，内容趋于媚俗，结果常常适得其反，投资人血本无归。因此电影人应当走精品电影的路线，利用宝贵的民族文化资源，创造出满足消费者心理需求的电影商品。只有提高电影产业人才的素质，才能创造出更多质量更好的影片；只有高质量的影片，才能提高影片在国际国内市场的竞争力，拓展电影市场规模，使电影产业获得更多利益，促进电影产业的活跃发展。加速健全电影法规制度，为电影业发展提供良好的软环境。
　　绪 言

第1章 世界电影发展特点分析
　　第1节 电影产品多样化
　　第2节 电影效益多元化
　　第3节 电影制作国际化
　　第4节 影视业务全球化

第2章 我国电影产业特征分析
　　第1节 向产业主导型转变
　　第2节 向多种所有制结构转变
　　第3节 向现代市场格局转变
　　第4节 向数字技术体系转变

第1篇 发展篇
第1章 2006年中国电影产业发展分析
　　第1节 2006年度中国电影市场整体情况
　　　　　　1．产量
　　　　　　2．票房
　　　　　　3．院线
　　第2节 中国亿元以上院线发展分析
　　　　　　1．上海联和
　　　　　　2．中影星美
　　　　　　3．北京新影联
　　　　　　4．中影南方
　　　　　　5．广东珠江
　　　　　　6．万达院线

第2章 中国大陆电影产业的集中度分析
　　第1节 中国电影制片业的市场集中度现状
　　　　　　1．影片摄制数量
　　　　　　2．影片的票房业绩
　　第2节 发行市场的集中度分析
　　　　　　1．发行公司
　　　　　　2．院线公司
　　第3节 中国电影放映业的市场集中度
　　第4节 中国电影产业结构的总体判断

第3章 2006年中国电影制作与发行分析
　　第1节 电影产品制作供给分析
　　　　　　1．电影投融资格局分析
　　　　　　2．电影制作能力分析
　　　　　　3．电影产品类型分析
　　　　　　4．电影投资规模分析
　　　　　　5．商业大片模式分析
　　　　　　6．类型片意识分析
　　　　　　7．电影合拍成趋势分析

第4章 2006年中国电影发行分析
　　第1节 电影发行集中度分析
　　　　　　1．总体情况分析
　　　　　　2．中国电影公司
　　　　　　3．华夏电影公司
　　　　　　4．西影华谊电影公司
　　　　　　5．保利博纳电影公司
　　　　　　6．新画面电影公司
　　　　　　7．上海东方电影公司
　　第2节 中国电影发行市场整合分析
　　第3节 电影发行的专业程度分析
　　第4节 海外市场拓展分析
　　第5节 中国电影频道市场分析

第5章 中国电影放映市场集中度分析
　　第1节 院线整合中的票房集中度分析
　　第2节 影院“四化”发展分析
　　第3节 电影观众人次、票价及票房增长情况
　　第4节 国产和进口电影的票房收入比重
　　第5节 大制作影片拉动市场
　　第6节 观众分化趋势分析

第6章 中国电影产业的规模经济效应分析
　　第1节 中国电影发行业的规模经济效应分析
　　第2节 中国电影院线业的规模经济效应分析
　　第3节 中国电影业影片的规模经济效应分析

第7章 中国电影产业发展前景分析
第2篇 竞争篇
第1章 我国电影产业的竞争力分析
　　第1节 我国电影产业竞争力的现状分析
　　　　　　1．我国电影产业近几年来的票房收入情况
　　　　　　2．基于票房收入视角分析我国电影产业的竞争力
　　第2节 我国电影产业面临的机遇与挑战
　　　　　　1．面临的挑战
　　　　　　2．面临的机遇

第2章 我国电影产业国际竞争力分析
第3章 我国电影产业出口竞争力分析
　　第1节 我国电影产业对外贸易分析
　　第2节 我国电影产业出口竞争力现状分析
　　　　　　1．进出口指标分析
　　　　　　2．我国电影产业缺乏竞争力的原因分析
　　　　　　3．产业集中度低
　　　　　　4．缺乏市场竞争意识
　　　　　　5．缺乏国际化营销和运作经验

第4章 国外电影产业竞争力现状分析及经验借鉴
　　第1节 电影产业竞争力的国际比较分析
　　　　　　1．美国电影产业竞争力分析与比较
　　　　　　2．其他国家电影产业竞争力分析与比较
　　第2节 国外电影产业出口竞争力分析
　　　　　　1．美国电影产业出口竞争力分析
　　　　　　2．韩国电影产业出口竞争力分析

第5章 提升我国电影产业竞争力的战略分析
　　第1节 积极培育和发展一个成熟的电影市场
　　第2节 高度重视消费主体和消费客体的作用
　　第3节 不断加快电影产业相关产业链的发展
　　第4节 不断改革电影发行和放映市场
　　第5节 不断加强国内市场与国际市场的联系

第6章 发展我国电影贸易的战略分析
　　第1节 全力推进体制改革， 形成产业规模优势
　　第2节 充分利用国际资源， 开拓国际市场
　　第3节 充分利用国际资源， 开拓国际市场
　　第4节 吸收跨文化的管理人才和高尖端的技术人才
　　第5节 打造中国电影产业核心竞争力的对策与建议
　　　　　　1．组织类似于突击队式的团队
　　　　　　2．研究分析中国电影自己的观众群
　　　　　　3．电影产业必须加强与相关产业间的协作与互动
　　　　　　4．整合打造具有综合实力和国际竞争力的电影企业集团
　　　　　　5．发挥政府的经济职能
　　　　　　6．探寻适宜于中国电影产业化发展的有效模式

第3篇 政策篇
第1章 政策分析
　　第1节 明确审查标准，尺度适当放开
　　第2节 对港资进一步开放，对外资政策变动频繁
　　第3节 政府重拳出击打击盗版
　　第4节 推进农村电影的数字化生存

第2章 电影与环保
　　第1节 影片拍摄对环境的破坏
　　第2节 《无极》剧组对天池环境的破坏
　　第3节 《情癫大圣》剧组对神农架环境的破坏
　　第4节 美国大片环保实例分析
　　　　　　1．《珍珠港》
　　　　　　2．《指环王》
　　　　　　3．《角斗士》
　　第5节 法国的电影拍摄与环保
　　　　　　1．环保法律
　　　　　　2．法国电影合同中对环保的规定
　　第6节 环保电影
　　　　　　1．《可可西里》
　　　　　　2．《珠穆朗玛峰》
　　　　　　3．《帝企鹅日记》
　　　　　　4．《虎兄虎弟》
　　第7节 国外电影产业环保经验对我国的启示

第4篇 借鉴篇
第1章 澳大利亚电影产业发展分析
　　第1节 2001-2006 澳大利亚电影产业概况
　　第2节 澳大利亚电影产业特点
　　第3节 2005年澳大利亚电影产业发展分析
　　第4节 2006年澳大利亚电影产业发展分析
　　第5节 澳大利亚电影产业投资分析
　　第6节 澳大利亚电影产业存在的问题
　　第7节 澳大利亚政府对电影产业的扶持
　　第8节 税收鼓励政策：间接的政府扶持
　　第9节 澳大利亚和中国电影产业的合作与交流

第2章 新西兰电影产业发展分析
　　第1节 新西兰电影产业发展历程分析21
　　第3节 2000-2006新西兰电影产量与年度票房收入分析

第3章 澳大利亚和新西兰电影产业的发展对我国的启示
第5篇 问题及对策篇
第1章 我国电影产业存在的问题分析
　　第1节 中国电影的发展已进入爬坡期
　　　　　　1．电影制作增长粗放，缺乏优质产品
　　　　　　2．收入综合增长幅度放慢，产业进入调整期
　　　　　　3．电影市场规模小，国产商业大片潜伏市场危机
　　　　　　4．电影发行功能单一，缺乏产业支配能力
　　　　　　5．电影企业综合性，规模化不足，大电影产业结构没有形成
　　　　　　6．多厅现代影院不足，票价过高影响市场扩展
　　　　　　7．电影消费缺乏公平引导，恶意营销破坏观众对电影的信任

第2章 制约我国电影产业发展的因素分析
　　第1节 电影产量的粗放式高速增长
　　第2节 制片、发行、放映之间的利益关系平衡
　　第3节 电影衍生产品开发落后
　　第4节 电影市场规模相对小
　　第5节 尚未形成适应电影产业发展需要的健全的政策法规

第3章 加快电影产业发展的关键要素
　　第1节 树立适应电影产业发展的营销观念
　　第2节 调整电影产业结构，促进电影产业升级
　　第3节 重视影片质量，提高市场竞争力
　　第4节 加速健全电影法规制度

第4章 我国电影产业发展对策分析
　　第1节 调整、推动、维持和发展
　　　　　　1．推出可持续发展的法规政策体系
　　　　　　2．强化发行能力
　　　　　　3．增强电影产品的市场适应性
　　　　　　4．调整院线、，影院的价格和服务竞争
　　　　　　5．拓展电影传播渠道
　　　　　　6．培育新人，打造新的市场品牌
　　　　　　7．构建电影消费引导体系

第6篇 案例篇
第1章 《疯狂的石头》的成功因素分析
　　第1节 电影内容→提升核心竞争力
　　第2节 网络传播→带动整体媒体宣传
　　第3节 由点及面→推动发行全面开花
　　第4节 中.智林 档期选择→稳中求胜成为典范
　　结论
　　主要图例
　　图1：2003-2006年中国内地电影收入
　　图2：2002-2006年中国内地院线及银幕增长情况
　　图3：2002-2006年实行院线制后加入院线的影院和银幕增长曲线
　　图4：2006年中国内地电影市场票房前10名
　　图5：中影星美院线2004-2006年影片发行放映
　　图6：各种类型制作投资对比
　　图7：夜宴投资收入情况
　　图8：2006年年全国票房收入前5名院线
　　图9：2004-2006年北京新影联北京地区影院票价变化
　　图10：2004-2006年北京新影联北京地区观众人次变化
　　图11：2004-2006年中影星美院线北京地区票价变化
　　图12：2004-2006年中影星美院线北京地区观众人次变化
　　图13：2001-2006 澳大利亚电影产业简况
　　图14：中国国产电影在票房份额上与进口电影对比
　　图15：电影产业系统与多元化盈利模式图优化产业结构，建立多元化的盈利模式
　　图16：2004 年美国票房世界增长情况
　　图17：欧盟电影市场的构成比例
　　图18：韩国电影出口统计
　　图19：美英澳剧本成本对比
　　图20：1988—1998年间，西方主要电影国产影片在本土市场所占的份额统计比较
　　图21：2004—2005年美国影片在海外市场占有份额
　　图22：2003年以前，大陆电影市场的盈利比
　　图23：2003年，大陆电影主业收入构成
　　图24：2004年，大陆电影主业收入构成
　　图25：2005年，大陆电影主业收入构成
　　图26：2004年中国与韩国电影市场对比
　　图27：我国制片量与美国、印度对比分析
　　图28：2000-2006 新西兰电影产量与年度票房
　　主要表例
　　表5：2006 年十大片和2005 年十大片比较
　　表6：《疯狂的石头》周票房统计
　　表7：2006 年和2005 年电影档期比较
　　表8：2005 、2006 年五大院线比较
　　表9：主要国家地区电影产量
　　表10：各档期票房增长情况
　　表11：我国电影在英 ，美的上映情况
　　表12：中 美 日 电影票房对比
　　表13：韩国电影出口数、出口总额
　　表15：其他国家电影份额分析
　　表16：1979—1991年电影市场情况
　　表17：1992,1999,2001年电影市场情况
　　表18：2005年获公映许可证影片产量及其所占比例情况比较
　　表19：2005年国产影片票房前十名情况比较
　　表20：近年来中国影片的产量情况
　　表21：近年来中国电影的票房收入和观众人次情况
　　表22：1997-2005年摄制并获得公映的影片集中度
　　表23：2002-2005中国电影制片集中度变化
　　表24：2005年中国电影发行业市场集中度
　　表25：2005年中国电影院线集中度
　　表26：2002-2006年以票房计算的院线业的市场集中度
　　表27：2005年我国电影放映构成
　　表28：2005年票房排名前10的院线情况
　　表29：2005年上海、北京和广东票房收入对比
　　表30：中国电影业地区票房增长率集中度
　　表31：中国部分电影制片单位（企业）2005年生产影片的票房总额
　　表32：中国部分电影制片商的收益规模弹性表
　　表33：2005年发行公司影片发行规模分类表
　　表34：2005年业绩排名前10位的发行公司情况一览表
　　表35：我国部分电影发行商的拷贝规模成本收益弹性表
　　表36：2005年票房成绩排名前10的院线情况一览表
　　表37：2005年部分国产影片情况一览表
　　表38：2003～2005 年的票房收入前三名的国产影片与国外影片列表
　　表39：澳大利亚2001年电影票房
　　表40：澳大利亚2002年电影票房
　　表41：澳大利亚2003年电影票房
　　表42：澳大利亚2004年电影票房
　　表43：澳大利亚2005年电影票房
　　表44：新西兰2000-2006 主要影片票房
略……

了解《中国电影产业发展现状、问题及对策研究报告（2007）》，报告编号：0231023，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-08/R_zhongguodianyingchanyefazhanxianzhuaBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




