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　　《2007年上半年中国网络休闲游戏研究报告》亮点：
　　在互联网娱乐产业以及相应的互联网技术的推动下，中国网络游戏产业迅速发展。而休闲游戏凭借以其内容题材的丰富性、操作易用性等有别于MMOPRG游戏独特特征，而在最近几年也有了显而易见的增长。各种条件的成熟，正在使中国在整个网络休闲游戏方面正在不断扩展自己的发展基础。
　　网络休闲游戏增长迅速，发展潜力巨大
　　网络休闲游戏产业链逐渐形成，一些产业环节已有多家有实力的企业
　　自主研发游戏数量将在中国网络休闲游戏中占有更多的比重
　　游戏内置广告是未来网络休闲游戏重要的盈利收入来源
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