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二、内容简介
　　进入新世纪，全球体育用品业的形势和格局发生了深刻的变化，各大品牌围绕科技创新、规模扩张、知识产权、贸易保护和品牌战略为核心的市场竞争日趋激烈；高新技术和新型材料的广泛应用，有效地促进了运动成绩提高的同时又形成了新的技术垄断；旨在分割世界资源的品牌并购改变了全球市场的格局，特别是2006年8月，阿迪达斯以38亿美元的代价并购锐步，结束了耐克、阿迪、锐步三足鼎立，进而形成了耐克、阿迪两强对抗。欧洲、美国、日本三大体育用品市场仍在低谷徘徊。中国体育用品市场在新世纪，将会扮演着什么样的角色呢
　　改革开放20多年来，中国体育用品业的发展取得了长足的进展并保持着强劲的发展态势。基本上完成资本原始积累的诸多企业，开始走出“仿造”、“单纯加工”和盲目造势宣传的误区，向着科技开发、自主知识产权、规模扩张为主要目标的品牌战略大踏步的迈进。
　　据预计，到2008年，中国的体育用品市场规模将达到62亿美金。中国也在大力鼓励体育锻炼，目前全国有近四亿中国人参加各类体育活动，而且这一数目还不断增加，这为中国体育用品市场带来了强大的需求。为中国创造了与世界经济接轨、参与资源全球配置的国际环境和向世界展示中国制造的体育品牌的良好机遇。国内的诸多企业为了能更好地抓住这次机遇而展开激烈的竞争，如何能从诸多企业中脱颖而出呢
　　近年来，中国体育用品行业从小到大、从封闭的自给自足到走向国际市场，取得了令人瞩目的成绩。但在体育用品行业存在的结构体系不合理、企业营销规模分散、标准化程度低和品牌效应差等问题，该如何去解决，才能保证2007年体育用品行业能够继续加快出口步伐、实现出口规模的更大拓展。
　　中国体育产业增加值占GDP的比重不过0.5%，而美国这一比重高达2.4%。中国的体育产业的主体还是体育用品制造业，且绝大多数企业规模小，无品牌，在发达国家已成为产业主流的健身娱乐业在中国的发展还在起步阶段。如何创立和维护自己的品牌，使自己立于不败之地，未来的体育用品行业的趋势走向又会是如何呢
　　本研究咨询报告依据国家统计局、国家商务部、国家体育总局、中国文教体育用品协会、中国体育用品联合会、中国轻工业联合会、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，从体育用品的现状、进出口及主要出口市场、细分行业的市场状况、消费者需求、行业主要竞争格局以及体育用品业未来发展趋势等多方面深度剖析，全面展示体育用品市场现状，揭示体育用品市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
　　CONTENTS

第一部分 行业发展分析
第一章 行业发展现状分析
　　第一节 行业定义及产品
　　　　一、体育用品的分类历史与现状
　　　　二、体育产业的界定及产业化特征
　　第二节 中国体育用品业现状分析
　　　　一、2007年1-5月体育用品制造主要经济指标情况
　　　　二、2007年1-5月国有企业主要经济指标情况
　　　　三、2007年1-5月集体企业主要经济指标情况
　　　　四、2007年1-5月股份合作企业主要经济指标情况
　　　　五、2007年1-5月股份制企业主要经济指标情况
　　　　六、2007年1-5月私营企业主要经济指标情况
　　　　七、2007年1-5月投资企业主要经济指标情况
　　　　八、2007年5月体育用品制造收入前10家企业
　　　　九、中国体育用品业的发展现状和前景分析
　　　　十、中国体育用品业的发展的方向分析
　　第三节 中国体育用品市场分析
　　　　一、中国体育用品市场浅析
　　　　二、中国体育用品市场的五大“软肋”
　　　　三、2008中国体育用品市场规模预测
　　　　四、未来10年中国将成为最重要的体育用品市场

第二章 细分行业分析
　　第一节 体育服装
　　　　一、2007年1月中国大型商场运动服市场销售情况
　　　　二、中国体育服装品牌成功道路发展分析
　　　　三、中国专业体育服装市场格局的演变分析
　　　　四、中国体育产业、奥运经济与服装产业商机分析
　　　　五、中国服装品牌借体育营销“镀金”
　　　　六、中国运动服面临“时装”发展大趋势分析
　　　　七、中国运动服行业成功与运动精神关联分析
　　　　八、中国运动服饰品牌与信息牌的关联分析
　　　　九、中国运动服的市场定位与战略分析
　　　　十、中国运动服市场消费者分析
　　第二节 健身器材
　　　　一、中国健身器材市场发展分析
　　　　二、中国健身器材市场需求分析
　　　　三、中国健身器材产业发展道路分析
　　　　四、中国机械健身器的发展道路分析
　　　　五、中国健身器材品牌的发展分析
　　　　六、中国健身器材的发展趋势分析
　　第三节 自行车
　　　　一、2007年1-4月两轮自行车（自行车）产量
　　　　二、2007年1-5月自行车制造业产值完成情况
　　　　三、中国自行车行业发展现状及存在问题
　　　　四、中国自行车市场新变化分析
　　第三节 运动鞋
　　　　一、2007年1月品牌运动鞋中国市场份额分析
　　　　二、中国晋江运动鞋年产量占世界20%
　　　　三、中国运动鞋市场的金子塔
　　　　四、中国运动鞋的发展趋势分析
　　　　五、国内外运动鞋企业科技实力分析
　　第四节 其他体育用品
　　　　一、2007年1-5月球类产品进出口情况
　　　　二、中国球类体育用品商机分析
　　　　三、中国户外运动用品市场的现状和发展走向分析
　　　　四、中国当前高尔夫球发展的七大障碍
　　　　五、中国高尔夫产业结构和发展状况分析
　　　　六、品牌建设在高尔夫球会发展中的重要性研究
　　　　七、中国滑雪服装商机分析
　　　　八、中国潜水行业的现状分析

第二部分 发展氛围分析
第三章 中国体育用品发展氛围分析
　　第一节 地方性体育事业发展氛围分析
　　　　一、上海学校体育新措施
　　　　二、北京中小学体育老师需求市场分析
　　　　三、河北出台发展学校体育教育新措
　　第二节 体育文化校本课程的初步探索
　　　　一、体育文化及其教育价值
　　　　二、开设体育文化课的可行性及意义
　　　　三、体育文化校本课程的基本内容
　　　　四、学校体育文化校本课程的实践
　　　　五、教育效果
　　第三节 学校体育科研工作研究
　　　　一、重视学校体育科研工作
　　　　二、学校体育科研要立足于学校体育实际需要
　　　　三、学校体育科研要具有全面的科学性
　　　　四、学校体育科研要不断拓展学科视野
　　第四节 体育对人才培养的重要性分析
　　第五节 中国政府对体育发展定位的研究
　　　　一、要把增强学生体质作为学校教育的基本目标
　　　　二、要认真开好体育课
　　　　三、深入持久地开展全国亿万学生阳光体育运动
　　　　四、要确保开展体育、增强学生体质的必要条件
　　　　五、要积极主动争取各方支持
　　第六节 “亿万学生阳光体育运动”分析
　　第七节 中央关于加强青少年体育的意见
　　　　一、高度重视青少年体育工作
　　　　二、认真落实加强青少年体育各项措施
　　　　三、加强领导齐抓共管
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第四章 体育用品发展相关经济要素分析
　　第一节 2007年国内宏观经济简况
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　　第二节 2007年钢铁行业发展分析
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　　　　二、2007年5月皮革及毛皮制品进出口情况
　　　　三、2007年1-3月中国皮革制品进口分析
　　　　四、中国皮革毛皮退税政策分析
　　　　五、中国皮革业创新发展分析
　　第四节 2007年塑料行业发展分析
　　　　一、2007年5月塑料制成品进出口情况
　　　　二、2007年5月塑料制品业产品产量情况
　　　　三、2007年5月塑料制品业产值完成情况
　　　　四、中国塑料机械行业的基本状况分析
　　　　五、中国塑料制品业的发展方向研究
　　　　六、中国塑料制品行业面临的问题及对策
　　第五节 2007年中国服装面料行业发展分析
　　　　一、2007年1-5月份中国纺织服装行业经济运行分析
　　　　二、2007年1-6月中国纺织品服装进出口额情况
　　　　三、2007年上半年中国纺织品服装进出口贸易总值
　　　　四、2007年上半年中国纺织品服装出口分析
　　　　五、2007年上半年中国服装面料市场分析
　　　　六、中国纺织企业的对策之服装出口退税下调
　　　　七、中国服装面料行业发展关键因素分析
　　　　八、中国纺织品服装业的发展分析
　　第六节 2007年橡胶行业发展分析
　　　　一、2007年4月中国橡胶进出口情况
　　　　二、2007年5月中国各省市橡胶靴鞋制造业产值
　　　　三、2007年5月中国橡胶制品业产值
　　　　四、2007年5月中国合成橡胶产量统计情况
　　　　五、2007年5月份中国橡胶价格分析
　　　　六、2007年6月中国合成橡胶产量分析
　　　　七、2007年中国橡胶工业发展趋势
　　第七节 2007年服务行业发展分析
　　　　一、中国服务业发展现状
　　　　二、服务业发展的重要性
　　　　三、生产性服务业研究述评
　　　　四、现代服务业研究成果评述
　　　　五、发达的现代服务业是打造经济中心城市的前提
　　　　六、服务业滞后对中国制造业发展的影响
　　　　七、中国服务业能加速吸纳外资的五大主导因素
　　　　八、服务业全球化发展五大趋势

第四部分 进出口及国外市场分析
第五章 中国体育用品进出口及国外市场分析
　　第一节 中国体育用品进出口情况
　　　　一、2007年上半年中国体育用品进口情况
　　　　二、2007年上半年中国体育用品出口情况
　　　　三、中国体育用品出口分析
　　　　四、中国体育用品出口快速增长存在的问题分析
　　第二节 国外主要出口体育用品市场分析
　　　　一、美国体育用品市场分析
　　　　二、东欧体育用品市场分析
　　　　三、德国体育用品市场规模分析
　　　　四、俄罗斯体育用品市场分析
　　　　五、意大利体育用品市场分析
　　　　六、日本体育用品市场分析
　　　　七、韩国体育用品市场分析
　　　　八、澳大利亚体育用品市场分析

第五部分 营销竞争及企业分析
第六章 体育用品行业营销策略及竞争分析
　　第一节 中国居民体育消费行为的经济学分析
　　　　一、体育商品价格变动
　　　　二、收入水平对居民体育消费行为的影响
　　　　三、政府体育支出对居民体育消费行为的影响
　　第二节 体育赞助营销策略分析
　　　　一、体育赞助营销的诠释
　　　　二、体育赞助营销类型分析
　　　　三、体育赞助营销模式的结构及内部要素分析
　　　　四、体育赞助营销的实施策略
　　第三节 中国运动体育品牌建立要素分析
　　　　一、冲破“瓶颈”需要系统的品牌规划
　　　　二、细分市场，找准定位
　　　　三、建立品牌与消费者联系的纽带
　　第四节 中国体育用品销售市场浅析
　　第五节 中国运动服市场竞争格局分析
　　第六节 中国体育用品市场销售渠道竞争分析
　　　　一、走进新通路
　　　　二、百丽发力
　　　　三、三大巨头现身

第七章 主要企业分析
　　第一节 耐克公司
　　　　一、耐克公司简介
　　　　二、耐克公司文化
　　　　三、2007年耐克会计年度财务业绩
　　　　四、耐克公司变革策略分析
　　　　五、耐克公司的经营策略
　　　　六、耐克公司未来5年内的销售预测
　　第二节 阿迪达斯集团
　　　　一、阿迪达斯集团简介
　　　　二、阿迪达斯的08奥运系列计划
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　　第三节 美津浓（中国）体育用品有限公司
　　　　一、美津浓（中国）体育用品有限公司简介
　　　　二、美津浓的08奥运系列计划
　　　　三、公司最新动态
　　第四节 李宁有限公司
　　　　一、李宁有限公司简介
　　　　二、李宁公司2006年全年业绩分析
　　　　三、李宁公司的08奥运系列计划
　　　　四、李宁公司发展目标展望
　　　　五、公司最新动态
　　第五节 青岛双星股份有限公司
　　　　一、青岛双星股份有限公司简介
　　　　二、2007年二季度年双星经营业绩
　　　　三、公司最新动态
　　第六节 安踏公司
　　　　一、安踏公司简介
　　　　二、安踏品牌经营战略的剖析
　　　　三、安踏营销策略分析
　　　　四、公司最新动态
　　第七节 鸿星尔克集团
　　　　一、鸿星尔克集团简介
　　　　二、鸿星尔克的品牌战略新思维
　　　　三、公司最新动态
　　第八节 福建匹克集团有限公司
　　　　一、福建匹克集团有限公司简介
　　　　二、匹克发展策略
　　　　三、公司最新动态
　　第九节 上海红双喜集团有限公司
　　　　一、上海红双喜集团有限公司简介
　　　　二、公司最新动态
　　第十节 福建省万年青运动器材制造有限公司
　　　　一、福建省万年青运动器材制造有限公司简介
　　　　二、品牌发展情况

第六部分 发展趋势及策略分析
第八章 体育用品行业发展趋势分析与策略建议
　　第一节 中国体育用品业发展趋势分析
　　　　一、中国体育产业尚处胚胎期
　　　　二、中国体育用品业发展趋势
　　第二节 中:智:林:中国体育用品行业发展策略分析
　　　　一、中国体育用品企业少上A市的原因分析
　　　　二、中国体育用品企业发展策略
　　　　三、中国体育用品市场发展对策分析
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