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二、内容简介
　　制鞋业是我国轻工业中重要的传统产业之一，目前全国制鞋业有2万多家，大中型制鞋企业有7200多家，从业人员达220多万人。我国2006年产鞋量已达100亿双，出口近70亿双，国内年消费量达20多亿双，我国鞋业在世界鞋业之版图中已占了60%以上份额，我国已经成为全球最大的鞋类生产大国、出口大国和消费大国。我国生产鞋类以中低档为主。皮鞋年产量约30亿双，占全球皮鞋总产量的40%，中低档次皮鞋的市场占有率达到85%。
　　2006年我国共出口各类鞋78．47亿双，同比增长11％，增幅降低7个百分点，出口金额达到218.81亿美元，同比增长18.92%，增速提高了1.8个百分点。2006年，我国出口皮鞋等受限鞋类品种64亿美元，增长11.3%，比总体出口增幅低2.7个百分点。
　　2007年一季度我国鞋类产品出口21.1亿双或千克，56.9亿美元，平均单价2.69美元/双或千克，分别比去年同期增长16.7%、11.8%和4.4%。主要出口品种为塑胶鞋（出口额为22.6亿美元，占出口总额的39.7%，同比增长19.0%）、皮鞋（20.5亿美元，36.0%，7.8%）、纺织面鞋（9.3亿美元，16.4%，29.2%）、其他鞋（2.1亿美元，3.7%，9.7%）、鞋材（2.4亿美元，4.2%，46.90%）。
　　随着我国人民生活水平的提高和体育事业的发展，运动鞋这匹黑马迅速地冲入我国人民的体育、休闲生活，并成为与国际统计方式接轨的运动器材、运动服装、运动鞋三大系列体育用品中的支柱产品。近年来，不断增长的我国运动鞋市场容量约为5亿至9亿双，预计2008年后可增至11亿双。
　　本研究报告依据国家统计局、国家经贸委、国家海关总署、全国商业信息中心、中国轻工业协会、中国纺织工业协会、中国橡胶工业协会、全国制鞋工业信息中心、国民经济景气监测中心、全国及海外1100多种国内外相关报纸杂志的基础信息以及各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料，对我国鞋业的供给与需求状况、研发状况、竞争格局、进出口情况、发展趋势等进行了分析，并对国际鞋业市场及加入WTO后中国鞋业市场变化、制鞋行业投资分析等方面进行了深入探讨。

第一章 2006-2007年中国制鞋行业发展环境分析
　　第一节 2006-2007年中国宏观经济环境分析
　　　　一、2006年我国经济运行态势分析
　　　　二、2007年中国经济展望
　　第二节 影响我国制鞋行业发展的因素
　　　　一、商务部出台扶持我国制鞋行业的计划
　　　　二、反倾销事件演变进程
　　　　三、反倾销政策对制鞋行业的影响
　　　　四、企业应对反倾销措施建议
　　　　五、我国制鞋企业积极调整经营策略化解反倾销
　　　　六、人民币升值对出口影响渐增
　　　　七、人才匮乏对鞋革产业的影响

第二章 2006-2007年国际制鞋行业发展现状分析
　　第一节 国际制鞋业总体发展状况分析
　　　　一、制鞋行业技术原料状况分析
　　　　二、世界鞋业市场发展状况
　　第二节 国际主要鞋业市场现状及预测分析
　　　　一、中国
　　　　二、东南亚
　　　　三、欧洲和美洲
　　　　四、德国
　　　　五、意大利
　　　　六、美国
　　　　七、中国台湾地区
　　第三节 全球制鞋行业的历史回顾与发展趋势展望
　　　　一、全球视野下的制鞋行业回顾
　　　　二、全球制鞋行业未来的发展趋势

第三章 2006-2007年我国制鞋行业发展现状及趋势分析
　　第一节 制鞋材料现状与发展趋势
　　　　一、我国制鞋材料发展现状
　　　　二、鞋类材料的发展趋势
　　第二节 中国制鞋行业现状及发展特点
　　　　一、中国制鞋行业回顾及现状分析
　　　　二、我国鞋机市场分析
　　　　三、我国成品鞋市场状况
　　　　四、中国制鞋行业发展特点
　　第三节 2006-2007年我国制鞋行业产量分析
　　　　一、2006-2007年我国鞋类产量
　　　　二、我国各省橡胶鞋靴制造业产值情况
　　第四节 我国鞋业的国际市场分析
　　　　一、中国鞋在美国受宠
　　　　二、欧洲市场对中国鞋由爱生恨
　　　　三、大有可为的其它市场
　　第五节 我国制鞋行业的存在的问题及对策
　　　　一、中国制鞋产业发展存在问题
　　　　二、我国鞋业发展策略

第四章 2006-2007年制鞋行业相关产业分析
　　第一节 毛皮行业发展分析
　　　　一、毛皮行业问题和对策
　　　　二、2007年毛皮市场状况
　　　　三、2007年毛皮市场特点
　　　　四、毛皮行业“十一五”规划启示
　　第二节 皮革行业发展分析
　　　　一、我国皮革行业的成长
　　　　二、我国皮革产业情况分析
　　　　三、皮革行业增长方式的转变
　　　　四、皮革产业主要商品进出口市场状况分析
　　　　五、2006-2007年我国皮革行业市场发展现状
　　　　六、皮革行业发展形势及未来发展预测
　　第三节 橡胶工业发展研究
　　　　一、2007年我国橡胶工业发展
　　　　二、橡胶工业发展的瓶颈
　　　　三、我国橡胶工业发展前景
　　第四节 纺织面料发展现状分析
　　　　一、2007年我国纺织行业现状分析
　　　　二、2007年6月纺织行业市场交易数据分析
　　　　三、2007年我国纺织业发展的不利因素
　　　　四、2007年减缓我国纺织业增速的因素
　　　　五、2007年我国纺织行业固定资产投资情况
　　　　六、中国纺织面料行业如何立足国际市场

第五章 2006-2007年我国制鞋行业重点区域分析
　　第一节 广东-广州地区鞋业发展分析
　　　　一、广东鞋业整体概况
　　　　二、广东鞋业产业结构
　　　　三、广东鞋业市场现状
　　　　四、广东鞋业的成功之道
　　　　五、珠三角制鞋业发展存在的问题
　　第二节 浙江—温州地区鞋业发展分析
　　　　一、温州鞋业整体概况
　　　　二、温州鞋化产品现状
　　　　三、温州鞋业品牌面临新危机
　　第三节 福建-泉州地区鞋业发展分析
　　　　一、福建鞋业整体概况
　　　　二、福建鞋业市场转向情况
　　　　三、福建制鞋业的优劣势及应对措施
　　第四节 四川-成都地区鞋业发展分析
　　　　一、成都鞋业发展整体概况
　　　　二、成都女鞋市场状况分析

第六章 2006-2007年制鞋行业主要细分市场分析
　　第一节 皮鞋
　　　　一、皮鞋发展史及相关信息
　　　　二、国内皮鞋市场整体现状
　　　　三、2006-2007年国内皮鞋市场情况
　　　　四、我国皮鞋产品的流行趋势
　　　　五、未来皮鞋皮革行业发展决定权在中国
　　第二节 运动鞋
　　　　一、运动鞋市场综述
　　　　二、运动品牌五大僵局与对策
　　第三节 胶鞋
　　　　一、我国胶鞋行业现状与未来发展预测
　　　　二、我国胶鞋进出口市场

第七章 中国鞋类消费市场分析
　　第一节 鞋类消费者的消费行为分析
　　　　一、鞋类产品品牌消费行为研究
　　　　二、鞋类消费者购买习惯调查分析
　　　　三、消费者总体特征
　　第二节 我国鞋类重点消费市场情况
　　　　一、北京市场
　　　　二、广州市场
　　　　三、温州市场
　　　　四、泉州市场
　　　　五、深圳市场
　　　　六、成都市场
　　　　七、长春市场
　　第三节 成品鞋企业平面广告投放分析
　　　　一、广告投放总体情况
　　　　二、各品牌广告投放情况
　　　　三、皮鞋类产品广告投放情况
　　　　四、休闲鞋类产品广告投放情况

第八章 2006-2007年我国鞋类产品进出口市场分析
　　第一节 我国鞋类进出口市场现状分析
　　　　一、2006-2007年我国鞋类进出口分析
　　　　二、鞋革业主要商品进出口状况分析
　　　　三、2006-2007年我国鞋类出口现状及对策分析
　　　　四、中国鞋出口欧盟市场现状
　　第二节 我国鞋类出口市场未来发展方向
　　　　一、鞋业出口曲线救“市”不可取
　　　　二、我国鞋业谋出路 开辟中亚市场

第九章 2006-2007年我国制鞋行业竞争状况分析
　　第一节 2006-2007年我国鞋类市场竞争综述
　　　　一、鞋业竞争从广告开始
　　　　二、制鞋行业步入同质竞争
　　　　三、从温州鞋业危机看鞋业市场竞争格局的改变
　　　　四、耐克李宁中国错位竞争
　　　　五、中小鞋类品牌如何在市场中突围
　　第二节 2006-2007年女鞋市场竞争分析
　　　　一、女鞋经营定位
　　　　二、国内部分城市女鞋市场竞争分析
　　　　三、女鞋品牌排行情况
　　第三节 2006-2007年男鞋市场竞争分析
　　　　一、男鞋市场趋势
　　　　二、男鞋品牌排行情况
　　第四节 2006-2007年休闲鞋市场竞争分析
　　　　一、休闲鞋市场竞争情况
　　　　二、休闲鞋品牌排行情况

第十章 制鞋行业重点企业分析
　　第一节 青岛双星
　　　　一、青岛双星整体介绍
　　　　二、青岛双星应对国际市场的创新思路
　　　　三、青岛双星主要财务数据分析
　　第二节 江苏森达集团
　　　　一、森达集团公司简介
　　　　二、江苏森达集团从卖产品到卖品牌
　　　　三、森达品牌价值跃升
　　第三节 奥康鞋业
　　　　一、奥康鞋业公司简介
　　　　二、奥康鞋业的物流运作模式
　　　　三、奥康鞋业自主创新
　　第四节 康奈鞋业
　　　　一、康奈鞋业公司简介
　　　　二、康奈鞋业公司动态
　　　　三、康奈集团要做鞋业的“奔驰”
　　　　四、康奈鞋业成功应对欧盟反倾销
　　第五节 红蜻蜓集团
　　　　一、红蜻蜓集团简介
　　　　二、红蜻蜓集团发展历程
　　　　三、红蜻蜓集团动态
　　第六节 安踏集团
　　　　一、安踏集团简介
　　　　二、2007年安踏集团公司动态
　　　　三、安踏的营销策略：跟随并挑战
　　　　四、安踏开创体育营销新局面
　　第七节 中~智~林~：李宁公司
　　　　一、李宁公司简介
　　　　二、2007年李宁公司动态
　　　　三、成就世界李宁的关键
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